
３．共通販促ツール
販促キット/公式グッズ/サポートツール
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【共通販促ツール】販促キット（ポスター・チラシ・タグ等）

■⽬的

「フラワーバレンタイン」における全国共通のプロモーションツール（キービジュアル・
ロゴ）を持つことにより、消費者がどこでも同じメッセージを⽬にすることによる刷り込
み効果と、”メジャー感“の醸成を狙いとする。FVが⼀般に浸透するまでの当⾯の間は、
各々でＰＲツールを制作するコストを削減し、弊協議会でまとめて制作・共有することで、
スケールメリットがあり、消費者へのアピールも効率的、と考える。

消費者の認知経路として、例年店頭のポスターが⾼マークなことを受け、ピンク⾊のキー
カラーを踏襲しつつ、7年⽬となる本年度は、⼀昨年より評価が⾼いデザイン＆サブキャッ
チフレーズ「世界でいちばん花を贈る⽇」を維持。「LGBT」といった世界的な社会問題も
意識し、2016年度からは「男性から⼥性へ」というジェンダーを限定するような直接的な
表現を避けている。

また、2015年度からの新たな取り組み、『３ LOVE STORIES（愛妻の⽇＋フラワーバレ
ンタイン＋ホワイトデー）』も好評につき継続。春先から毎⽉訪れる「花贈りのチャン
ス」をアピールすることで、1⽉2⽉の売上低迷期に店頭を盛り上げ、店頭における売上
アップのモチベーションに繋げていただく。昨年2016年度より、「愛妻の⽇」の公式グッ
ズも新たにラインナップし、「愛妻の⽇」の認知拡⼤もあわせて推進している。
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【共通販促ツール】販促キット（ポスター・チラシ・タグ等）

販促キット ■参加特典／１キットの内容
2016年度までのA〜Cセットの3パターンを⾒直し、従来のCセットに含まれて
いたWEBサイト作成⽤素材集をFJC公式サイト内の会員専⽤ページに移⾏（ダ
ウンロードツールに）した。ポスターは卸売市場等を通じて、積極的に個別販
売も⾏った。（⽸バッジのデザインのみ新規に作成）

消費者向けチラシ
（左︓表⾯/

右︓裏⾯2種）

商品タグ
（左︓表⾯/右︓裏⾯）

⾸都圏版
J-WAVE

全国版
花贈りnavi
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花の国⽇本協議会提供ツール＆各社提供公式グッズ

協議会では2016年度に続き「愛妻の⽇」グッズも
取扱い。資材メーカー様からはラッピンググッズの
新しいアイテムが追加された。

共通スリーブ 40,000枚
（プレゼントキャンペーンＱＲコード⼊り）

協議会主催の公式イベント＋事前にエントリー
のあった全国各地のイベントに提供し活⽤。
※昨年同様、販売⽤の使⽤は禁⽌。
※制作協⼒︓シモジマ様

告知イベント⽤ツール（提供）

【共通販促ツール】2017年度公式グッズ

※ネットショップ向け
サポートツール＝
ガジェット（ブログ
パーツ）の提供は
2016年度で終了

FVポスター 9,793枚
3LSポスター 7,121枚
消費者向けチラシ（500枚帯封）

506,500枚
商品タグ（100枚帯封） 94,900枚
⽸バッジ 5,491個
⾞輌⽤マグネット 663枚
J-WAVE A5POP 500枚
J-WAVE 商品♡タグ 10,000枚
WEB制作⽤素材データCD 4枚
のぼり 174枚
ウィンドブレーカー 196着
愛妻家宣⾔証 290枚
ハグマット 180枚
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ネットショップ向けサポートツール＝各社公式サイト編集⽤画像データの提供

【共通販促ツール】ネットショップ向けサポートツール

■バナー各種

■サイト制作⽤素材各種

※2017年度より、FJC公式サイト内
「フラワーバレンタイン」コーナー
のダウンロードツールに掲載
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販促サポートツール（データダウンロード形式）

フラワーバレンタイン公式ホームページ内
「FVサポーター」店頭販促ツールダウンロード
ボタンより（パスワード︓FV20170214)

●店舗のスペースやイメージにあわせたポスター・POPの
サイズバリエーション、デザインのご提供。
●店舗ごとにおすすめの商品や店名などカスタマイズできる
チラシデザインのご提供。
●各社のホームページに⾃由に貼っていただけるバナーなど、
店舗作りに役⽴ててほしいツールを各種ご⽤意した。
●さらに「オリジナルショートムービー」やタイアップＣＤ
の曲やＰＶデータについても提供中

【共通販促ツール】販促サポートツール（ダウンロード形式）

ポスターに連動して、愛妻の⽇、ホワイトデー
単独のPOPもご⽤意したところ、数多くの
店舗でご活⽤いただけた。
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