
３．共通販促ツール
販促キット/公式グッズ/サポートツール
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【共通販促ツール】販促キット（ポスター・チラシ・タグ等）

販促キット ■参加特典／1キットの内容（A・Bセットの2種）
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【共通販促ツール】公式グッズ（花の国／協⼒資材メーカー様）

公式グッズ
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協議会オリジナルグッズに加え、
本年度もリボン、ラッピングペーパーなど資材メーカー様のご提案商品を展開



【共通販促ツール】販促キット・公式グッズ・スリーブ注⽂書
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公式イベント⽤FV告知スリーブ申請書（無償提供）

※ポスターは卸売市場等を通じて、
積極的に個別販売も⾏った。

制作協⼒︓シモジマ様
協議会主催の公式イベント＋事前にエントリー
のあった全国各地のイベントに提供し活⽤いた
だいた。※販売⽤の使⽤は禁⽌



【共通販促ツール】販促キット（ポスター・チラシ・タグ等）

【補⾜】ビジュアルを統⼀する⽬的
「フラワーバレンタイン」のキャンペーンでは、全国共通のプロモーションツール（キービジュアル・
ロゴ）を持つことにより、消費者がどこでも同じメッセージを⽬にすることによる刷り込み効果と、”
メジャー感“の醸成を図ることを狙いとしている。フラワーバレンタインが⼀般に浸透するまでの間は、
各々でＰＲツールを制作するコストを削減し、当協議会でまとめて制作・共有することで、スケール
メリットがあり、消費者へのアピールも効率的、と考える。

【補⾜】FV2020はFV2019のビジュアルを踏襲（＝2年連続同デザイン）

消費者のフラワーバレンタイン認知経路として、例年「店頭のポスター」が⾼マークなことを受け、
濃ピンク⾊のキーカラーを踏襲しつつ、昨年度4年ぶりにビジュアルを刷新。
サブキャッチフレーズ「世界でいちばん花を贈る⽇」をより強調しつつ、より「花・ブーケ」に
フォーカスしたデザインを新たに採⽤した（デザイン会社︓blanc Inc.）。10周年の今年も同じデザ
インを活⽤しつつ、「10周年」のアイコンを追加した。
（※フラワーバレンタインでは、「LGBT」「SDGｓ」といった世界的な社会問題も考慮し、2016年
度から「男性から⼥性へ」とジェンダーを限定する直接的な表現を避けている）
また、2015年度からの新たな取り組み、『３ LOVE STORIES（愛妻の⽇＋フラワーバレンタイン＋
ホワイトデー）』も好評につき継続。春先から毎⽉訪れる「花贈りのチャンス」をアピールすることで、
1⽉・2⽉の売上低迷期に店頭を盛り上げ、店頭における売上アップのモチベーションに繋げる。実際、
フラワーバレンタイン活動により、男性の花贈りが認知され、「ホワイトデー」商戦も好調、さらに
昨年度より「愛妻の⽇」の反響も⼤きく『3 LOVESTORIES』の取り組みが店舗の売上アップに貢献
している。 5

■A2ポスター2種（左︓フラワーバレンタイン／右︓3 LOVESTORIES）



【共通販促ツール】販促キット（ポスター・チラシ・タグ等）

■消費者向けチラシ（左︓表⾯/右︓裏⾯2種）

■商品タグ
（上︓表⾯/

下︓裏⾯）

全国版
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⾸都圏版
J-WAVE
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【共通販促ツール】販促キット（ポスター・チラシ・タグ等）

■「愛妻の⽇」KADOKAWA映画『ロマンスドール』コラボチラシ

昨年度の「愛妻の⽇×WOWOWドラマ」が、映画にそのまま差し替わる企画。

蒼井優さん結婚後初の映画主演、そして⼥性から絶⼤な⼈気を誇る⾼橋⼀⽣さんのW主演映画
ということで注⽬度も抜群︕さらに、「夫婦愛」がテーマの映画で公開⽇も1/24〜と、
「愛妻の⽇」のプロモーションに好条件の作品だったため、KADOKAWA様からのコラボ企画
オファーをお受けした。

花店現場では昨年度、販促⽤に「愛妻の⽇チラシがあってよかった」と⾼評価だったため、
今回もチラシの制作を実現していただいた。

B5サイズ・両⾯カラー
10万枚をKADOKAWA様が制作 ⇒FV販促キットに同梱して各店に発送



会員企業への準備スケジュール

【共通販促ツール】2020年度公式グッズ

2019年11⽉22⽇ FV販促キット・公式グッズの発注書の発送
2019年12⽉ 2⽇ FV公式サイト2020年版グランドオープンFV公式サイト公開
2019年12⽉ 2⽇ FV2020スタートのニュースリリース配信
2019年12⽉中旬 販促物のダウンロードサービス開始

会員へのFV販促キット・公式グッズの納品
第1回納品 2019年12⽉ 6⽇（⾦）受け → 2018年12⽉13⽇（⾦）発送
第2回納品 2019年12⽉17⽇（⽕）受け →   2018年12⽉26⽇（⽊）発送
第3回納品 2020年 1⽉ 6⽇（⽉）受け → 2020年 1⽉10⽇（⾦）発送
第4回以降 1/6までに発注がなかった会員様には1/15から⾃動的に発送
公式グッズは受信⽇から3営業⽇後発送

花の国⽇本協議会提供ツール＆各社提供公式グッズ

制作協⼒︓シモジマ様

←20枚1セット

種類 数量
フラワーバレンタインポスター 9,613枚
3LOVE STORIES ポスター 5,537枚
消費者向けチラシ 506,500枚
商品タグ 101,900枚
⽸バッチ 5,746枚
⾞両⽤マグネット 453枚
J-WAVE ステッカー 500枚
J-WAVE メッセージカード 10,000枚
のぼり 126枚
ウィンドブレーカー 51着
⾳楽CD 0枚
書籍 0冊
愛妻家宣⾔証 130枚
ハグマット 20枚
愛妻の⽇チラシ 93,100枚
公式イベントPR⽤スリーブ※ 18,850枚
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店頭販促サポートツール・WEBサイト⽤ツール（データダウンロード形式）

※2018年度より変更→→ 従来のFVサイトから花の国⽇本協議会公式ホームページ内に移⾏
「会員限定ダウンロードツール」ボタンよりダウンロード可
http://hananokuni.jp/fv_supporter_login/ （ログインパスワード︓FV20200214)

●店舗のスペースやイメージにあわせたポスター・POPのサイズバリエーション、デザインのご提供。
●店舗ごとにおすすめの商品や店名などカスタマイズできるチラシデザインのご提供。
●各社ホームページに⾃由に貼っていただけるバナーなど、WEBでも役⽴ててほしいツールを各種ご⽤意。
●さらに「オリジナルショートムービー」やタイアップCDの曲やPVデータについても提供中。

【共通販促ツール】販促サポートツール（ダウンロード形式）

9

■バナー各種
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※サイト制作⽤素材各種

【共通販促ツール】販促サポートツール（ダウンロード形式）

■ポスターサイズ各種
■WEBパーツ素材
■オリジナル動画
■オリジナルBGM
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■消費者向けチラシ
制作部数︓10万枚
サイズ︓150×150㎜
両⾯カラー

■アンケート告知
Twitter投稿⽤バナー画像

スマホ⽤サイズ︓
W506px × H253px

※本企画詳細は、
第5章メディアタイアップ
にてご報告

フラワーバレンタイン2020スペシャル企画
10周年記念アワード「ベストフラワリスト」
選出アンケート告知チラシの制作
（チラシQRコード⇒WEBアンケートへ誘導）

花の国⽇本協議会会員⼩売店を中⼼に、10⽉
後半より店頭にて来店客に配布協⼒いただいた。

【共通販促ツール】10周年記念アワードアンケート告知⽤チラシ


