
３．共通販促ツール
販促キット/公式グッズ/サポートツール
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【共通販促ツール】販促キット（ポスター・チラシ・タグ等）

■⽬的
「フラワーバレンタイン」のキャンペーンでは、全国共通のプロモーションツール（キー
ビジュアル・ロゴ）を持つことにより、消費者がどこでも同じメッセージを⽬にすること
による刷り込み効果と、”メジャー感“の醸成を図ることを狙いとしている。フラワーバレ
ンタインが⼀般に浸透するまでの間は、各々でＰＲツールを制作するコストを削減し、弊
協議会でまとめて制作・共有することで、スケールメリットがあり、消費者へのアピール
も効率的、と考える。

消費者のフラワーバレンタイン認知経路として、例年店頭のポスターが⾼マークなことを
受け、ピンク⾊のキーカラーを踏襲しつつ、8年⽬となる本年度は、3年前より評価が⾼い
デザイン＆サブキャッチフレーズ「世界でいちばん花を贈る⽇」を維持。

「LGBT」といった世界的な社会問題も意識し、2016年度からは「男性から⼥性へ」とい
うジェンダーを限定するような直接的な表現を避けている。

また、2015年度からの新たな取り組み、『３ LOVE STORIES（愛妻の⽇＋フラワーバレ
ンタイン＋ホワイトデー）』も好評につき継続。春先から毎⽉訪れる「花贈りのチャン
ス」をアピールすることで、1⽉2⽉の売上低迷期に店頭を盛り上げ、店頭における売上
アップのモチベーションに繋げる。実際、フラワーバレンタインの活動により、男性客の
花贈りが認知され、「ホワイトデー」の販売が好調との声も多数聞かれた。また、
『３ LOVE STORIES』施策の効果が実感できる年となった。
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次年度フラワーバレンタイン2019はメインビジュアルを刷新します︕



【共通販促ツール】販促キット（ポスター・チラシ・タグ等）

販促キット ■参加特典／１キットの内容
2017年度同様のAセット、Bセットの2種を展開。
「WEBサイト作成⽤素材集」はFJC公式サイト内会員専⽤ページにてダウン
ロードツールに。ポスターは卸売市場等を通じて、積極的に個別販売も⾏った。
（⽸バッジのデザインのみ新規に作成）

消費者向けチラシ（左︓表⾯/右︓裏⾯2種）

商品
タグ

⾸都圏版
J-WAVE

全国版
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花の国⽇本協議会提供ツール＆各社提供公式グッズ

協議会では2016年度より「愛妻の⽇」グッズも取扱い

共通スリーブ 39,000枚

協議会主催の公式イベント＋事前にエントリーのあった
全国各地のイベントに提供し活⽤いただいた。
※昨年同様、販売⽤の使⽤は禁⽌

制作協⼒︓シモジマ様

【共通販促ツール】2018年度公式グッズ
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協議会オリジナルグッズに加え、
本年度もリボン、ラッピングペーパーなど資材メーカー様のご提案商品を展開

公式イベント告知⽤ツール（無償提供）

FVポスター 9,842枚
3LSポスター 7,593枚
消費者向けチラシ 453,000枚
商品タグ 105,900枚
⽸バッジ 7,043個
⾞輌⽤マグネット 537枚
J-WAVE A5POP              1,000枚
J-WAVE 商品♡タグ 20,000枚
のぼり 179枚
ウィンドブレーカー 114着
⾳楽CD 1枚
書籍 1冊
愛妻家宣⾔証 270枚
ハグマット 15枚



ネットショップ向けサポートツール＝会員限定ダウンロードツールよりご提供

【共通販促ツール】ネットショップ向けサポートツール

■バナー各種 ※全国プレゼントCPの導線変更により右側4種のデザイン刷新

■サイト制作⽤素材各種
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販促サポートツール（データダウンロード形式）

※2018年度より変更→→ 従来のFVサイトから花の国⽇本協議会公式ホームページに移⾏
「会員限定ダウンロードツール」ボタンよりダウンロード可（パスワード︓FV20180214)

●店舗のスペースやイメージにあわせたポスター・POPのサイズバリエーション、デザインのご提供。
●店舗ごとにおすすめの商品や店名などカスタマイズできるチラシデザインのご提供。

●各社ホームページに⾃由に貼っていただけるバナーなど、店舗作りに役⽴ててほしいツールを各種ご⽤意。

●さらに「オリジナルショートムービー」やタイアップCDの曲やPVデータについても提供中。

【共通販促ツール】販促サポートツール（ダウンロード形式）
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