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1．開催概要
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■名称

■概要及び目的

■実施期間

■ターゲット

■会員・後援数

■参加店舗
（順不同）

■主催

■後援

花き業界統一キャンペーン「フラワーバレンタイン」

本キャンペーンは、2月14日のバレンタインデーに大切な人へ花を贈る
文化を社会に浸透させるための業界統一キャンペーン。

活動趣旨に賛同する生花店、企業、団体の皆さんとともにバレンタイン
デー（2月14日）に新たな花き需要の喚起を図ることを目的とする。

また「バレンタインデー」のみならず、１月31日の「愛妻の日」及び３
月14日の「ホワイトデー」までの期間を「3 LOVE STORIES」とし、
花き業界統一キャンペーンを展開することとしている。

具体的には、参加者に共通の販売促進ツールを配布し、その活用を促す。
また、各種メディアの活用、異業種との連携、SNSを活用した情報拡散
により、効果的なプロモーションを実施するものである。

2024年4月1日～2025年3月31日

2021年よりコンセプトを進化させ、多様性やジェンダーレスな視点を
取り入れながら、愛や感謝の気持ちを伝える気軽な花贈りとし、また若
年層への広がりを意識した活動にシフト。

今年度はプロモーションも15年目を迎え、花を購入する機会が少ない若
年層（主に20～30代前半）や、さらに若い10代に焦点を当て、TikTok
などのSNSの活用や異業種とのコラボ施策を行うことで、花贈りがより
気軽で楽しいコミュニケーションの一環となるように働きかけている。

（291企業・個人・団体） 詳細は次ページ以降参照

青山フラワーマーケット、日比谷花壇、インターネット花キューピット、
イーフローラ、ブケ・オ・ブケ、メルシーフラワー、第一園芸、
ランドフローラ、KARENDO、ジャパン・フラワーネットワーク、
坪井花苑、東光フローラ、ヌボー生花店、
フジテレビフラワーネット、フラワーショップISHIZAKA、
フラワーショップみやもと、FLOWER PRODUCE など

花キューピット加盟店（ポスター配布 約4,000店）、
フジテレビフラワーネット（約1,600店）、
ジャパン・フラワーネットワーク加盟店（約1,200店）
イーフローラ加盟店（ポスター配布約1,100店）、他

（約8,300店）

一般社団法人花の国日本協議会

理事長 : 井上 英明 株式会社パーク・コーポレーション 代表取締役

所在地 : 東京都港区南麻布1-6-30 5F

農林水産省

【開催概要】フラワーバレンタイン2025
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【 正会員（237）】

小売（82）
株式会社アペル、有限会社池田生花店、有限会社岩沼生花店、株式会社おおつき、株式会社花樹園、

株式会社花門フラワーゲート、株式会社花恋人、株式会社観翠園、キクチ種苗株式会社、

有限会社キタザワ（花と緑のキタザワ）、有限会社菊香園、株式会社グリーンマインド、
有限会社グリンピース磯浜、株式会社紅乃花や、京王グリーンサービス株式会社、京阪園芸株式会社、
株式会社小畑百花園、株式会社さい花、株式会社サトウ花店、

株式会社ジャパンフラワーコーポレーション、株式会社スイートブロッサム、有限会社西濃フラワー、

第一園芸株式会社、株式会社多賀城フラワー、株式会社田巻美石園、株式会社ちきりやガーデン、
株式会社坪井花苑、株式会社東光フローラ、株式会社ヌボー生花店、

株式会社パーク・コーポレーション、株式会社はこねフローリスト、株式会社パセリー菜、

株式会社花佳、花キューピット株式会社、有限会社花工房、有限会社花たろう、花ドーム株式会社、
株式会社花の箱、株式会社花の店サトウ、株式会社花弘、有限会社花ひろ、有限会社はなふく、

株式会社花茂、花物語、株式会社花やの六さん、有限会社花よ志、

有限会社はやし作園 花の店 りんりん、株式会社日比谷花壇、有限会社平田花園、双葉園、
FUER合同会社、フラワーショップあや株式会社、有限会社フラワーショップいしざか、

フラワーショップ開花園、Flower Shop 楓、有限会社フラワーショップやまと、

フラワーショップレザン、有限会社フラワーハウス花ことば、flower bubbly、

株式会社フラワープランニング、株式会社フラワープロデュース、株式会社フラワーマーケット米子、

（株）プランツスケープ、フローラルポート、有限会社フローリストナガイ、フローリスト花萠、

株式会社フローリストみき・FLORIST MIKI、株式会社ブロックコーポレーション、
ベネリック株式会社、株式会社Magenta、村上生花、株式会社メルシーフラワー、

株式会社ヤマナカ、有限会社吉垣生花店、有限会社吉田フローリスト、Like an Olive、

株式会社ランドフローラ、株式会社Reclis、株式会社リベルテ、株式会社RIN、

株式会社ワイズスタイル、株式会社若松花のチモト

加工・流通（5）
インパック株式会社、株式会社クレバー、株式会社ゼントクコーポレーション、

株式会社ファーマインド、有限会社フラワーランド

生産者（29）
愛知県経済農業協同組合連合会、JA愛知みなみ 輪菊部会 Team MAX、

愛知みなみ農業協同組合 花き連絡協議会、有限会社青木園芸、Atoji彩培園、

有限会社天野バラ園、JA安房花卉部丸山支部、JA糸島 花卉販売委員会、

有限会社エフ・エフ・ヒライデ、JA大井川花卉協議会、有限会社大仲ばら園、

沖縄県花卉園芸農業協同組合、有限会社折原園芸、株式会社金井園芸、國枝バラ園、

熊本県経済農業協同組合連合会、農事組合法人香花園、

JAさがみ寒川営農経済センター寒川町温室組合、佐竹農園、しあわせみぃつけた、

有限会社椎名洋ラン園、有限会社ジャパンフラワードリーム、有限会社セントラルローズ、

有限会社田島園芸、、JAにじ 花部会、浜松PCガーベラ、

JAふくおか八女 花き生産連絡協議会、株式会社フラワーハウスオザワ、

和歌山県農業協同組合連合会

【開催概要】フラワーバレンタイン2025 参加・協賛者
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市場（42）
株式会社旭川生花市場、株式会社石巻花卉園芸、株式会社宇都宮花き、株式会社大分園芸花市場、

株式会社オークネット・アグリビジネス、株式会社大田花き、株式会社金沢花市場、

川崎花卉園芸株式会社、九州日観植物株式会社、京都生花株式会社、

久留米花卉園芸農業協同組合久留米花市場、株式会社佐賀花市場、札幌花き園芸株式会社、

株式会社JF兵庫県生花、株式会社静岡県花き園芸卸売市場、株式会社下関合同花市場、株式会社新
花、

株式会社するが花き卸売市場、株式会社世田谷花き、株式会社仙花、仙台生花株式会社、

株式会社東京砧花き園芸市場、株式会社徳山花市場、株式会社富山中央花き園芸、豊明花き株式会
社、

長崎花き園芸農業協同組合、株式会社名古屋花き、株式会社なにわ花いちば、

奈良県花き植木農業協同組合、西日本花き株式会社、株式会社花満、株式会社浜松生花地方卸売市
場、

株式会社東日本板橋花き、株式会社姫路生花卸売市場、株式会社広島県東部花き、

株式会社福井中央花卉市場、福岡県花卉農業協同組合（福岡花市場）、

株式会社フラワーオークションジャパン、北海道植物株式会社、株式会社南関東花き園芸卸売市場、

株式会社都城園芸花市場、株式会社山口県中央花市場

仲卸（32）
アートグリーン株式会社、株式会社出田生花、株式会社大森花卉、株式会社カノマタ、

株式会社紀文産業、木本生花株式会社、株式会社サンフラワーアート、

株式会社Japan Flower Trading、株式会社自由が丘フラワーズ、株式会社秀芳生花、

株式会社東園生花、東北観葉株式会社、株式会社とうほくフラワーサポート、株式会社ドリーム、

ナガイ生花株式会社、株式会社仲卸大阪フラワー、株式会社ニューウェーブ、橋本生花株式会社、

株式会社花菊、株式会社花得生花、有限会社薔薇園植物場、株式会社阪神トレーディング、

株式会社フラワーランゲージ、株式会社フレネットHIBIYA（本社、大阪鶴見市場仲卸組合）、

株式会社フローライフ、株式会社フローラルコレクション、株式会社フローラルジャパン、

株式会社フローレ ツエンティワン、マルヒフラワーセンター株式会社、株式会社みづき、

株式会社宮本生花

種苗（6）
イノチオ精興園株式会社、株式会社サカタのタネ、サントリーフラワーズ株式会社、

住化農業資材株式会社、タキイ種苗株式会社、株式会社ミヨシグループ

輸出入（3）
株式会社大谷商會、株式会社クラシック、株式会社ワイエムエス

資材（15）
株式会社青山、キッシーズ株式会社、クリザール・ジャパン株式会社、株式会社クレイ、

株式会社シモジマ、スミザーズオアシスジャパン株式会社、株式会社東京堂、東京リボン株式会社、

パレス化学株式会社、株式会社ファーストパック、フォーシーズン株式会社、株式会社ポピー、

松村工芸株式会社、モノ・インターナショナル（株）、株式会社山田紙器

その他（11）
株式会社イーフローラ、MPSジャパン株式会社、株式会社大阪鶴見フラワーセンター、

株式会社カインズ、株式会社グリーン情報、GreenSnap株式会社、

ジャパン・フラワーネットワーク株式会社、HANAイノベーション株式会社、株式会社ブランディ

【開催概要】フラワーバレンタイン2025 参加・協賛者
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個人会員（12）※敬称略

茅野 博之（株式会社クリエイト）、菅家 博昭、幸山 利忠（幸山農園）、

高島 聖子（MASAKO's Flower Design）、髙橋 千恵（グランフルール）、

永井 正昭（JA全農兵庫園芸部兵庫の花集配センター）、西家 正純、藤田 善敬 （藤田植物園）、

宮本 正直（株式会社フラワーショップみやもと）、武藤 香苗 （知床フラワーさかい）、

山下 泰斗 （有限会社フラワーショップみなと）、横山 優（フラワーロード企画）

【 賛助会員（5）】
三和陸運株式会社、JFEエンジニアリング株式会社、株式会社DINOS CORPORATION、花と私、

明電システムソリューション株式会社

【 後援団体（48）】
愛知県、愛知県花きイノベーション地域協議会、JAあいち知多花き協議会、アガパンサス、

石川県花き振興地域協議会、いわて花と緑の普及協議会、大分県花き産業振興協議会、

大阪鶴見市場仲卸組合、岡山県花き消費拡大実行委員会、香川県花き園芸協会、

葛西市場自治会花き部会、金沢市公設花き市場運営協会、北九州生花商協同組合、

ぎふ花と緑の振興コンソーシアム、九州・山口花き園芸連絡協議会、九州花き卸売市場連合会、

熊本県花き協会、シェア・ドリーム・パートナーズ会、静岡県花卉園芸組合連合会、

島根の花振興協議会、一般社団法人全国花卸協会、仙台市中央卸売市場花き部運営協議会、

仙台中央卸売市場花卉仲卸協同組合、田原市、東海地域花き普及・振興協議会、

東京都花き市場協同組合、東京都中央卸売市場板橋市場花き部自治会、

公益財団法人名古屋市みどりの協会 久屋大通庭園フラリエ、名古屋生花小売商業協同組合、

公益社団法人日本フラワーデザイナー協会、一般社団法人日本花き卸売市場協会、

一般社団法人日本花き生産協会、一般社団法人日本切花輸出入協会、一般社団法人日本種苗協会、

一般財団法人日本花普及センター、日本ばら切花協会、

一般社団法人日本フローラルマーケティング協会、花あふれるふくおか推進協議会、

一般社団法人花いけジャパンプロジェクト、兵庫の花づくり推進協議会、広島県花き商業協同組合、

福井県花需要底上げ委員会、福岡花商協同組合、フローラルとやま実行委員会、豊和会、

北海道フラワーコミュニケーションズ、「みやざき花で彩る未来」推進協議会、

山形生花商組合青年部

【 特別協賛（1）】
一般社団法人ＪＦＴＤ

【開催概要】フラワーバレンタイン2025 参加・協賛者
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●公式イベント資材ご協賛

公式イベント・PR用スリーブ（無償提供）

共通スリーブ 15,800枚（※2025年度開始時の在庫数）

2021年に刷新したデザインのスリーブを継続して使用。

協賛：株式会社シモジマ

【開催概要】イベントご協賛

大切な恋人・家族・友人に「もっと気軽に自由に花を贈ろう！」
というメッセージを込め、キャッチコピーを「#花は自由なラブ
レター」にリニューアル。「ジェンダーレス」な花贈りを表現し
たビジュアルへの変更に伴い、スリーブも新しいロゴマーク、
キャッチコピーに新しくなっている。
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●一般社団法人花の国日本協議会 メンバー

＜役員名簿＞

理事長 （代表理事） 井 上 英 明 株式会社パーク・コーポレーション

副理事長（代表理事） 宮 嶋 浩 彰 株式会社日比谷花壇

副理事長 磯 村 信 夫 株式会社大田花き

副理事長 𠮷 川 登 花キューピット株式会社

理 事 御 供 孝 史 株式会社東光フローラ

理 事 竹 崎 亨 株式会社イーフローラ

理 事 田 嶋 久 嗣 札幌花き園芸株式会社

理 事 金 子 多 男 株式会社名古屋花き

理 事 福 永 哲 也 豊明花き株式会社

理 事 大 西 常 裕 株式会社なにわ花いちば

理 事 東 信 行 株式会社JF兵庫県生花

理 事 和 田 由 里 株式会社花満

理 事 笠 文 樹 福岡県花卉農業協同組合 福岡花市場

理 事 鈴 木 幹 也 株式会社ブランディア

理 事 木 本 孝 行 木本生花株式会社

理 事 松 村 亮 佑 株式会社自由が丘フラワーズ

理 事 緒 方 優 夫 株式会社フレネットHIBIYA 

理 事 鈴 木 勝 美 株式会社東京堂

理 事 海 下 展 也 クリザール・ジャパン株式会社

理 事 山 﨑 年 起 株式会社ヌボー生花店

理 事 大 矢 み な 株式会社花茂

理 事 菊 谷 晴 美 株式会社大分園芸花市場

理 事 菅 家 博 昭 宿根カスミソウ栽培・生産の専業農家

理 事 田 中 敏 行 愛知みなみ農業協同組合 花き連絡協議会

理 事 大 仲 弘 紀 有限会社大仲ばら園

理 事 佐々木 勲 二 株式会社クラシック

理 事 野 田 将 克 株式会社花恋人

理 事 吉 田 潤 平 株式会社サカタのタネ

理 事 中 嶋 強 株式会社仙花

理 事 伊 藤 衛 株式会社ゼントクコーポレーション

監 事 松 島 義 幸 MPSジャパン株式会社

顧 問 小 川 孔 輔 一般社団法人日本フローラルマーケティング協会

顧 問 西 家 正 純

【開催概要】フラワーバレンタイン2025活動状況
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日付 全体の動き 理事会の開催と主要議題

４月 （8日）国需協 令和５年度 持続的生産強化対策事業推進費補助金等（ジャ
パンフラワー強化プロジェクト推進）実績報告

（16日）母の日参り2024公式サイト、ダウンロードツールの案内
（21日）国需協 令和６年度持続的生産 強化対策事業推進費補助金等（ジャ

パンフラワー強化プロジェクト推進）の交付申請、早期着手届
（22日~）学習動画サイト「TOP INTERVIEW」配信 ※毎週月曜・水曜・金曜

配信
（23日）国需協 well-blooming project始動！ニュースリリース配信

※自然も人も、健やかに 花業界初、「環境アクション」＆「#ビタミンF」を伝える活
動。6月環境月間より取組みスタート

（25日）国需協 well-blooming project「 6月環境月間に向けて」の Zoom説
明会開催

※活動の背景や目的、計画進行の事業の説明など行う

（23日）WEB会議にて
・報告事項
ー花の国 第10期 決算見込について
ー花の国 第10期 活動進捗について
ー国需協 R5年度事業収支見込みと活動概況ついて

・協議事項
ー花の国 第11期予算計画及び活動計画、役員体制に
ついて
ー国需協 R6年度 予算計画及び活動計画について
ー花の国 R6年度 フラワーサミット2024について

５月 （2日）第66回日本ばら切花品評会 花の国日本協議会理事長賞の表彰
（8日）『フローリスト』6月号から一年間の連載開始、コーナータイトル「well-

blooming project」
（10日）母の日参り 俳壇企画にて花の国日本協議会理事長賞（らん鉢）贈呈
（11~12日）国需協 消費者向け「＃花とフォト」自主体験イベントの開催 （＠生

田緑地ばら苑）
※ファミリー層・ナシ婚層をターゲットにした撮影体験イベント

（13日~）学習動画サイト「FLOWER RECIPE」「NEW PRODUCT」配信 ※
毎週月曜・水曜・金曜配信

（15日）経済産業省産業技術環境局資源循環経済課 サーキュラーパートナーズ
（CPs）登録

（15日～）国需協 「well-blooming project 」参加エントリー企業へPOPやダウ
ンロードツール順次送付

（15日）国需協 「well-blooming project」花卉園芸新聞に掲載
※業界のSDGｓ推進、「well-blooming project」への参加企業、花店募集

（17日~）国需協 花業界向け「well-blooming project 啓発冊子」＋各資材
メーカー推奨の環境に配慮した資材をピックアップした「花エコ資材カタログVol.1」
の刊行、花の国会員、国需協会員、関係者等へ配布

（20~21日）国需協 「花とフォト」の花店、デザイナー向け普及啓発活動として高
知芸西村産地視察＆装花研修に参加

（22日）国需協 「well-blooming project 」参加エントリー企業へステッカー配布
（23日）第11期会費請求書、登録内容確認書、及び令和6年度定時社員総会

開催案内の送付
（29日）第4回2023年ドーハ国際園芸博覧会運営委員会 出席
（29日）国需協 公式サイト内に「well-blooming project」専用コーナー公開
（30日）国需協「well-blooming project」ニュースリリース配信

※環境月間スタート、取り組みの事例紹介
（31日）国需協 「花とフォト」＜6，7，8月限定 サマーフォト応援キャンペーン！>

の公式サイト、インスタ・メルマガにて情報発信

（17日）WEBにて開催
・報告事項
ー花の国 第11期年会費請求及び会員情報確認書の案

内
ー花の国 第10期プロモーションの活動概況について
ー国需協 R6年度の活動概況について

・協議事項
ー花の国 第10期決算及び第11期予算及び活動計画、

役員体制について
ー国需協 R5年度決算及びR6年度予算及び活動計画
ー花の国 R6年度フラワーサミット2024の分科会及び登壇

者について

6月 （6日）全国花みどり協会 第2回通常総会 出席
（10日~）学習動画サイト「Flower DX」配信 ※毎週月曜・水曜・金曜配信
（14日）自由民主党フラワー産業議員連盟総会 出席
（18日）WEEKEND FLOWERと「花キューピットかながわ支部」様とのインスタグラムコラ

ボ スタート
（19日~）国需協 全国鉢物類振興プロジェクト協議会参加の鉢物市場各社への

鉢物トレーに関するアンケート調査を依頼
（20日）令和6年度第11期定時社員総会の開催
（20日）国需協 第6期通常総会の開催
（21日）国需協_令和５年度持続的生産強化対策事業推進費補助金等（ジャ

パンフラワー強化プロジェクト推進）交付決定
（25日）環境省 R6年度「バリューチェーン全体での脱炭素化支援事業」モデル事

業公募説明会 参加
（28日）環境省「デコ活」にエントリー

※脱炭素につながる新しい豊かな暮らしを作る国民運動「デコ活」にエントリー

【開催概要】フラワーバレンタイン等のプロモーション活動状況

※国産花き需要拡大推進協議会は事務局業務を受託し、全国花みどり協会には事務局員を派遣しそれぞれ活動しています。

ピンク ：花の国
グリーン ：全国花みどり協会
ブルー ：国需協
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日付 全体の動き 理事会の開催と主要議題

7月 （8日）『フローリスト』８月号発売、コーナータイトル「well-blooming project」
※内容：①まず知っておきたい基礎知識「4R」

②「紙化」が「Refuse（使わない）」につながるワケ
③環境のプロに聞く ！～関根さんインタビュー
④事例その1花店の取組み「青山フラワーマーケット」の場合
⑤事例その2資材メーカーの取組み「東京リボン」の場合

（9日）国需協 「花とフォト」＜7，8，9月限定 お花のアクセサリー×ナイトフォト！
>キャンペーンの公式サイト、インスタ・メルマガにて情報発信

（10日）花店若手会リアル開催
（10日）国需協 2025年福山世界ばら会議＋R6年度広島県事業におけるアップ

サイクル品＝花用エコバッグを開発 キックオフミーティングを開催
※リユースできず廃棄にまわっている鉢物のプラスチックトレーを「水平リサイクル」を目

指すプロジェクト
（15日~）学習動画サイト「TOP INTERVIEW」配信 ※毎週月曜・水曜・金曜

配信
（18日）WEEKEND FLOWERと「横浜花博」様とのインスタグラムコラボ スタート
（19日）国需協 市場にて自主計量システムを使ったごみの計量実験スタート（＠

東京フラワーポート様）
（30日）生花店オーナー様向け「人材採用セミナー」の開催

（18日）WEBにて開催
・報告事項
ー花の国 第11期会員情報の更新及び入会状況ついて
ー花の国 第11期プロモーションの活動概況について
ー国需協 R6年度の活動概況について

・協議事項
ー花の国 フラワーサミット2024の全体会・分科会のテーマ

及び登壇者について

8月 （5日~）学習動画サイト「TOP INTERVIEW」配信 ※毎週月曜・水曜・金曜配
信

（5日）国需協 「花とフォト」ファミリー＆キッズをターゲットにした家族記念日フォトプラ
ンの消費者向けＰＲ用パンフレットの撮影（＠ソレイユの丘）

（9日）国需協 「花とフォト」＜9，10，11月限定 秋のフラワーフォトウエディング！
>キャンペーンの公式サイト、インスタ・メルマガにて情報発信

（17日）第七回全国高校生花いけバトル香川大会の後援
（22日）フラワーサミット2024の開催（＠御茶ノ水ソラシティカンファレンスセンター）

※テーマ『上昇気流の創出』
（23日）国需協 「花とフォト」ローズガーデン（ばら苑）モニター撮影募集開始

9月 （3日）全国花みどり協会_令和6年度第1回理事会 出席
（8日）『フローリスト』10月号発売、コーナータイトル「well-blooming project」

※内容：バイオマスプラスチックを活用して減プラしよう！
（10日）Netflixオリジナル映画 『余命一年の僕が、余命半年の君と出会った話。』

へ日本ガーベラ生産者機構と花の国日本協議会連名で感謝状と感謝の花束を
贈呈

※ストーリー全編にガーベラが登場し、ガーベラの魅力を伝えれくれている
（10日）国需協 青山フラワーマーケット様マネージャー会議にて「well-blooming 

project」について講演
（13日）国需協 大阪万博プレイベント「OBPNセミナー」（大阪バイオプラスチックビ

ジネス推進ネットワーク）にて登壇
※テーマ：「花業界も環境アクション始動！well-blooming project」

（13日）「いい夫婦の日2024」公式ポスター販売、ダウンロードツール提供のご案内
（17日、27日）環境省・環境再生資源循環局 容器包装・プラスチック資源循環

室 井上室長他、大田市場のごみ現場見学
（20日）国需協 「花とフォト」＜11、12月限定 冬の先得キャンペーン＞の公式サイ

ト、インスタにて情報発信
（25日）国需協 well-blooming 10days challenge 「減らそう 使い捨てラッピ

ング」と題したキャンペーンの実施と、「HAPPY EARTH FESTA2024」（会場：
有明ガーデン）に参加のニュースリリース配信

（28日）国需協 「HAPPY EARTH FESTA2024」参画、「空き容器をアップサイク
ルしてお花を飾ろう！＃ビタミンF ワークショップ」開催

（31日）国需協 『くらしと』 大京マンション情報誌に「特集：花と緑のあるくらし」掲載
（全国の住居者に配布／50万部）

（30日）WEBにて開催
・報告事項
ー花の国 第11期入会状況について
ー花の国 第11期 プロモーションの活動概況について
ー国需協 R6年度の活動概況について
ー全国花みどり協会の活動等について

・協議事項
ー花の国 フラワーサミット2024開催検証、及び分科会の

継続、次期開催企画について
ー会議日程について

10月 （1~10日）国需協 全国約380店で「well-blooming project」10days 
challenge 「減らそう 使い捨てラッピング」 キャンペーンスタート、店頭にて環境に
特化した消費者アンケートも実施

（2日）WEEKEND FLOWER フラワーレシピ勉強会開催
※「ダリア」を中心に、初秋の旬の花 について解説

（16日）国需協 「well-blooming project」参画花店と6月からの3か月間の活
動を振り返り、意見交換会リモートにて開催

（24日）国需協 リベルテ様社内研修会にて「well-blooming project」講演と#
花のABCワークショップ 開催

（31日）国需協「＃花とフォト」公式サイトのメニュー・問い合わせ導線の改修

（29日）WEBにて開催
・報告事項
ー花の国 第11期入会状況について
ー花の国 第11期 プロモーションの活動概況について
ー国需協 R6年度の活動概況について
ー 全国花みどり協会の活動等について

・協議事項
ー花の国 理事会の運営について

※先月の理事会での皆様からのご意見・提案を受けて
ー 会議日程等

【開催概要】フラワーバレンタイン等のプロモーション活動状況

ピンク ：花の国
グリーン ：全国花みどり協会
ブルー ：国需協
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日付 全体の動き 理事会の開催と主要議題

11月 （1日）国需協「＃花とフォト」＜公式サイトリニューアル＆新プラン公開記念 キッズ
＆ファミリーフォト キャンペーンの公式サイト、インスタにて情報発信

（2~3日）国需協「＃花とフォト」生田緑地ばら苑にて、ファミリー＆キッズをターゲット
にした「＃花とフォト」体験イベントの開催、新「フラワーロケーションプラン」のフライ
ヤーをイベント参加者に配布

（6日）国需協 第3回「花エコラッピング研究会共創ワークショップ」 開催
（7日）国需協 「＃花とフォト」自主キャンペーン撮影 （＠生田緑地ばら苑）
（8日）『フローリスト』12月号発売、コーナータイトル「well-blooming project」

※内容：知っておきたい「環境配慮設計」とwbp参加店からのレポート
（12日）いい夫婦の日「パートナーオブザイヤー」受賞式開催 会場装飾、花束協力
（14日）国需協 note【花とウェルビーイングのいい関係～＃ビタミンFのヒミツ】にて、

熊井 晃史氏「若者にとって花とは？」の新インタビュー公開
（15日）国需協 世田谷バラ研究会様にて「well-blooming project」活動の紹

介とバラ生産者ダルマについてヒアリング実施
（19日）国需協 東京フラワーポート様、東日本板橋花き様、世田谷花き様 3市

場とのダルマなどプラスチックごみ計量実験中間報告会 開催
（20日）2024年度全国洋らん品評会 特別賞「デイリーユース賞」の表彰
（21日）フラワーバレンタイン2025 コラボ企画 「若者×エンタメ×花贈り」

Superfly 「愛をこめて花束を」縦型動画 with 横浜デジタルアーツ専門学校
授業にて学生にオリエンテーション

（21~22日）フローラル・イノベーション ミニセミナーにて講演
※21日テーマ：「GREEN×EXPO2027とは？」
※22日テーマ：「花業界も環境アクション始動！well-blooming」

（27日）WEBにて開催
・報告事項】
ー花の国 第11期入会状況について
ー花の国 第11期プロモーションの活動概況について
ー国需協 R6年度の活動概況について
ー全国花みどり協会の活動等について

・協議事項
ー花の国 理事会の運営について
※10/29の理事会での皆様からのご意見・提案を受けて

ー会議日程等の確認

12月 （2日）令和6年度花き業界統一キャンペーン「FV」及び「3LS」、「WEF」農林水産
省後援名義使用の承認申請

（4日）農林水産省 花き基本方針に関する有識者検討委員会 出席
（5日）全国花みどり協会_令和6年度第2回理事会 出席

（6日）自民党フラワー産業議員連盟総会 出席

（9日）フラワーバレンタイン2025 販促物キットの送付と公式グッズ販売の案内
（13日）令和5年度花き業界統一キャンペーン「FV」及び「3LS」、「WEF」農林水

産省後援名義使用承認
（16日）国需協 #花のABCワークショップ有料化実証への参加花店募集開始
（19日）国需協 ２０２７年国際園芸博覧会協会様とのwell-blooming 

project に関するヒアリング＆環境施策情報交換
（24日）花の国公式サイトオープン！
（25日）フラワーバレンタイン2025 公式グッズの納品開始

（17日）WEBにて開催
・報告事項
ー花の国 第11期入会状況について
ー花の国 第11期プロモーションの活動概況について
ー国需協 R6年度の活動概況について
ー全国花みどり協会の活動及び業界活動等について

・協議事項
ー花の国 理事会の運営について
※11/27の理事会での皆様からのご意見・提案を受けて

ー会議日程等の確認

1月 （7日）Musical 『プラハの橋』パンフレットに、花のコラム寄稿
※全編花言葉がテーマのストーリー、東京（1/7～13）・京都（2/10～11）公

演
（8日）『フローリスト』2月号発売、コーナータイトル「well-blooming project」

※内容：気をつけたいグリーンウォッシュとwell-blooming project10月キャンペー
ン報告

（9日）フラワーバレンタイン2025販促キット納品開始
（14日）フラワーバレンタイン公式TikTokスタート！＜花×花言葉・うんちく×花にま

つわる音楽＞の動画を毎日配信中
（15日）JFMA新春セミナー「花き業界のSDGｓの取り組み」 環境アクション活動

をテーマとしたパネルディスカッションに登壇
（17日）全国花みどり協会 2027年国際園芸博覧会 花き関係者向けシンポジウ

ム（東北エリア）参加（＠仙台ガーデンパレス）
（21日）国需協 花キューピット静岡支部様の研修にて 「well-blooming 

project」についての講演
※エコラッピングの実技やグループディスカッションを通じて花業界の取組みを紹介

（22日）大田市場仲卸通りにてフラワーバレンタインPRイベント実施。およそ200軒
の首都圏花店様に販促ツール類を配布

（22日）国需協 #花のABCワークショップ開催説明会の開催
（22日）国需協 #花のABCワークショップ開催花店へ教材の発送
（23日）国需協 ハンナ会（東京堂）新年会オンラインセミナーにて講演

※テーマ：「well-blooming project」で繋がる持続可能な環境アクション
（28日）理事懇親会開催
（16日~）国需協 近畿大学PR論学生対象 花に関するアンケート調査実施

※来期ゼミテーマ「#ビタミンFプロモーション」に向け、大学生の花意識・消費実態調
査

（28日）国需協 資材モニター企画A・Bご参画希望花店の募集
※OPPフィルムの削減目標の推進のため、石油由来のOPPフィルムではなく、植物

由来のセロハンで、その代替ができないものか、実際にモニター試験
※A:15店舗募集、資材はセロハンロール、B：5店舗募集、OPPハーフスリーブ

（28日）会場及びWEB会議にて
・協議事項

ー花の国 理事会の運営について
※12/17の理事会での皆様からのご意見・提案を受けて

ー国需協 R7年度ジャパンフラワー強化プロジェクト推進の
公募について

ー会議日程等の確認

・報告事項
ー花の国 第11期 プロモーションの活動概況について
ー国需協 R6年度の活動概況について
ー花の国 R6年度 第11期入会状況について
ー全国花みどり協会の活動及び業界活動等について

【開催概要】フラワーバレンタイン等のプロモーション活動状況

ピンク ：花の国
グリーン ：全国花みどり協会
ブルー ：国需協
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日付 全体の動き 理事会の開催と主要議題

2月 （1日）FMラジオとメディアタイアップ ニュースリリース配信。札幌・FM NORTH 
WAVE様とのタイアップが実現！

※2/1からフラワーバレンタインのCMがスタート。人気の2番組でフラワーバレンタイン
の特集

（1日）全国花みどり協会 2027年国際園芸博覧会 花き関係者向けシンポジウ
ム（関東エリア）参加（＠池袋サンシャインシティ文化会館）

（2日）第八回全国高校生花いけバトル全国大会 花の国日本協議会理事長賞
の表彰

（3日）国際女性デー2025版サイト更新、ユニリーバ「LUX」ミモザシリーズとの初タイ
アップ！LUX「ミモザシリーズ」×幸せの黄色い花SNS投稿キャンペーンのニュースリ
リース配信

※2/17より発売開始されるミモザシリーズと初タイアップ。3/8の「国際女性デー」に
向けて、コラボキャンペーン＜幸せの黄色い花ブーケが当たる！新発売プレゼント
キャンペーン＞を、ラックス公式X（@LuxOfficial）にて開催

（4日）「花を贈るバレンタイン」ニュースリリース配信。SNSで広がる花贈り、「成人の
日」にも大きな変化、花店各社の今年のフラワーバレンタイン取り組みを紹介

（4日）「世界らん展2024コンテスト」フラワーデザイン部門の審査
（6日）第３９回九州花卉装飾選手権 花の国日本協議会 理事長賞の表彰
（7日~）チューリップ総選挙の店頭アンケート実施

※消費者のニーズが生産者に伝わりにくいといった課題を解決するため、消費者の声
を直接収集し、需要予測の精度向上や柔軟な生産・販売体制の構築を目指す
もの

（7日~）国需協 資材モニター企画A・B資材発送
（8日~）国需協 #花のABCワークショップ各花店で順次開催、ワークショップ終了

時に参加者アンケートも実施
（9日）国需協 東北農政局主催イベント 「eaTOHOKU FESTA」 にて「フラワー

バレンタイン」、「well-blooming project」融合の一般向けワークショップ開催
（10日）映画『顔だけで好きになりません』 SNS投稿キャンペーンスタート！

※「推し活×バレンタイン」をテーマに、SNS（X）での投稿キャンペーンを実施。主
人公の青髪男子をイメージしたブーケと、映画オリジナルステッカーを抽選で5名様
にプレゼント

（10日）クリエイティブ系専門学校の学生が制作する「ショート動画」をフラワーバレン
タイン公式TikTokにて2/10より順次公開

※学校法人岩崎学園 横浜デジタルアーツ専門学校の学生が参加。「花屋さん
300人が選ぶ花のラブソングベスト20」で一位に輝いたSuperflyの「愛をこめて花
束を」の楽曲にあわせて、フラワーバレンタインをテーマとしたショート動画を制作

（11日）国需協 渋谷パルコGAKU「花あそ部」コラボワークショップの開催
（14日）都内花店フラワーバレンタイン視察
（14日~）国需協 「＃花とフォト」エリア特性を生かしたロケ地開拓と販路開拓用コ

ンテンツの撮影 （大分エリア）
（17日）ユニリーバLUX「ミモザシリーズ」×幸せの黄色い花SNS投稿キャンペーン ス

タート
（17日）国需協 令和年7度持続的生産強化対策事業のうちジャパンフラワー強化

プロジェクト推進への応募書類提出
（18日）国需協 トヨタ自動車労働組合 組合報 『はぁい』 （3月号・4月号の2号

連続「ウェルビーイング向上計画！」コーナー出稿
（25日）国需協 第4回花エコラッピング研究会共創ワークショップ（@日本バイオマ

スプラ協会）
（26日）マンスリーナイトセッションの開催
（26日）国需協 第2回検討委員会開催

（26日）会場及びWEB会議にて
・協議事項

ー花の国 理事会の運営、活動テーマについて
※1/28の理事会での皆様からのご意見・提案を受けて

ー国需協 R7年度ジャパンフラワー強化プロジェクト推進の
公募について

ー会議日程等の確認

・報告事項
ー花の国 第11期 プロモーションの活動概況について
ー国需協 R6年度の活動概況について
ー花の国 R6年度第11期入会状況について
ー全国花みどり協会の活動及び業界活動等について

3月 （６日）HAPPY WOMAN 国際女性デーイベント装花協力（＠ウェスティンホテ
ル）

※授賞式会場の装花や贈呈用花束の提供
（8日）『フローリスト』4月号発売、コーナータイトル「well-blooming project」

※内容：これからも「花」が選ばれ続けるために課題と期待、現在進行形の取り組
みについて

（8日）J-WAVE 国際女性デーHAPPY WOMAN 特番（LiLiCoさん）に装花
協力

（12日）花き基本方針に関する有識者検討委員会（第２回）出席
（15日~）フラワーバレンタイン2025 花贈り意識実態調査実施
（18日~）国需協 「＃花とフォト」エリア特性を生かしたロケ地開拓と販路開拓用コ

ンテンツの撮影 （札幌エリア）
（27日~）国需協 「＃花とフォト」エリア特性を生かしたロケ地開拓と販路開拓用コ

ンテンツの撮影 （仙台エリア）

（26日）WEBにて開催
・協議事項

①花の国 理事会の運営、活動テーマについて
②花の国 フラワーサミット2025の開催について

・報告事項
ー国需協 R6年度 補助事業収支見込み、及びR7年度
公募申請状況
ー花の国 第11期 プロモーションの活動概況
ー国需協 R6年度 活動概況
ー花の国 R6年度 第11期入会状況及び収支見込み
ー全国花みどり協会の活動及び業界活動、会議日日程

等の確認

【開催概要】フラワーバレンタイン等のプロモーション活動状況

ピンク ：花の国
グリーン ：全国花みどり協会
ブルー ：国需協
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2．共通販促ツール
ポスターなど販促キット
公式グッズ
ダウンロードツール各種

13



【共通販促ツール】FV2025ビジュアルの狙い

ビジュアルを統一する目的
「フラワーバレンタイン」のキャンペーンでは、全国共通のプロモーションツール（キー
ビジュアル・ロゴ）を持つことにより、消費者がどこでも同じメッセージを目にすること
による刷り込み効果と、”メジャー感“の醸成を図ることを狙いとしている。フラワーバレ
ンタインが一般に浸透するまでの間は、各々でＰＲツールを制作するコストを削減し、当
協議会でまとめて制作・共有することで、スケールメリットがあり、消費者へのアピール
も効率的と考える。

「若年層」へとターゲットを拡張！
軽やかなイラストデザイン継続使用

フラワーバレンタインの活動開始から15年目となる2025年。2021年よりコンセプトを
進化させ、ジェンダーレス、かつ若年層（主に20代～30代前半）への広がりを意識した
活動にシフト。前年に「花」がより身近なコミュニケーションツールであるという理解
を若年層に広く訴求したいという想いから、ポスターなどのメインビジュアル刷新。イ
ラストレーターのMIMOE氏の軽やかなイラストデザインに更新し、2025年も継続して
使用。ビジュアルは、花を片手に相手の喜ぶ笑顔を想像しながら弾むような足取りで歩
く様子をイラスト化し、花を贈る際のウキウキワクワクする気持ちを表している。

また、2021年から掲げるキャッチフレーズ「花は自由なラブレター」とともに、多くの
人々に親しまれている。恋人だけでなく、友達、家族など、誰から誰へ贈ってもよい
ジェンダーレスで多様なバレンタインの形を提案し、花を通じて愛や感謝を伝えるコ
ミュニケーションの定着を目指す。

2025年はさらに若い10代にも気軽に花を贈る習慣を広めるため、TikTokなどのSNSの活
用や異業種とのコラボ企画をスタート。これにより自由で多様な花贈りの文化を次世代
へとつなげていく。
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販促キット 参加特典／１キットの内容
例年同様、業種毎にAセット、Bセットの2種を展開。
年会費の口数毎に１キットを提供。

「WEBサイト作成用素材集」は、花の国日本協議会公式サイト内
会員専用ページにてダウンロードツールに掲載。

【共通販促ツール】FV2025販促キット
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【共通販促ツール】FV2025販促キット

●FV商品タグ ※Aセットのみ

（縦型 w45×h56mm)
●ディスプレイツール ※Aセットのみ

（ハート型大3枚＋小3枚セット ※紐ナシ）

←表 ↓裏

●FV消費者向けチラシ（A5)
※A・Bキット共通

●フラワーバレンタインポスター(A2)
3LOVE STORIESポスター(A2)
※A・Bキット共通

下部に
GREEN×EXPO2027
開催のご案内を記載

↑ 店頭ディスプレイイメージ
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【共通販促ツール】FV2025販促キット

●国際女性デーポスター（A2) ※A・Bキット共通

表面 裏面

●国際女性デー消費者向けチラシ（A5)
※A・Bキット共通

“国際女性デー2025 異業種コラボ“
LUX「ミモザシリーズ」×幸せの黄色い花

SNS投稿キャンペーン
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＊商品は専用発注サイトにて、ご注文ください。
＊価格は全て税込です。正会員・賛助会員、あるいは後援団体の方々にはカッコ内の会員価格にてご提供いたします。
＊ご購入金額2万円未満の場合は送料を一律1,100円（税込）いただきます。2万円以上の場合は当方にて負担します。
＊商品の準備数量には限りがございます。完売の際はご了承ください。
＊ポスター、チラシ、商品タグ、ディスプレイツールは、販促キットに含まれる商品と同じものです。

フラワーバレンタイン ポスター
3 LOVE STORIES ポスター
サイズ：A2
価格：165円（110円）/枚
発注単位：1枚

消費者向けチラシ
サイズ：A5
価格：5.5円（3.3円）/枚
発注単位：200枚（1束）

缶バッジ
サイズ：直径76㎜
価格：176円（110円）/個
旧タイプ 88円（55円）/個
発注単位：1セット（3個）

商品タグ(新)
サイズ：45㎜×56㎜
価格：7.1円（6.6円）/枚
発注単位：50枚（1束）

のぼり（スタンド別売）
サイズ：45×150㎝
価格：1,100円（880円）/枚
旧タイプ 880円（440円）/枚
発注単位：1枚

ウィンドブレーカー
サイズ：フリーサイズ
素材：ポリエステル 100%
価格：3,850円（3,300円）/着
旧タイプ 2,000円（1,500円）/着
発注単位：1着
※若干デザインが変更になります

書籍「HOW TO 花贈り」
仕様：A5変型 定価：1,100円
価格：990円（880円）/冊(限定)
発注単位：1冊

「特製ハグマット」 仕様：紙製 サイズ：42×59㎝
価格：30円（20円）/枚 発注単位：10枚

花の国日本協議会が販売する公式グッズ

リボン 2サイズ各3色
サイズ：12㎜×25m／18㎜×25m

協力各社が販売する公式グッズ

フラワーバレンタインペーパー
サイズ：420×2000㎜

パピエ・フラワーバレンタイン
サイズ：120×500㎜

発売元：東京リボン株式会社

フラワーバレンタイン公式グッズには、ライセンス契約により協力各社
から販売される商品があります。当協議会販売グッズとは発注方
法が異なります。下記グッズは各社様へ直接ご発注をお願いいたし
ます。

一般の方はこちらから
ご注文ください→

サイズ：A2
価格：165円（110円）/枚
発注単位：1枚

サイズ：A5
価格：5.5円（3.3円）/枚
発注単位 50枚

「愛妻家宣言証」
仕様：紙製
サイズ：85×55㎜
価格：8.0円（5.0円）/枚
発注単位：10枚

表 裏

愛妻の日グッズ

メッセージカードコースター型
サイズ：80㎜角丸
価格：11.0円（9.9円）/枚
発注単位：50枚（1束）

発売元：株式会社青山

FV商品タグ(旧)
サイズ：45㎜角
価格：5.5円（3.3円）/枚
発注単位：50枚（1束）

←公認イベント花配布
用スリーブの申込

※無償提供・送料のみご負担
協賛：株式会社シモジマ

シーズンコルネ（ミニブーケ
用）
サイズ：250×197㎜

※LUX新製品
情報は2025年
1月中旬まで
部外秘

ディスプレイツール
サイズ：大 25×23㎝、小 22×20㎝
価格：880円（660円）/セット
発注単位：大３枚、小3枚

新 旧

新

旧

新 旧

【共通販促ツール】FV2025公式グッズ
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【共通販促ツール】FV2025公式グッズ

会員企業への準備スケジュール

2024年12月 9日 FV販促キット送付と公式グッズ販売の案内
2024年12月14日 販促物のダウンロードサービス開始
2025年 1月15日 FV公式サイト公開

2月 1日 コラボ企画公開

会員へのFV販促キット・公式グッズの納品
◆販促キット ：2025年1月8日(水)発送、9日 (木)・10日（金）～ 納品

◆公式グッズ ：販売サイト（スマホ可）での注文販売

＜ご注文期間と発送について＞

・ご注文期間：2024年12月9日（月）～2025年3月14日（金）
・ご注文締切及び発送日

年内 受注：12/ 9（月）～12/19（木） 発送：12/24（火）※年内に1回のみ

年始 受注：12/20（金）～ 1/ 5 （日） 発送： 1/10（金） ※年始1回目

受注： 1/ 6 （月）～ 1/13（月祝）発送： 1/16（木） ※年始2回目

以降 受注→発送：（日）締切→（水）発送、（火）締切→（金）発送 の週２回
(※祭日が入る場合は+1日)

花の国日本協議会提供ツール＆各社提供公式グッズ

※制作協力：シモジマ様
2021年に刷新したデザインの
スリーブを継続して使用。

☆今年度より店頭ディスプレイ
ツールが新規ツールとなった。

種類 数量

フラワーバレンタインポスター 6,391枚

3LOVE STORIES ポスター 7,633枚

国際女性デーポスター 4,196枚

FV消費者向けチラシ 221,950枚

国際女性デー消費者向けチラシ 217,500枚

FVディスプレイツール ☆ 932枚

FV商品タグ（新） 40,100枚

FV商品タグ（旧／2024年） 2,650枚

メッセージカード 200枚

缶バッジ 447枚

缶バッジ旧版（2017年）※ 162枚

のぼり 37枚

のぼり旧版（2020年）※ 1枚

ウィンドブレーカー 3枚

ウィンドブレーカー旧版（2021年）※ 14枚

書籍 0冊

愛妻家宣言証 0枚

ハグマット 30枚

公式イベントPR用スリーブ ※ 3,400枚

※商品タグ、缶バッジ、のぼり、
ウィンドブレーカーは
旧版とお買い求めしやすい金額
にてご提供。
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ネットショップ向けサポートツール＝会員限定で花の国サイトにてご提供

●WEB用バナー各種

【共通販促ツール】ダウンロードツール

（花の国会員限定ログインパスワード：FV20250214)

各社ホームページに自由に貼っていただける
バナー等、店舗作りに役立つツールを各種ご用意
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●SNS用画像各種（インスタグラム、LINE用）

【共通販促ツール】ダウンロードツール
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【共通販促ツール】ダウンロードツール

店頭販促サポートツール＝会員限定で花の国サイトにてご提供

店舗のスペースやイメージにあわせた
ポスター・POPのサイズバリエーション、
デザインのご提供

「愛妻の日」
「ホワイトデー」

単独ポスター
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【共通販促ツール】ダウンロードツール

「国際女性デー」ポスター、
SNS用画像各種のご提供

オリジナル動画データ2種、
オリジナルCDのPVデータも

引き続きご提供
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3．大手チェーン店の
取り組みと結果報告
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■展開期間 2025年2月1日~2025年2月14日
■展開店舗数 全店
■売上前年比 14日：115.6％ ■客数前年比 14日：108.7％（男性比率45.4％）
■展開内容 ①共通のアッパー、タグ、ポスターなど展開

②自社オリジナルタグも別で作成し活用
③各店舗オリジナル商品

昨年以上に良い結果となった。半分以上が男性の店舗も多数。

【参加花店の取り組み】青山フラワーマーケット

フラワーバレンタイン

店頭

渋谷スクランブルスクエア店

ルミネ大宮店
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【参加花店の取り組み】青山フラワーマーケット

フラワーバレンタイン 店頭

南青山本店

池袋東口店

エキュート品川店

新宿東口店

ホテルメッツ赤羽店 LINKS UMEDA店 アルデ新大阪店
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【参加花店の取り組み】青山フラワーマーケット

フラワーバレンタイン

自社オリジナル販促

SNS投稿事例

バレンタイン用のオリジナルタグを作成

Instagram X
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【参加花店の取り組み】青山フラワーマーケット

メディア露出 日本テレビ「ZIP!」？よミトく！のコーナー：渋谷スクランブルスクエア店取材

日本農業新聞：フラワーバレンタインの打ち出しについて（各社掲載）
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【参加花店の取り組み】青山フラワーマーケット

愛妻の日

■展開期間 2025年1月30日ごろ~2025年1月31日 （各店舗による）
■展開店舗数 全店
■展開内容 ①共通のポスター（ポスター什器が無い店舗はPOP）

②各店オリジナル商品

店頭

二子玉川ライズ店 渋谷スクランブルスクエア店

たまプラーザテラス店

錦糸町テルミナ店 渋谷ヒカリエShinQs店
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【参加花店の取り組み】青山フラワーマーケット

愛妻の日

自社オリジナル販促

SNS

自社のオリジナル販促は無く、共通のポスター・POPを展開
商品はこれまで出している資材の活用を推奨し、各店舗ごとに展開

アプリ・ニュース X

Instagram

店舗毎のLINE
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【参加花店の取り組み】青山フラワーマーケット

ホワイトデー

■展開期間 2025年3月上旬ごろ~2025年3月14日 （店舗による）
■展開店舗数 全店
■売上前年比 14日：115.6％ 14日：男性比率 50.1％
■展開内容 ①共通ポスター（またはPOP）

②自社オリジナル販促物（アッパー、タグ）
③各店舗オリジナル商品

店頭

渋谷スクランブルスクエア店

新宿東口店
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【参加花店の取り組み】青山フラワーマーケット

ホワイトデー 店頭

エキュート品川店

南青山本店

渋谷ヒカリエShinQs店
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【参加花店の取り組み】青山フラワーマーケット

ホワイトデー

自社販促

SNS

ホワイトデー用のオリジナルタグ・ガーランドを作成

▼Instagram
アレンジメント・ブーケを紹介

▼アプリ
アレンジメント・ブーケを紹介
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【参加花店の取り組み】青山フラワーマーケット

国際女性デー

■展開期間 2025年3月1日ごろ~2025年3月8日
■展開店舗数 全店
■売上前年比 8日：106％
■展開内容 ①共通ポスター、チラシ展開

②各店オリジナル商品展開

店頭

渋谷スクランブルスクエア店

南青山本店 渋谷ヒカリエShinQs店
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【参加花店の取り組み】青山フラワーマーケット

国際女性デー

自社販促

SNS

Instagram

▼産地紹介リール

▼ブーケ紹介

▼パリ店紹介

オリジナルタグ、サイネージ等

▼アプリ
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【参加花店の取り組み】青山フラワーマーケット

メディア露出 ▼読売新聞：南青山本店取材

▲共同通信社
地方新聞18紙掲載

▼日本テレビZIP！：南青山本店取材
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■展開期間 ~2025年2月14日＊開始は店舗により異なります。2月11日〜は全店展開。
■展開店舗数 60店舗
■展開内容 ①販促物（ポスター、タグ、アッパー装飾、フライヤー、黒板）

②オリジナル商品（シュシュフルール、バルーンブーケ）
③デジタルを使用した販促（IG、X、LINE、TIKTOK）

SNSキャンペーン・店舗限定くじ引きキャンペーンを開催した。

◼️前年比 (既存店同日比)
売上：113% 客数：103%

◼️当日所感
夕方から混雑し始め、列を作るお店が多かった。
シュシュフルール（そのまま飾れるブーケ）や、
バルーンを入れたオリジナルブーケは
カジュアルに買われる方に刺さった様子。
外国人のお客様も非常に多く来店され、
赤バラを選ばれる方が多かった印象。

【参加花店の取り組み】日比谷花壇

フラワーバレンタイン

◼️SNS掲載画像

◼️報道実績
日本流通産業新聞 3/7
https://netkeizai.com/articles/detail/13771

アトレ新浦安店 池袋西武店
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オンライン

◼️所感
スイーツセット等を主に
訴求しながら販売。
バレンタイン用途での
動きは少なかったもの
の、スイーツセット商品
の動きがよかった。

【参加花店の取り組み】日比谷花壇

愛妻の日

■展開期間 ~2025年1月31日＊開始は店舗により異なります。1月28日〜は全店展開。
■展開店舗数 60店舗
■展開内容 ①販促物（ポスター、タグ、愛妻家宣言証、黒板）

②オリジナル商品（シュシュフルール、バルーンブーケ）
③デジタルを使用した販促（IG、X、LINE、TIKTOK）

◼️前年比 (既存店同日比)
売上：109% 客数：97%

◼️当日所感
夕方から混雑し始めた。
シュシュフルール（そのまま飾れるブーケ）よりも、
オリジナルバルーンを入れたブーケの方が人気。
カジュアルに買われる方に刺さった様子。
金曜日だったためか、閉店間際まで混雑したお店も多く
あった。前年の愛妻家宣言証を使用できるか？のお問い
合わせもあり。

◼️SNS掲載画像

◼️報道実績
日本流通産業新聞 1/30
https://netkeizai.com/articles/detail/13476

38

https://netkeizai.com/articles/detail/13476


千葉そごう店

【参加花店の取り組み】日比谷花壇

オンライン

◼️所感
セット商品が好調のた
め、愛妻の日もセット
商品を訴求強めた。
愛妻の日の用途は少な
かったものの、記念日
用途が多々あった。
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ホワイトデー

■展開期間 ~2025年3月14日＊開始は店舗により異なります。3月11日〜は全店展開。
■展開店舗数 60店舗
■展開内容 ①販促物（ポスター、タグ、愛妻家宣言証、黒板）

②オリジナル商品（シュシュフルール、バルーンブーケ）
③デジタルを使用した販促（IG、X、LINE、TIKTOK）

◼️前年比 (既存店同日比)
売上：111% 客数：105%

◼️当日所感
金曜日ということもあり、前もっての予約は少なく、
当日に帰宅途中での購入が目立つ。
平均単価は2500-3000円程度、
置き型タイプの花束よりブーケを好む方が多い。
ホワイトデーも多かったが、送別会や卒業用途の方が目
立った印象だった。

◼️SNS掲載画像

◼️報道実績
日本流通産業新聞 4/3
https://netkeizai.com/articles/detail/14027/1/1/1

テレビ朝日・報道情報番組「グッド！モーニング」
日比谷公園店より中継

【参加花店の取り組み】日比谷花壇

千葉そごう店 アトレ新浦安店
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オンライン

◼️所感
3 LOVE STORIESの中ではホワイトデーが1番盛り上がった。
ディズニーライセンスを使用したアイテムも動きが良かった。

【参加花店の取り組み】日比谷花壇

国際女性デー

■展開期間 ~2025年3月8日＊開始は店舗により異なります。3月4日〜は全店展開。
■展開店舗数 60店舗
■展開内容 ①販促物（ポスター、タグ、フライヤー、黒板）

②オリジナル商品（シュシュフルール、ハンカチ）
③デジタルを使用した販促（IG、X、LINE、TIKTOK）

◼️前年比 (既存店同日比)
売上：101% 客数：95%

◼️当日所感
品質の良いミモザを入荷できなかったため、ミモザを求
めて来店される方はいるものの、売上に繋がらなかった
印象。
ミモザの日前後は、女性から女性へのギフトや、女性が
ご自身へプレゼントとして選ぶことが多かった。
品質の良いミモザが入荷する際は、すぐ売り切れること
もあるため、ミモザの人気自体はあると考えられる。

◼️SNS掲載画像

◼️報道実績
NHK「あさイチ」 2/4
日比谷公園店より中継
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銀座松屋店 西武池袋店

【参加花店の取り組み】日比谷花壇

オンライン

◼️所感
ミモザの日用途は少な
かったものの、ミモザ
商品の動きは良かっ
た。フレッシュリースや
アートリースが人気だっ
た。
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■展開期間 2025年2月1日~2025年2月14日
■展開店舗数 9店
■展開内容 ①ブーケ

②アレンジ
③プリザーブドフラワー

フラワーバレンタイン

【参加花店の取り組み】第一園芸

当日売上前年比 87% 当日客数前年比 114%
赤バラをメインにスイトピー、ラナンキュラス等、
赤ピンクの展開を実施。
当日は、男性客の利用がほとんど。20～30代の若い世代の
需要が目立った。３千円のアイテムが主力。
アレンジよりもブーケの需要が高い。

【店頭展開一例】

【オリジナルリーフレット】
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愛妻の日

■展開期間 2025年1月145日~2025年1月31日
■展開店舗数 9店
■展開内容 ①ブーケ

②アレンジ

【参加花店の取り組み】第一園芸

当日売上前年比 111% 当日客数前年比 88%
認知度向上のため、POP、リーフレット、告知。
一部店舗では、黒板でも掲示。圧倒的にもらう側の
女性の反応が多く、男性は、あまり触れてほしくない
雰囲気。
当日の利用は、30代以上の利用が多く、主力アイテムは
３千円ブーケだった。

【店頭展開一例】

【オリジナルリーフレット】
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ホワイトデー

■展開期間 2025年3月１日~2025年3月14日
■展開店舗数 9店
■展開内容 ①ブーケ

②アレンジ

【参加花店の取り組み】第一園芸

【オリジナルリーフレット】

当日売上前年比 102% 当日客数前年比 109%
白、ライトピンク、ライトブルー等で展開。
バレンタイン同様、予約ではなく、男性客の当日購入が
メイン。仕事帰りの夕方以降に需要が伸びた。
一部店舗では、ブルー系のリクエストが昨年よりも多かっ
た印象。
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【参加花店の取り組み】第一園芸

国際女性デー

■展開期間 2025年2月22日~2025年3月8日
■展開店舗数 9店
■展開内容 ①ブーケ

②スワッグ
③ドライフラワー

【インスタグラム掲載アイテム一例】

当日売上前年比 90% 当日客数前年比 93%
個人需要よりも、法人需要が多かった印象。
都内店舗では、イベントでの装飾用に、いけ込み等の
依頼が目立った。
また、同店舗にて外国人客のまとめ買いもあった。
個人のミモザ関連アイテムの反応は、昨年よりも薄い
印象だった。
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■展開期間 2025年2月1日~2025年2月14日
■展開店舗数 42店
■展開内容 ①赤メインのソープフラワー

➤渡しやすい小さめのサイズから大きいサイズまで様々な商品を展開！
②花束とブーケ

➤ラブリーな見た目のブーケや男性にも贈りやすい色味の生花を展開！

【参加花店の取り組み】花恋人

フラワーバレンタイン

★前年比 ・売上117% ・客数109% ・客単価107%

★今年の特徴
➤部門別売上 No.１ ソープフラワー

No.２ 花束・ブーケ
No.3 インテリア雑貨

➤性別比 女性7割 男性３割

◎海外のお客様が薔薇の商品をお求めに来れれる方の割合が高まっている。
日本では女性から男性にギフトを贈る風潮が浸透しているが、年々薔薇の切花や
ミニギフトを購入する方も増えてきているので、さらにフラワーバレンタインを
広めていきたい！

★SNS投稿画像(Instagram, TIKTOK)
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★店舗画像

フラワーバレンタイン

★メディア掲載

【参加花店の取り組み】花恋人
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【参加花店の取り組み】 花恋人

愛妻の日

■展開期間 2025年1月22日~2025年1月31日
■展開店舗数 42店
■展開内容

①薔薇主体の商品
➤「薔薇の本数別POPや花言葉POP」で惹きつけて展開！

②ハートのプラスワンアイテム
➤ハートバルーンやハートピックをプラスワンアイテムとして展開！

③ウエディングコーナー
➤記念日用途でお求めの方に対応するためにも展開！

★前年比 ・売上128% ・客数116% ・客単価111%

★今年の特徴
➤部門別売上 No.1 ソープフラワー

No.２ 花束・ブーケ
No.3 インテリア雑貨

➤性別比 女性7割 男性３割

◎愛妻の日当日は30-40代男性の購入割合が高まり、花束¥5000が1番売れた。
記念日やウエディングギフトとして、夫が妻に高額ギフトを贈る割合も高まってい

る。

★SNS投稿画像(Instagram, TIKTOK,X)
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愛妻の日

★店舗画像

【参加花店の取り組み】花恋人
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【参加花店の取り組み】花恋人

ホワイトデー

■展開期間 2025年3月1日~2025年3月14日
■展開店舗数 44店
■展開内容

①春らしい花束・ブーケ
➤男性の購入数高めるために女性受けする華やかな春ブーケを展開！

②珍しい青系の商品
➤かなり人気のレア度が高い青色花束やソープフラワーを展開！

★前年比 ・売上112% ・客数103% ・客単価108%

★今年の特徴
➤部門別売上 No.1 花束・ブーケ(31.3%)

No.2 ソープフラワー(28.5%)
No.3 インテリア雑貨

➤性別比 女性6割 男性4割

◎高単価の商品を選ばれる男性も増えたことで単価が高まった。
◎3月は卒業用途も多い事から生花が豊富な店舗が多く、それに伴ってホワイトデーで

も花束・ブーケを購入する方が多かった。
◎めざましテレビで紹介されたことでより一層チョコレートの注目度と購入数が増え
た。

★SNS投稿画像(Instagram, TIKTOK)
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★店舗画像

★メディア掲載

ホワイトデー

【参加花店の取り組み】花恋人
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【参加花店の取り組み】花恋人

国際女性デー

■展開期間 2025年3月1日~2025年3月8日
■展開店舗数 44店
■展開内容

①ミモザブーケ
➤国際女性デーの代表花ミモザを入れたブーケを展開！

②黄色い商品を集めたコーナー
➤サブで黄色い商品を集めたコーナーを作成し、認知度を高めた。

★前年比 ・売上118% ・客数106% ・客単価112%

★今年の特徴
➤部門別売上 No.1 花束・ブーケ

No.2 ソープフラワー
No.3 インテリア雑貨

➤性別比 女性6割 男性4割

◎国際女性デー当日ミモザブーケや切花の購入も増えている。
◎日本ではまだ国際女性デーの認知度は低いと考えられる。母の日のように国際女性

デーに花を贈る文化を高めるために、より一層SNSを活用して広げていきたい。

★SNS投稿画像(TIKTOK、店舗画像)
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【参加花店の取り組み】JFTD花キューピット

フラワーバレンタイン

■店頭ポスター
花キューピット仕様のB2サイズポスターとタグを全国の加盟店に配布
し、フラワーバレンタインを訴求。

■展開期間 2025年1月1日~2025年2月14日
■展開店舗数 約4,000店
■展開内容 ①店頭ポスター／タグの配布
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4. 市場仲卸の取り組み事例
大田花き販売動向・取り組み
フラワーバレンタインPRフェア
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2025年の販売動向
例年需要の高いバラと昨年需要の変化の見受けられた季節品目との分析を行った。

【参加市場の取り組み】大田花き 販売動向

バラ
入荷本数は昨年対比96％、金額は昨年比104％。
平均単価は昨年よりも10円上昇、流通量の減少が影響している。
輸入品は、国外のＦＶ需要が高まった影響で現地の価格が高騰し、数量が減少。
国産は、昨今の生産・出荷コストの上昇が大きく影響し、数量増加が難しい状況は変わらず
国産の入荷は昨年並みとなる。
FVに向けて、専門店中心に国産スタンダードの赤、ピンク、白中心に需要が高く、前日の
取引でも赤中心に逼迫する場面も見受けられた。
また例年人気の香りのよい品種（イブピアッチェ等）を求める声も多くあった。
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【参加市場の取り組み】大田花き 販売動向

昨今、需要の高い傾向となる季節品目の考察

チューリップ
入荷本数は昨年対比90％、金額は昨年比103％。
オランダ産球根の生育不良により、日本への球根の輸入量は全国的に減少。更にはオランダ
産球根の品質が芳しくなく、取扱い主産地である新潟、富山、埼玉など各県での生産量にも
影響し大きく減少となる。
またオランダから球根を輸送する船便の予定が１か月以上遅延したため、全国的に出荷スケ
ジュールが遅延する状況となった。
そのためFV頃までは品種数はやや少ない状況。昨年同様に、一重・八重咲きと生産できる
品種バリエーションが減少する中でも特に、特に赤八重やライトピンク八重で不足感があっ
た。
FV向けとして、富山県から染めたものを出荷頂いた結果、セピア・チョコ・モカなどの要
望が高まった。２月下旬からは八重フリンジ咲やパーロット咲など品種バリエーションを持
たせることができた。
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【参加市場の取り組み】大田花き 販売動向

ラナンキュラス
入荷本数は昨年対比80％、金額は昨年比103％。
スタンダード品種は晩秋の高温が影響し、一部の品種において全国的に生育停滞した株が非
常に多く大幅に数量減少。
各産地で出荷までじっくりと時間をかけての生育となったことで品質が安定し、2月を通して
例年より単価高での推移となった。
FV週は、特に赤・ピンク系中心に問い合わせが増加。全体的な数量減少の影響も重なり高単
価での取引となる。
ラックス品種もスタンダード品種同様、秋高温の影響を受け生育が遅延。
主要産地で昨年の3割から5割程度の出荷となり例年より高値での取引が続いた。
また本年の特色として両系統ともにアプリコット系の問い合わせが増加傾向。
赤・ダークピンク・ライトピンクは横ばい、紫・複色系は減少傾向となった。
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【参加市場の取り組み】大田花き 販売動向

大田花きの販売動向の総括

各品目天候の影響により出荷数量、色・品種のバリエーションともに少ない印象あり。
そのため全体的に単価高騰の動きとなる。
生花店の動きとしては本年はバレンタイン当日が金曜日ということもあり、オフィス立地中
心にバレンタイン需要を期待。
直前の12、14日に関しても駆け込み需要の動きが見られた。

スイトピー
入荷本数は昨年対比92％、金額は昨年比107％。
定植時期である夏場の高温や、9月以降も気温が高かったこと、日照不足も重なり、全国的
に生育不良となった。
また、九州では10月の豪雨によりハウス内浸水の被害があり、一部の産地では本年の栽培を
断念せざるを得ない状況となる。
これらの要因から、本年は例年以上に入荷量が少なく、高単価で推移した。
輸出量は例年より減少となるが、季節品目として数量も少なかったことから、堅調な取り引
きとなった。
FV向け需要では、一部の専門店様にて店頭フェアを開催していただく。
また例年要望の高まる染めものに関しても、認知度の高いアンティーク系の品種中心に需要
高く、注文が集中した。
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【参加市場の取り組み】仲卸・地方市場の販売状況報告

大田市場の場内仲卸の動向
今年のFV当日は人通りも多く、駐車場もいっ
ぱいになるほど来場者が多かった。
一方で事前の発注は多くなかったが、当日の
駆け込み需要を見越して用意した分も完売と
なった。FV期間中にはバレンタインコーナー
を設けてバラ、ガーベラ、チューリップ、ラ
ナンキュラスと赤、ピンク系を集めたコー
ナーを設置する店舗もあった。また、海外の
お客様が多い生花店では多めに赤バラを購入
される傾向であった様子。他には、ミモザア
カシアを求める声も多かったようだ。
仕入れに関しては、FV前の大雪などの影響で
価格が高騰しており、FV関連商材を多めに仕
入れる予定だったが、思うような仕入れがで
きず、苦戦したという声が多くあった。
また、FVの認知度は年々上がってきているこ
とが実感できておりおり、販促グッズを配布
した時には、「今年もこの季節だね」とFVに
積極的な方が多数いらっしゃった。

場外仲卸の動向
北海道、長野方面の場外仲卸では外国人観光客に人気のリゾート地があるため、外国人向
けのFVの需要がなかり多くなった。FV用だけでなく、プロポーズ用でも発注が多くなっ
た。事前に発注していた赤バラが完売し、追加発注をしなければ足りない状況であった。
また、FV向けの仕入れも赤バラだけではなく、春花や染め花の要望も多くなっていた。特
にスイートピー、チューリップ、ガーベラの要望が高まり、都市部では人気の品種を仕入
れたいという要望もあった。色の傾向としては、昨年はパステルカラーが多かったが、本
年は染めの青バラ、スイートピー、チューリップが人気であった。色のトーンも濃い青、
水色、濃いグリーンなど寒色系のものが選ばれる傾向にあり、赤バラに加えて得意品種と
して若いデザイナーからの要望もあった。

2月12日（水）の販売の様子

地方・場外市場のフラワーバレンタイン販売総括
FV直前の天候不良の影響によって花材が高騰した結果、最低限の仕入れとなるところが多
かった。しかしながら、直前の駆け込み需要は依然としてあり、引き続きFVのPRを進めて事
前の受注を増やしていけるようにしたい。
地方市場や場外ではインバウンドの影響もあり、国内だけでなく、バレンタインデーが文化
として根付いている外国人による需要が高まっていた。来年も外国人観光客に人気の観光地
近隣では仕入れを増やしていくようだ。
花材の傾向としては、定番の赤バラだけでなく、染めたもの、チューリップ、スイート
ピー、などの春花を仕入れる傾向が多数見られ、多様なものが提案されるようになってき
た。
地方でも染めの花材は毎年人気となるが売れる色が毎年変わる傾向にあり、流行に敏感な若
い世代に向けて訴求力のあるアイテムとなってきている。
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【参加市場の取り組み】専門店の販売状況ヒアリング

Ａ店：都内中心に店舗を構えるチェーン展開している専門店
2月14日の前年対比は120％となった。
10日赤バラ625本に追加25本、12日2374本に追加374本、14日1350本に追加350本とな
り、
今年は追加が必要なほどよく売れていた。
昨年同様に平日バレンタインでかつ金曜日ということでよく売れたのではないか。来年は土曜
日、日曜日になるため今年ほど動きは見込めないかもしれないとの見解もある。
しかしながら、10年前に比べて明らかにバレンタインに花を購入することがステータスとして
浸透してきていると感じる。バラ以外にも、季節の花を入れたスタンダードな花束や、「カス
ミソウ」の要望が年々増加傾向にある。また、バラ以外で「パンジー」をずっと推して販売続
けてきた結果、店舗からの要望も絶えず定番として今後も販売を続けていきたい。駅近くの店
舗では男性客が並んでおり、外国人の旅行者も足を止めて検討している姿もちらほら見えた。
オフィス街に近い店舗では、赤バラが完売し、当日の追加が必要なほど売れていた。予算も
3000円～8000円の価格帯が多くなった。年々FVの需要が高まってきていることを実感してい
る店舗が多かった。

Ｂ店：都内、神奈川中心に店舗を構えるチェーン展開している専門店
昨年と大きく異なったの都心の店舗の男性客の8割が外国人だった。外国人の男性客は単品や1
本でバラを購入していく方がほとんどだった。特に赤バラが飛ぶように売れており、赤バラは
もう少し仕入れていても売れたのではないかという結果となった。一方日本人の男性客はブー
ケなど束ものを購入する傾向にあり、主花材としてバラ以外の選択をされる方も多かった。
バラ以外にも昨年と同様にスイートピーの染めでチョコレートを連想させるようなブラウン系
のものも並べていた。

Ｃ店：静岡 御殿場拠点の生花店様
FVの動きは前日昼頃から動きがあり、今年は圧倒的に外国人のお客様が多かった印象。外国人
のお客様は定番の赤バラだけを購入される傾向があり、日本人のお客様はチューリップやラナ
ンキュラスをおまかせで注文される方が多かった。御殿場でも、元々外国人のお客様は多かっ
たが、今年は本当に増えたという実感があったようだ。周辺地域でも海外から移住される方も
増えてきており、FVは元々海外の文化でもあるため、この勢いに乗ってより盛り上げていけれ
ばという展望がある。

専門店の総括
今年のFVの客層は都心、地方の専門店でも昨年に比べて外国人のお客様がかなり増えた。こち
らでもインバウンドの影響あったと考えられる。
店頭の商品ラインナップも年々多様なものが並べられるようになり、赤バラとそのほか季節の
花や各専門店でオリジナリティを出したものが増えてきたように感じる。全体的に、日本人の
お客様はバラよりも季節のチューリップやラナンキュラスなどを好む傾向となってきており、
一方バラは外国人のお客様にはFVの定番品として選ばれる傾向がみられた。
今後は客層にも注目して既存のお客様だけでなく、外国人に向けてもPRしてさらにFVをより一
層盛り上げていきたい。
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【参加市場の取り組み】量販店の販売状況ヒアリング

●スーパー ベルク
群馬、埼玉、千葉、神奈川の133店舗にて販売
販売期間：１月24日（金）～2月14日（金）

1月の販売内容：
スタンダードバラの赤、ピンク、オレンジ系を販売。
規格は50－60ｃｍ（インド産）を使用。
本年から自社輸入のバラに切り替え、バラ5本 カスミ１本＠399に変更した。

【1月販売結果】
数量：6000束
消化率：80-90％
年末年始にかけて、仏花関係の仕入れ値の上昇により1月は洋花の仕入れ数を削減していた。
今年より自社輸入のバラを使うことで仕入れコストを下げ、昨年と同価格でかつ、ボリューム
アップを図ることができた。
消化率の低い色は昨年とは逆の赤→ピンク→オレンジとなった。
-----------
2月の販売内容：
1月同様スタンダードバラの赤、ピンク、オレンジ系を販売。
規格は50－60ｃｍ（インド産）を使用。

【2月販売結果】
数量：6000束
消化率：70-80％と昨年と同じくらいとなった。
2月も1月同様に自社輸入のバラを使い、フラワーバレンタインを大々的に行うため
現地で撮影した写真を使用したオリジナルのポスターも作成した。
品質面では昨年のケニア産に比べて開花が早く、店頭に並べておける期間が短くなった。
消化率は1月と比較すると低くなっているが、商品ディスカウント（@299）を行ったことで
在庫はすべて消化することができた。
-----------
ベルクでは今年はコスト削減の観点から、バラを自社輸入に切り替えながら価格は昨年と同
様、内容は昨年よりもボリュームを多くすることができた。

量販店の総括
仕入れ値の上昇からコスト削減をはかりながらも消費者に満足のいく商品を販売していく工夫
が各社みられた。ほとんどの量販店で赤バラの動きがあり、販売の中心となったが、バラ以外
の花材を販売するところも増えてきており、赤色のガーベラなど色目をバレンタインカラーで
まとめていくところもあった。ご自宅用などで、FV以外の用途でも赤、ピンクバラが売れると
ころもあり、束作成にコデマリを使用しながら価格面とボリューム面のバランスをとって販売
していたところもある。FVだけでなく、国際女性デーに向けての販売を取り組むところも増え
てきている。
まだまだFV期間前の花材の価格面で計画的な事前発注を躊躇するところも依然多いが、量販店
でもFVが定着しつつあり、来年はもっと計画を立てて発注、そして販売につなげたいという前
向きな量販店が多かった。
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【参加市場の取り組み】大田市場花き部仲卸組合青年部

●市場内ポスター３ＬｏｖｅＳｔｏｒｙの掲示・販促グッズの配布

●自社YouTubeでの告知
花予報にて2週連続でフラワーバレンタインを展開。
花贈り男子企画を行い、花贈りの心境やサプライズの様子を特集。

●フラワーバレンタインPRフェア開催
1月22日（水）早朝～＠大田市場中央通路

大田仲卸組合の協力を得て、 1月
22日（水）に買参人及び買出人に
対してPRを行う。
販促資材投入のタイミングもある
ため、今期は例年より１週間早く
展開を行った。
フラワーバレンタインのポスター
185枚、缶バッチ215個（チラシ
とセットで配布）の販促ツールの
配布。
「花屋さん300人が選ぶ花のラブ
ソングBEST20」プレイリストを
再生を行いPRブースも盛り上がり
が見られた。
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5．全国のPRイベント
※本章は主に、
花の国日本協議会より「イベント用スリーブ」をご提供した
イベントの主催者からお寄せいただいた報告書となります。
実際はこちらに掲載以外にも、様々なイベントが全国各地で
開催されています。
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【秋田県】フラワーバレンタイン推進委員会

・イベント1-1「フラワーバレンタイン普及TVCM放送」

期間：２２月１日（土）～２月14日（金）
放送局：秋田放送（日本テレビ系列）・秋田テレビ（フジテレビ系列）・

秋田秋田放送（テレビ朝日系列）

■フラワーバレンタインのメインテーマである、世界で一番を花を贈る日をどの世代
にも伝わるアニメーションのテレビCMで表現して放送を行った。

・イベント1-2「秋田魁新報 朝刊広告掲載」

掲載日：2025年２月１日（土）掲載
発行部数：約210,000部 サイズ：５段１/２（カラー）

■テレビCM、ポスターとメインデザインは統一し協賛社を一覧で記載と、イオン
モール大曲で開催するワークショップのご案内を掲載した。

■実施期間 2025年２月１日（土）～２月14日（金）
■実施場所 協賛生花店・秋田駅ぽぽろーど・イオンモール大曲・県内外特別協賛社
■実施内容 ①TVCM放送、新聞広告掲載、のぼり・ポスター制作等

②モニュメント展示、フラワーワークショップ
③ HP運用、Youtube広告配信

■主催団体 フラワーバレンタイン推進委員会

フラワーバレンタイン2025

秋田では数年前より
ビジュアルなど
完全独自路線で展開中
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■実施期間 2025年２月１日（土）～２月14日（金）
■実施場所 協賛生花店・秋田駅ぽぽろーど・イオンモール大曲・県内外特別協賛社
■実施内容 ①TVCM放送、新聞広告掲載、のぼり・ポスター制作等

②モニュメント展示、フラワーワークショップ
③ HP運用、Youtube広告配信

■主催団体 フラワーバレンタイン推進委員会

・イベント1-3「ポスター・チラシ・のぼりの制作」

各協賛店からのご希望でオリジナルのポスター・のぼりの制作を行った。これらは
「私たちはお花を贈る男性を応援します！」というシンボルで、フラワーショップとし
ての目印にもなるようにデザインして制作。

チラシの裏面は協賛店が販促用ツールとして活用できるよう制作している。ポスター
とチラシ表面は同じデザインを使用。

【秋田県】フラワーバレンタイン推進委員会
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■実施期間 2025年２月１日（土）～２月14日（金）
■実施場所 協賛生花店・秋田駅ぽぽろーど・イオンモール大曲・県内外特別協賛社
■実施内容 ①TVCM放送、新聞広告掲載、のぼり・ポスター制作等

②モニュメント展示、フラワーワークショップ
③ HP運用、Youtube広告配信

■主催団体 フラワーバレンタイン推進委員会

・イベント2「フラワーアレンジワークショップ・モニュメント展示」

ワークショップイベント：２月１日（土）①11：00～ ②14：00～
モニュメント展示期間 ：２月１日（土）～２月14日（金）
会 場：ワークショップ／イオンモール大曲

モニュメント展示／秋田駅西口ぽぽろーど

■フラワーバレンタインの周知と秋田県産花卉の消費拡大を目的にワークショップを
開催。会場は昨年同様に秋田県全域でフラワーバレンタインを盛り上げたいという
考えから、秋田市内ではなく、大仙市のイオンモール大曲で初開催した。

ワークショップの講師は由利本荘市のフラワーショップ牧野様が担当。実績豊富で
参加者への説明も丁寧で、参加者は終始楽しそうにワークショップを体験された。

ワークショップ以外にもアレンジメントでフォトスポットを設置した。

２週間の長期間、フォトスポットにポスターやのぼりをあわせて設置したことで、
持続的にフラワーバレンタインをPRできたと感じる。イベントの様子はテレビ
ニュースで取り上げられ、秋田県民に広く周知できることになった。

また、秋田市内でもフラワーバレンタインを普及するべく、秋田駅西口ぽぽろーど
にモニュメントを展示。多くのお客様が足を止めてお花を楽しんだ。こちらもNHK
に取材を受ける等、県民に広く周知されることとなった。

【秋田県】フラワーバレンタイン推進委員会

67



■実施期間 2025年２月１日（土）～２月14日（金）
■実施場所 協賛生花店・秋田駅ぽぽろーど・イオンモール大曲・県内外特別協賛社
■実施内容 ①TVCM放送、新聞広告掲載、のぼり・ポスター制作等

②モニュメント展示、フラワーワークショップ
③ HP運用、Youtube広告配信

■主催団体 フラワーバレンタイン推進委員会

・ABS秋田放送（NNN・NNS系列）

・NHK

【秋田県】フラワーバレンタイン推進委員会

・秋田魁新聞（２月５日付）
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・イベント３「フラワーバレンタイン秋田ホームページの運用」

https://flower-valentine-akita.jp/

■テレビCMや新聞広告で広めたフラワーバレンタインをランディングページとして、
ホームページの運用を行っている。マスメディア離れが進んでいる中で、テレビCM
をYoutubeでも配信し、フラワーバレンタインの認知度向上を図った。

Youtube広告は秋田県全域・男女（全年齢）：デバイス（全設定）配信を行ったとこ
ろ、2種のCM合計で再生回数が約33,000回・再生率約94%の結果となった。

■実施期間 2025年２月１日（土）～２月14日（金）
■実施場所 協賛生花店・秋田駅ぽぽろーど・イオンモール大曲・県内外特別協賛社
■実施内容 ①TVCM放送、新聞広告掲載、のぼり・ポスター制作等

②モニュメント展示、フラワーワークショップ
③ HP運用、Youtube広告配信

■主催団体 フラワーバレンタイン推進委員会

【秋田県】フラワーバレンタイン推進委員会
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・その他

フラワーバレンタインのモニュメントは例年SNSにも多く投稿されている。

毎年展示を楽しみにしている方もいることから

フラワーバレンタインが秋田県内に普及していることも感じられた。

■実施期間 2025年２月１日（土）～２月14日（金）
■実施場所 協賛生花店・秋田駅ぽぽろーど・イオンモール大曲・県内外特別協賛社
■実施内容 ①TVCM放送、新聞広告掲載、のぼり・ポスター制作等

②モニュメント展示、フラワーワークショップ
③ HP運用、Youtube広告配信

■主催団体 フラワーバレンタイン推進委員会

【秋田県】フラワーバレンタイン推進委員会
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■実施期間 2025年２月９日（日）
■実施場所 静岡パルコ前（紺屋町名店街道路）
■実施内容 ①フラワーパフォーマンス

②フラワーウォーク（静岡駅周辺、浜松駅周辺）
③フラワーアレンジメントコンテスト
④静岡県産花卉展示
⑤静岡県産花卉販売
⑥ゆるキャラ（ふじっぴー）によるＰＲ
⑦スタンプラリー参加

■主催団体 フラワーバレンタイン実行員会

【静岡県】フラワーバレンタイン実行員会

今年のフラワーバレンタイン2025のイベントは、前年と同様に静岡パルコ前にて開
催。
天候は晴天で、気温はやや低いが風も無く、お昼過ぎには道行く人も多くなり、十分に
ＰＲ出来た。

フラワーバレンタイン2025 in 静岡

●フラワーパフォーマンス
県内のフローリストによる花束作成パフォーマンスを披露した。作成した花束は見学
者から希望を募り、プレゼント。パフォーマンス会場のＭＣに松岡沙絵子さんを起用
したこともあり、進行も淀みなく進み、軽快なトークにより会場も盛り上がった。

●フラワーウォーク
中部地区の生産者やするが花きの社員の方々で静岡市の繁華街を歩き、フラワーバレ
ンタインの公式スリーブを使用した花束を道行く人に渡しながら、ＰＲした。

また、浜松ＰＣガーベラの方も浜松駅前でフラワーウォークを実施。その後に静岡ま
で来て参加してくれたため、パルコ前のメイン会場は盛り上がった。

フラワーパフォ－マンス
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【静岡県】フラワーバレンタイン実行員会

●花卉販売
今回参加したJAしみず、静岡市、大井川の花を2～3本程度の束にして販売。お昼過ぎ
から人通りが増え、購入客も徐々に増加。売り上げの一部は昨年と同様に日本赤十字
を通して能登半島復興への募金とした。

●花卉展示
JAしみず、静岡市、大井川の３JAで生産されている花を展示し、県産花卉のＰＲを
行った。県内ではあまり見られないような品種もあり、見学者からは「可愛い」「綺
麗」と感嘆の声が上がっていた。

販売 展示

●スタンプラリー
今年はマンネリ化を防ぐためにコンテスト
を実施したが、スタンプラリーも県からの
提案で参加した。公益財団法人するが企画
観光局が実施しているスタンプラリーに参
加し、LINEを利用してのイベントの周知
を図った。

●ゆるキャラの使用
静岡県のキャラクター「ふじっぴー」を使
用したことで、子連れの方の来場もしやす
いようにし、人目を引き、子供も大喜びで
集まってきていた。

ふじっぴー
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【静岡県】フラワーバレンタイン実行員会

●フラワーアレンジメントコンテスト
県内のフローリストや静岡デザイン学校の生徒による、フラワーバレンタインに因ん
だフラワーアレンジメントコンテストを開催。投票券を配り、半券を投票した方には
ガーベラを1本プレゼント。様々なガーベラを用意したため、子供や大人も楽しそうに
ガーベラを選んでいた。
来場者の中から、１位の作品に投票した方に抽選で花束をプレゼントした。なお、1位
は静岡デザイン学校の生徒の作品だった。

投票風景

コンテスト

日本農業新聞東海版にイベントの様子が掲載され
た。
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■実施期間 2025年２月８日（土）～11日（火）
■実施場所 ラブラ２（新潟県新潟市中央区万代 1-5-1）

■実施内容 ①チューリップ切り花の販売・ラッピング（2/8・9）
②フラワーアレンジメントワークショップ（2/8・9）
③フラワーギフト展示（2/8～2/11）
④チューリップのフォトスポット展示（2/8～2/14）
⑤新潟アルビレックスBB五十嵐圭所属選手によるお渡し・

記念撮影会(2/9)
■主催団体 食と花の世界フォーラム組織委員会、

ラブラ万代・ラブラ２

【新潟県新潟市】食と花の世界フォーラム組織委員会

①チューリップ切り花の販売・ラッピング
19品種のチューリップ切り花を生産者が直売、2日間で900本以上を売り上げた。買ったお花は

専門学生によるギフトラッピングも可能で、花き生産者・消費者・学生の貴重な交流の場となっ
た。

③フラワーギフト展示
市内の生花店計12店舗が参加し、フラワーギフトを展示。新潟市の花であるチューリップを使

用したフラワーギフトを価格と共に展示することで、予算とボリュームが伝わるような展示にし
た。

②フラワーアレンジメントワークショップ
バレンタインにぴったりのアレンジメントを実施。親子連れや若いご夫婦など幅広い年代のお

客様が参加し、2日間で46セットを売り上げた。

フラワーバレンタインEVENT in ラブラ
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④チューリップのフォトスポット展示
市産チューリップのPRのため、チューリップを使用したフォトスポットを展示。2月9日には⑤

の撮影背景として使用することで、会場を華やかに彩った。

⑤新潟アルビレックスBB所属五十嵐圭選手によるお渡し・記念撮影会
フラワーバレンタイン公式スリーブを使用し、市産チューリップ＋スイートピー花束のお渡し

会・記念撮影会を実施。計70名にお渡しした。

■実施期間 令和7年2月8日（土）～11日（火）
■実施場所 ラブラ２
■実施内容 ①チューリップ切り花の販売・ラッピング（2/8・9）

②フラワーアレンジメントワークショップ（2/8・9）
③フラワーギフト展示（2/8～2/11）
④チューリップのフォトスポット展示（2/8～2/14）
⑤新潟アルビレックスBB五十嵐圭所属選手によるお渡し・記念撮影会(2/9)

■主催団体 食と花の世界フォーラム組織委員会、ラブラ万代・ラブラ２

【新潟県新潟市】食と花の世界フォーラム組織委員会
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【愛知県】フラワーバレンタインあいち実行委員会

※以下、
愛知県の「2025年報告書」から抜粋・再構成
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期間：2025年２月１日（土）、２日（日）
場所：イオンモール大高 １階 ブルーコート（名古屋市緑区）
内容：花贈りパフォーマンス、ワークショップ

県内におけるプロモーション

【愛知県】フラワーバレンタインあいち実行委員会
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会場

○ 花贈りパフォーマンス

イオンモール大高 １階 ブルーコート

○ ワークショップ

【愛知県】フラワーバレンタインあいち実行委員会
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⒈ 花贈りパフォーマンス
≪実施日時≫
２月１日(土)

・午前11時から
・午後１時30分から

○花男子プロジェクトによる『花贈りパフォーマンス』を
実施しました。

３名のパフォーマーが
音楽に合わせて

即興のブーケ作りを披露

来場者も花男子の
サポートを受けながら

ブーケ作りにチャレンジ

【愛知県】フラワーバレンタインあいち実行委員会
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⒈ 花贈りパフォーマンス

感謝の気持ちをブーケに込めて
大切な人へ花贈り

○午後１時30分の回には、大村知事が花贈りパフォーマンスに出演
し、

フラワーバレンタインのPRと来場者への花贈りをしました。

花贈りをしたい来場者に
ブーケをプレゼント

【愛知県】フラワーバレンタインあいち実行委員会
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参加者の８割がペア割を使い、家族や友達と一緒に参加されました

⒉ ワークショップ

５回実施
各回とも満席で終了

参加数：50名

参加費1000円
(ペア割２名1500円）

各回定員10名

○ワークショップでは、『スタンディングブーケ』または
『花苗の寄せかご』のどちらかを選んで体験いただきました。

○スタンディングブーケ

《共催》花の王国あいち県民運動実行委員会

【愛知県】フラワーバレンタインあいち実行委員会

整理券は午前中に
完売しました
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○使用する花材をご紹介しました。
↓スタンディングブーケ花材

↑花苗の寄せかご花材
○花苗の寄せかご

○会場にはフラワーバレンタインをイメージしたフラワーディスプレイを
設置しました。

ワークショップで作った作品と一緒に写真を撮る方もいました

【愛知県】フラワーバレンタインあいち実行委員会

82



参加者アンケート
○ワークショップ参加者にお伺いしました。

（回答者数 48名）

Q1 年代を教えてくださ
い。

Q２性別を教えてください。

Q６バレンタインにお花を購入した
ことがありますか。

Q
３

お住まいを教えてくださ
い。

Q４どなたとご参加されましたか？

Q５フラワーバレンタインのイベントを
何で知りましたか（複数回答可）。

《その他》愛知県HP、ネットニュース、
イベント系Instagram

Q７
今後、バレンタインにお花を贈る
もしくは贈りたいと思いました
か。

Q８
バレンタインにはどの花がふさわ
しいと思いますか（複数回答
可）。

《その他》プリムラジュリアン

名古屋市緑区 18

名古屋市南区 1

大府市 3

東海市 3

豊明市 1

その他 21

ひとり 3

パートナー 2

ご家族 34

友人 6

その他 1

館内ポスター 8

イベントチラシ 0

イオンモール大高公式HP 5

イオンモールアプリ 5

知人の紹介 14

当日スタッフからの案内 7

花の王国あいちInstagram 1

FV＠あいちInstagram 1

その他 7

ある 3

ない 45

思う 31

思わない 0

どちらとも言えない 4

もらいたい 11

バラ 22

スイートピー 21

ガーベラ 19

チューリップ 9

その他 1

10代以下 6

20代 7

30代 9

40代 8

50代 10

60代 5

70代以上 2

男性 3

女性 44

【愛知県】フラワーバレンタインあいち実行委員会
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首都圏におけるプロモーション

期間：2025年２月８日（土）、９日（日）
場所：羽田エアポートガーデン １階 グランドホワイエ（東京都大田区）
内容：花贈りパフォーマンス、フォトスポット、東京都花き類展示

【愛知県】フラワーバレンタインあいち実行委員会
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１ 花贈りパフォーマンス
≪実施日時≫
２月８日(土)
午後1時から

大村知事が出席し、花男子プロジェクトによる
『花贈りパフォーマンス』を実施しました。

愛知県出身の女性ユニット

「コキリカ家‘」の生演奏に

合わせて、知事と花男子に

よる即興ブーケ作りを披露

作成したブーケは、

来場者がパートナーへ

日頃の感謝の気持ちを

込めてプレゼント

【愛知県】フラワーバレンタインあいち実行委員会
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２フラワーフォトスポット

カラーリングマムやグロリオサを使用した「和モダン」なフォトスポットを設置しまし
た。

【使用花材】

カラーリングマム、ピンポンマム、スプレーマ

ム、ディスバッドマム、ストック、スイート

ピー、

グロリオサ、バラ、椿、アカシア、竹

和のフラワーバレンタインを演出し、これまでとは
ひと味違った来場者の目を引く装飾となりました。

【愛知県】フラワーバレンタインあいち実行委員会
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４東京都の花き類展示

東京都と連携して、東京都内で生産されているビオラなどの花壇苗や島しょ地域の椿を
愛知県産のスイートピーとともに展示し、会場を彩りました。

３あいちの花のプレゼント

来場者100名にあいちの花のプレゼントをしました。

小池都知事からのお祝いメッセージ

【愛知県】フラワーバレンタインあいち実行委員会
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参加者アンケート（首都圏）

Q1
年代を教えてくださ
い。

Q２性別を教えてください。

Q３愛知県が花の生産第１位で
あると知っていましたか？

Q４フラワーバレンタインを知って
いましたか？

Q５ 今後フラワーバレンタインに
花を贈ってみたいと思いまし
たか？

人数 割合(%)

２０代 1 5

３０代 8 38

４０代 3 14

５０代 6 29

６０代 1 5

無回答 2 10

人数 割合(%)

男性 5 24

女性 15 71

無回答 1 5

人数 割合(%)

知っていた 3 14

知らなかった 18 86

人数 割合(%)

知っていた 5 24

知らなかった 16 76

人数 割合(%)

思う 15 71

やや思う 5 24

思わない 1 5

（回答者数 21名）

【愛知県】フラワーバレンタインあいち実行委員会
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フラワーバレンタイン啓発グッズ

三角ポップを作成し、名古屋生花小売商業協同組合に加盟する小売店に配布し、店内で
フラワーバレンタインとともに、イベント開催の告知をしました。

その他啓発活動

ワークショップ
でも活用しました

イオンモール大高 デジタルサイネージでの告知

会場の１階ブルーコートにある大きなデジタルサイネージでイベント告知を行いまし
た。また、イベント当日には、ポスタービジュアルのデザインを掲示しました。

期日：2025年１月25日（土）～２月２日（日）

【愛知県】フラワーバレンタインあいち実行委員会
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期日：2025年2月12日(水)～19日(水)
場所：刈谷ハイウェイオアシス

オアシス館ロビー
使用花材：ガーベラ

刈谷ハイウェイオアシスでの展示

「今月のあいちの花」とのコラボ展示

フラワーバレンタインのバックボード
知事定例記者会見

期日：2025年1月21日（火）
～２月14(金)

内容：知事定例記者会見の
バックボードに使用

NHK「ウィークエンド中部」で紹介

期日：2025年2月8日(土）7:30～
番組：NHK「ウィークエンド中部」
内容：今月のあいちの花をフラワー

バレンタインアレンジにして紹介

【愛知県】フラワーバレンタインあいち実行委員会
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インスタグラム

イベントの告知やバレンタインにおすすめの花について投稿しました。

【愛知県】フラワーバレンタインあいち実行委員会
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広報

メーテレ「まるまるあいち」

期日：2025年1月25日（土）
17:58～18:00

メーテレ「スーパーＪチャンネル」

期日：2025年2月1日（土）
17:55頃

中日新聞県内版

期日：2024年2月2日（日）

日本農業新聞

期日：2024年
1月14日（火）

イベント当日は、
テレビ局１社、
新聞社２社からの
取材がありまし
た。

【愛知県】フラワーバレンタインあいち実行委員会
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イベント等の開催 13

生花店での取組 15

SNS等での

発信 34

分からない、その他 16

売上が伸びた

15 

昨年とほぼ

変わらない5昨年より

下がった4

分からない、

その他20

身近な成功事例

17 

販促品の充

実 22 

店づくりの

アドバイス19 

その他 8 

既製品のポスターや

POPの展示 26 

バレンタイン向けの商

品の充実 11 

SNS・HPでの発信 11 

キャンペーンやフェアの実

施 4 

その他 1 

はい

52.3%

いいえ 47.7%

アンケート調査

名古屋生花小売商業協同組合の加盟店を対象に、
アンケート調査を実施しました。（回答店舗数 4４店舗）

Ｑ１で「はい」を選んだ方にお聞きしま
す。具体的な展開方法を教えてくださ
い。（複数回答可）

Q２

フラワーバレンタイン期間（１月14日
～２月14日）の売上について教えてく
ださい。

Q4

県内にフラワーバレンタインをさらに広め
るために何が必要と思われますか。（複数
回答可）

Q５

Q1 今年度、フラワーバレンタインの
お店作りを展開されましたか。

より多くの花店がフラワーバレンタ
インに取り組むためには何が必要と
思われますか。（複数回答可）

Q3

「その他」の回答

・マスコミの活用。
・ラジオ広告。
・著名人による広告。
・他のバレンタインイベントとのコラ
ボ。
・助成金等を活用した商品券、割引券。
・コンビニで買える手軽さ。

合計 53

合計 66 合計 44 

合計 78

合計 44

【愛知県】フラワーバレンタインあいち実行委員会
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○ 今年の動向について

・外国人のお客様が多いor増えた（５店舗）

・男性のお客様が多いor増えた（４店舗）

・他国と違ってあまり普及していないと感じた。

○ バレンタインでよく出た商品について

・バラが人気、赤バラ（３店舗）

・ピンク、ホワイト、ブルーなど明るい色彩（２店舗）。

・男性のお客様は、おまかせが多かった。

種類としては、これまで同様 赤バラが人気。その他春らしい明るい色彩の花材と回答した店舗もあ

りました。

○ フラワーバレンタインの取組方法についての提案

・男性に手に取ってもらう戦略が必要。

・業界全体でもっと取り組みを強くしないとなかなか難しいと感じた。

・来客は増えたが、まだまだ周知が足りていない。店頭ポップに加え、メディアに取り上げてもらうこ

とが大切。

・大々的なキャンペーンではなく、あの人がやっているならやってみようかと思える取組をしてほしい。

・日本ではホワイトデーにバレンタインのお返しをする意識が根付いているので、ホワイトデーの取組

も行ってほしい。

その他、フラワーバレンタインについて、ご意見をお聞かせください。Q6

【愛知県】フラワーバレンタインあいち実行委員会
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■実施期間 2025年２月13日（木）
■実施場所 プラットプラット（大阪府堺市堺区戎島町3丁22-1）
■実施内容 ①お買い物客に花束を配布

②お渡しの際にフラワーバレンタインの説明を実施
■主催団体 西日本花き、友成会（買参人組合）

【大阪府】西日本花き、友成会

生産者様達からご提供いただいたお花を花束にし、ショッピングモールのお買い物
に来られていたお客様達に、フラワーバレンタインにお花を贈る魅力を伝えながら
プレゼントさせていただく。

フラワーバレンタイン2025
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■実施期間 2025年２月２日（日）、２月８日（土）～２月14日（金）
■実施場所 姫路獨協大学Out of KidZania、ピオレ姫路、姫路駅前広場
■実施内容①「夫婦感謝の日」パーティにてご主人から奥様へお花の贈呈式（2日）

② 生花モニュメントの設置（8・9日～14日）
③ ピオレ姫路、姫路駅前広場でのイベント開催（8・9日～11日）
④ Out of KidZania in 姫路獨協大学（8・9日）

■主催団体 花の街ひめじ実行委員会 Japan Flower Trading Group

【兵庫県】株式会社姫路生花卸売市場

2025 Flower Valentine in ひめじ

ピオレ姫路2館Ｈ＆Ｍ前(８・9日)とJR姫路駅前広場(11日)では、花言葉からお花を選に
で花贈り体験。

バルーンフラワー、多肉植物の寄せ植え体験や、ピオレ催事場でお買い上げの方にお花
をプレゼント。また、花男と花次によるインスタライブを実施。

●ラヴィーナ姫路「夫婦感謝の日」パーティ

2月2日（日）にラヴィーナ姫路にて
「夫婦感謝の日」パーティ開催。
ご主人から奥様へお花の贈呈式を行った。

●生花モニュメントの設置

ハート型モニュメントは姫路駅構内のピオレ姫路2
館Ｈ＆Ｍ前（8～14日）と、JR姫路駅中央改札口
コンコース（9～14日）に設置。

JR姫路駅中央改札口コンコースではキッザニアで
お子さんが制作したモニュメントを展示。

来場者の目を惹くと同時に多数の方々に記念撮影
をしていただいた。

●ピオレ姫路、姫路駅前広場でのイベント開催

両会場に参加してくださったお客様もおられ、2月14
日のフラワーバレンタインは、男性から女性に限ら
ず、友人、家族など大切な人へ『お花を贈る日』とい
う習慣を広く知っていただけたと思う。

また、弊社がホームスポンサーを務めるVリーグチー
ム『ヴィクトリーナ姫路』の皆様にフラワーバレンタ
インブーケを贈呈させていただいた。
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【兵庫県】株式会社姫路生花卸売市場

<モニュメントやイベントの様子＞
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【兵庫県】株式会社姫路生花卸売市場

<モニュメントやイベントの様子＞
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【兵庫県】株式会社姫路生花卸売市場

<モニュメントやイベントの様子＞
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【兵庫県】株式会社姫路生花卸売市場

Out of KidZania in 姫路獨協大学(8.9日)では、当グループ会社のAOYAMA花苑が小学
生～中学生を対象にフローリスト体験を実施。アレンジメントの制作体験と、生花を使
用したハートのモニュメントの制作体験、ジェム(イベント会場での仮想通貨)でのお花
の販売を行った。
生花を使用したハートのモニュメントは、２日間かけて制作。制作後はJR姫路駅中央改
札口コンコースにて展示した。

●Out of KidZania in 姫路獨協大学

■実施期間 2025年２月２日（日）、２月８日（土）～２月14日（金）
■実施場所 姫路獨協大学Out of KidZania、ピオレ姫路、姫路駅前広場
■実施内容①「夫婦感謝の日」パーティにてご主人から奥様へお花の贈呈式（2日）

② 生花モニュメントの設置（8・9日～14日）
③ ピオレ姫路、姫路駅前広場でのイベント開催（8・9日～11日）
④ Out of KidZania in 姫路獨協大学（8・9日）

■主催団体 花の街ひめじ実行委員会 Japan Flower Trading Group
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■実施期間 2025年２月８日（土）～13日（木）
■実施場所 広島市植物公園
■実施内容 ① ９９本のバラと記念撮影

② 切り花プレゼント
■主催団体 広島市植物公園
■協力 広島花いっぱい推進委員会

【広島県】広島花いっぱい推進委員会

毎年の恒例イベントとなっているバレンタインフェスティバルに協力。

「永遠の愛」の花言葉
を持つ９９本のバラと
の記念撮影や先着100
名様(３日間）へ切花の
プレゼントを実施

バレンタインフェスティバル2025
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■実施期間 2025年２月４日（火）
■実施場所 広島市役所
■実施内容 「ひろしまフラワーバレンタイン」への支援

広島市職員の皆様へのフラワーバレンタイン啓蒙のための販売と帰宅時の
フラワーウォーク活動協力のお礼

■主催団体 広島花いっぱい推進委員会

【広島県】広島花いっぱい推進委員会

毎年、広島市職員、広島市消防局の皆様にバレンタインの機会に、広島県内産を中心と
した季節のお花を注文していただいている。今年も実施。
花きの需要拡大にご支援いただいていることへのお礼を申し上げる。平和都市広島での
花きの活用について、バレンタイン以外の時にも･･･と意見交換の機会ともなっている。

テレビ取材が入りました。

広島市庁表敬訪問
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■実施期間 2025年２月５日（水）
■実施場所 広島県庁
■実施内容 「ひろしまフラワーバレンタイン」への支援

広島県職員の皆様へのフラワーバレンタイン啓蒙のための販売と帰宅時の
フラワーウォーク活動協力のお礼

■主催団体 広島花いっぱい推進委員会

【広島県】広島花いっぱい推進委員会

毎年、広島県職員、広島県警察署の皆様にバレンタインの機会に、広島県内産を中心と
した季節のお花を注文していただいている。今年も実施。
花きの需要拡大にご支援いただいていることへのお礼を申し上げる。バレンタイン後に
実施される広島花の祭典への協力依頼や、今年は福山で開催される世界バラ会議におい
て、広島をはじめとする日本の花き生産のプロの栽培技術のアピールもできないか･･･
と知事から意見もあった。

地元新聞の取材が
入りました。

広島県庁表敬訪問
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■実施期間 2025年２月14日（金）13：00～
■実施場所 アルパーク・ゆめタウン安古市など広島市内5か所
■実施内容 ①お花の無料配布

②FVパンフレット配布
■主催団体 フラワーショップみなと

【広島県】フラワーショップみなと

約10年ほど、フラワーバレンタイン周知のためお花
の無料配布をしている。少しづつ趣旨を理解されて
いるお客様は増加していると感じている。

以前はお花を受け取ることも恥ずかしく、拒否され
る方も多かったですが、近年は笑顔で受け取ってく
ださる方がほとんど。

一方で、売上は曜日に連動して増減しているので、
市場を拡大させるにはまだ時間がかかりそうだ。

フラワーバレンタイン「花贈り」~お花の無料配布~

また、愛妻の日、フラワーバレンタイ
ン、ひな祭り、ホワイトデーの4つのイ
ベントにそれぞれテーマを持たせて展開
している。
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■実施期間 2025年２月３日（月）～２月21日（金）
■実施場所 中国四国農政局「消費者の部屋」、岡山市役所
■実施内容 ①「3 LOVE STORIES」や中国四国地域の花きなどを紹介する展示

②生花アレンジメント展示
③BUZZMAFF「花いっぱいプロジェクト」動画放映

■主催団体 農林水産省中国四国農政局

【岡山県岡山市】農林水産省中国四国農政局

岡山第２合同庁舎「消費者の部屋」

イベントチラシ

岡山市内の２か所でイベントを開催した。

〇パネル展示・パンフレット配布
「フラワーバレンタイン」や「3 LOVE STORIES」、
花言葉、２０２７年国際園芸博覧会などを紹介。
また、中国四国地域の花きのポスターを掲示し、
パンフレットやチラシを配布した。

〇生花アレンジメント展示
中国四国地域で生産された花きを中心とした
生花アレンジメントが会場を美しく彩った。
「消費者の部屋」では、若手職員がマグカップに生けた
アレンジメントも展示した。

〇BUZZMAFF動画放映
「消費者の部屋」では、農林水産省職員自ら情報発信を
行うYoutubeチャンネル動画のうち、
テーマと関連性のある動画を放映。

〇サプライズブーケのプレゼント
市役所の展示では、岡山県花き消費拡大実行委員会の
ご協力により、展示当日に婚姻届または出生届を提出
された方に先着で、ミニブーケをプレゼントした。

生花の香りなど、瑞々
しい花きの魅力を実感
していただくことがで
きた。
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岡山市役所

サプライズブーケ

農林水産省中国四国農政局

【岡山県岡山市】農林水産省中国四国農政局

岡山市役所では、期間中に婚姻届または出
生届を提出された方へサプライズブーケを
プレゼントした。皆さん素敵な笑顔だっ
た。
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■実施期間 2025年２月13日（木）
■実施場所 全国農業協同組合連合会岡山県本部、中国四国農政局、岡山県庁、

岡山市役所市場事業部
■実施内容 全国農業協同組合連合会岡山県本部、中国四国農政局、岡山県庁、岡山

市役所市場事業部の職員を対象に岡山県産花きを使用したフラワーアレ
ンジメント の購入斡旋を実施した。

■主催団体 岡山県花き消費拡大実行委員会

【岡山県】岡山県花き消費拡大実行委員会

フラワーバレンタインのPRを目的に、岡山県産のスイートピーやバラを使用したミ

ニブーケ、アレンジの購入斡旋を行い、ミニブーケ139個、アレンジ85個を販売した。
また、案内用チラシに花の国日本協議会のデザインを使用。

フラワーバレンタイン2025 ~フラワーウォーク
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はじめに

【福岡県】福岡県花卉農業協同組合

※福岡県花卉農業協同組合
「2025年実施報告書」より再構成

県産のお花でおもてなし事業との連携 フラワーバレンタイン2025

本年度4～6月「福岡・大分デスティネーションキャンペーン（DC）」では、

観光客等へ向けた県産花きによるおもてなし装飾を行い、福岡県内外の消

費者に県産花きの認知度向上を進め、消費拡大を図りました。

この取組を更に継続させるため、「ふくおかの花で“おもてなし”」をコンセプト

に設置する飾花にそれぞれテーマ性を持たせ、観光情報及び花による美しい

まちづくりの情報発信拠点として、公共交通機関やイベント会場、公共施設

等において飾花を行い消費拡大に向けた取り組みを行います

花き産出額 全国第3位福岡県

今年で15年目を向かえる「フラワーバレンタイン2025」のプロモーション活動は、

現在福岡県より委託事業を行っています「県産のお花でおもてなし事業」との連動

で2月初旬からJR主要6駅、福岡県庁、福岡空港国内線、北九州空港にて

「フラワーバレンタイン」をテーマにしたフラワーフォトスポットの飾花を福岡県花商

団体連合会（福岡花商協同組合、北九州生花商協同組合、北九州フローリスト

協同組合、飯塚花商組合、久留米生花商組合）のご協力により設置しました。

ここ3年、JR九州博多駅を拠点に活動を行っておりましたが、今年から福岡地区、

北九州地区、筑豊地区、筑後地区、福岡県全エリアを反映した「フラワーバレン

タインプロモーション活動」を行いました。

また、飾花のみだけではなく、報道機関へのプレスリリースや在福放送局での紹介

等でメディアミックスを駆使したプロモーション活動を実施しております。
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プロモーション展開 フラワーバレンタイン2025

市場内啓発活動 飾花設置場所 メディア展開

プロモーション展開

①JR西日本博多駅
②JR九州小倉駅
③JR九州久留米駅
④JR九州新飯塚駅
⑤JR九州折尾駅
⑥JR九州行橋駅
⑦福岡県庁
⑧福岡空港
⑨北九州空港

●プレスリリース
●メディア企画
●SNS

2025年で第15回目のフラワー
バレンタイン。新しい花文化の創
出と消費拡大へ向け花贈り日習
慣の“きっかけづくり”を目指します

●セリ前PR
●仲卸店舗前PR

【福岡県】福岡県花卉農業協同組合

実施主体及び製作 フラワーバレンタイン2025

企画立案・運営管理・会場等調整
福岡県花卉農業協同組合 福岡花市場 市場第3課

担当：古藤 茂

飾花・デザイン・管理
福岡県花商団体連合会

福岡花商協同組合、北九州生花商協同組合
北九州フローリスト協同組合、飯塚花商組合、久留米生花商組合

花き消費拡大推進チーム
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九州市場連ポスター申込一覧表 フラワーバレンタイン2025

No 会員市場 FVポスター 3LOVE 国際女性

1 福岡花市場 190 170 

2 北九州花市場 150 

3 ㈱北九州フラワー流通センター 40 40 40 

4 久留米花卉園芸地方卸売市場 60 60 100

5 九州日観植物（株） 100

6 地方卸売市場佐賀花市場 60

7 佐世保青果㈱佐世保花市場 50

8 熊本花き地方卸売市場 50 50 50

9 地方卸売市場肥後花市場 30 50 30

10 地方卸売市場大分園芸花市場 200 200 100

11 ㈱宮崎中央花き 30 20 10

12 地方卸売市場鹿児島園芸花市場 50 50

13 沖縄県くみあい生花（株） 100 50 100

14 ㈱沖縄県花卉卸売市場 50 50 30 

合計 800 1,100 460 

【福岡県】福岡県花卉農業協同組合

市場内プロモーション活動 フラワーバレンタイン2025

セリ前に、買参人へ向けたキャンペーン参加のPR活

動を福岡花商協同組合・北九州生花商協同組合の

理事の皆さまより、店頭でのポスター、のぼり掲示の

協力、キャンペーン参加の呼びかけを行って頂きまし

た

セリ前でのキックオフ 【1/20（月）】

●課長職以上の職員は「ウィンドブレーカー」を着用

●他職員、嘱託、パート等は、缶バッチを着用

職員は場内や外出先への啓発推進

仲卸店舗にはポスターノボリを掲示

仲卸各店舗にご協力いただき、「フラワーバレンタイ
ン」のポスターやノボリを掲示や、今年から初めての買
出人の皆さまへラジオ局とのコラボ企画への参加も呼
びかけていただきました

期間：1/20（月）～2/14（金）
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主要交通機関での展開【JR西日本博多駅①】 フラワーバレンタイン2025

【第1回】 2月 1日（土）～ 6日（木）
製作：福岡花商協同組合

【福岡県】福岡県花卉農業協同組合

主要交通機関での展開【JR西日本博多駅②】 フラワーバレンタイン2025

【第2回】 2月 8日（土）～14日（金）
製作：福岡花商協同組合
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主要交通機関での展開【JR九州小倉駅】 フラワーバレンタイン2025

2月11日（火）～17日（月）
製作：北九州生花商協同組合

【福岡県】福岡県花卉農業協同組合
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主要交通機関での展開【JR九州久留米駅②】 フラワーバレンタイン2025

【第2回】2月11日（火）～17日（月）
製作：久留米生花商組合

【福岡県】福岡県花卉農業協同組合

主要交通機関での展開【JR九州久留米駅①】 フラワーバレンタイン2025

【第１回】1月20日（金）～26日（木）
製作：久留米生花商組合
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主要交通機関での展開【JR九州新飯塚駅②】 フラワーバレンタイン2025

【第２回】 2月11日（火）～17日（月）
製作：飯塚生花商組合

【福岡県】福岡県花卉農業協同組合

主要交通機関での展開【JR九州新飯塚駅①】 フラワーバレンタイン2025

【第１回】2月 4日（火）～10日（月）
製作：飯塚生花商組合
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主要交通機関での展開 フラワーバレンタイン2025

飾花場所：⑤JR九州行橋駅
【第1回】 2月10日（月）～14日（金）

⑥JR九州折尾駅
【第1回】 2月 7日（金）～14日（金）

⑦福岡空港国内線
【第1回】 2月 1日（土）～ 6日（木）
【第2回】 2月 8日（土）～14日（金）

⑧北九州空港
【第1回】 2月 4日（火）～10日（月）

JR主要駅及び空港での装飾展示（12ヵ所で飾花）
【テーマ：フラワーバレンタイン】

主要交通機関での展開【JR九州行橋駅】 フラワーバレンタイン2025

2月10日（月）～14日（金）
製作：北九州生花商協同組合

【福岡県】福岡県花卉農業協同組合
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主要交通機関での展開【福岡国際空港国内線】 フラワーバレンタイン2025

【第1回】2月 1日（土）～ 6日（木）
製作：福岡花商協同組合

【福岡県】福岡県花卉農業協同組合

主要交通機関での展開【JR九州折尾駅】 フラワーバレンタイン2025

2月 7日（金）～14日（金）
製作：北九州フローリスト協同組合
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福岡県庁での展開【福岡県庁1Fロビー】 フラワーバレンタイン2025

2月 3日（月）～ 7日（金）
製作：福岡花商協同組合

【福岡県】福岡県花卉農業協同組合

主要交通機関での展開【福岡国際空港国内線】 フラワーバレンタイン2025

【第２回】】 2月 8日（土）～14日（金）
製作：福岡花商協同組合
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メディアプロモーション フラワーバレンタイン2025

2025年のメディアプロモーションでは、JR6駅、県庁、空港で行われる飾花イベントのプ
レスリリースを実施。また、事前告知ではラジオ媒体を中心にプレゼント企画を行い、フラ
ワーバレンタインの周知を図りました

2022年 2023年 2024年

媒体数：42 媒体数：48 媒体数：59

紹介数：45 紹介数：91 紹介数：59

●実績

【福岡県】福岡県花卉農業協同組合
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より身近で気軽な花贈りの文化浸透を目指し、フラワーバレ
ンタインＰＲイベントを行った。

①フォトブースの設置
バレンタインをテーマに、お花のフォトブースを制作。
フォトブースにて撮影いただいた方に、くじ引きで「花と
みどりのギフト券500円分」をプレゼント。

②生花、鉢物の販売
フラワーバレンタインがイメージできるような商品をイベ
ント価格にて販売。

③フォトブース解体後の生花を販売
フォトブースに使用したお花をお得に買える販売会。好き
なお花を選び、ギフト用にラッピングしてお渡しした。

■実施期間 2025年２月13日（木）10:00～17:00
■実施場所 長崎市役所 3F 

■実施内容 ①フォトブースの設置
②生花、鉢物の販売
③フォトブース解体後の生花を販売

■取材対応 KTN テレビ長崎
https://www.ktn.co.jp/news/detail.php?id=20250213006

NBC長崎放送【Pint】

■主催団体 長崎花商協同組合 青年部

【長崎県】長崎花商協同組合 青年部

フラワーバレンタイン in 長崎
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■実施期間 2025年２月８日（土）
■実施場所 大分市飲食店3店舗
■実施内容 ご来店のお客様へミニ花束のプレゼント
■主催団体 大分園芸花市場

【大分県大分市】大分園芸花市場

■企画
イベント開催日に店に訪れたお客様へ花束を用意。
SNSに投稿、写真撮影、感謝の気持ちを花束に添える一行
メッセージに協力などフラワーバレンタインの周知活動へ
協力してくれた方にプレゼント。

内容・感想
フラワーバレンタイン企画に毎年協力してくれている
「ボアソルチ」では既に恒例行事になっており、
今年も一緒に開催。
花束には大分県産のスイートピーを使用。それぞれの店舗で
SNSや店頭などでPR活動を実施。当日はオリジナルスイーツも提供してくださったり
お店側も楽しんで取り組んでいた。
お客様からとても喜ばれたと報告を受けた。対応は近隣の花店に依頼し、配達や一行
メッセージの回収等すべて担ってもらった。

フォトウェディングの合間に来店してくださった→

友人同士での来店 嬉しいプレゼント↑

ご夫婦での来店↑

飲食店コラボイベント

120



■実施期間 2025年２月11日（火祝）
■実施場所 JR大分駅コンコース
■実施内容 大分県産スイートピーミニ花束のプレゼント
■主催団体 JA花き販売対策協議会・大分県生産者協議会
■協力 JRおおいたシティ・JR大分駅・(株)大分園芸花市場

フラワーバレンタイン2025 in 大分 （JR大分駅・JR大分シティ）

＜大分県産スイトピーミニブーケ配布＞

■企画
イベント当日、感謝の気持ちを花束と一緒に！大切な人に贈る「一行メッセージ」を募集。
応募してくれた人（先着200名）に大分県産スイートピーのミニ花束をプレゼント。

■内容・感想
JR大分駅とJR大分シティ（駅商業施設）の協力のもと、大分の玄関口である大分駅コンコース
にてイベントを開催。
当日は祝日ということもあり、多くの方がイベントに参加してくれた。
大切な人に贈る一行メッセージの記入所では熱心にメッセージを書いている姿が印象的だっ
た。用意していた席に座りきれず立ったまま書いてくれる人も多かった。
恋塚大分駅長、松本JR大分シティ社長が直接手渡しで配布してくださり、200束の花束は40分
ほどで配布終了した。

配布に協力したJR大分シティ社長・大分駅長↑

【大分県大分市】大分園芸花市場
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■実施期間 2025年２月11日（火祝）～14日（金）
■実施場所 JR大分駅コンコース
■実施内容 フラワーバレンタインフォトスポット展示
■主催団体 JA花き販売対策協議会・大分県生産者協議会
■協力 JRおおいたシティ・JR大分駅・(株)大分園芸花市場

【大分県大分市】大分園芸花市場

＜生花フォトスポット展示＞

■企画
大分駅改札前コンコースに大分県産スイートピーを中心に製作したフォトスポットを展示。
108本のバラの花束も特別展示し、花束を持って写真を撮ることができるようにした。

内容・感想
JR大分駅とJR大分シティ（駅商業施設）の協力のもと、大分の玄関口である大分駅コンコースの
改札近くに設置。
大分県産スイートピーを中心に制作したフォトスポットに多くの人が足を止めていた。
スイートピーの甘い匂いを嗅いだり、写真を撮ったりしていた。
バラの花束は重量が5㎏以上あり、初めてみる大きな花束に興味津々だったよう。
多くの方が花束を抱えて写真を撮ってくれていた。
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■実施期間 2025年２月11日（火祝）
■実施場所 アミュプラザおおいた イベントスペース
■実施内容 フラワーバレンタインオリジナルブーケ製作ワークショップ
■主催団体 JA花き販売対策協議会・大分県生産者協議会
■協力 JRおおいたシティ・JR大分駅・(株)大分園芸花市場

【大分県大分市】大分園芸花市場

＜オリジナルブーケ制作ワークショップ＞

■企画
大分県産スイートピーや他の花材を参加者が選び、大切な人に贈るオリジナルブーケを制作する
ワークショップを11時からと14時からの２回開催した。
そのまま飾れるよう花びんを使用したテーブルブーケを製作してもらった。

内容・感想
大分駅直結の商業施設である「アミュプラザおおいた」で実施。人気のテナント近くの開放され
たスペースを会場とし、通行する人の目につきやすい場所を使わせてもらった。
大分県産スイートピーの他、ガーベラやバラ・カーネーションなどそれぞれ好きな色を選んでも
らい、講師のアドバイスをもとに制作。約30分ほどでかわいいブーケが仕上がった。
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■実施期間 2025年２月６日（木）
■実施場所 佐伯市役所
■実施内容 ①スイートピー市長贈呈式

②来庁者への花束配布
■主催団体 JAおおいた南部エリア 宇目スイートピー生産部会、宇目花卉生産部会

【大分県】佐伯市役所

「フラワーバレンタイン2025」の開催に伴い、佐伯市産の花きを用いて作成した花束
を配布することで、慣行の季節行事に、新たに花きを用いる取り組みを地域住民へ呼び
かけ、新たな花きの消費機会の定着及び振興を図る。

スイートピーを用いたオブジェの設置や、市内生産者が栽培したスイトピーを市長に贈
呈した。贈呈式後、来庁者に市長、生産者から計150束の花束が配布された。

フラワーバレンタインさいき2025
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6. メディアタイアップ
FV若年層コラボ

国際女性デー異業種コラボ
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※2015年から続くJ-WAVE様とのタイアップ

2/7（金）3番組にてFV×リスナープレゼント
（花とみどりのギフト券＋フラワーギフトカード）

2/14（金）朝～夕方まで4番組でFV紹介

ジョン・カビラさん「JK RADIO TOKYO UNITED 」
LiLiCoさん＆稲葉友さん 「ALL GOOD FRIDAY」
長谷川ミラさん 「START LINE」
川田十夢さん 「INNOVATION WORLD」

J-WAVEの公式インスタグラムや公式X、
各番組公式インスタに、
ナビゲーター×ブーケ の画像がアップ
@jwave813

メディアタイアップ（FMラジオ）
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メディアタイアップ（FMラジオ）

※2020年から続くタイアップ

2025年度から、毎週金曜日に「WEEKEND FLOWER」の
番組コーナーを持つブランディア社がスポンサードくださることに！

2/7（金） 増田佳織さん「Move on up！」
2/14（金）カツノリさん「カッツインザモーニング」
2/1-2/14 期間中、フラワーバレンタインのCM
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【ご報告書より抜粋】
映画・顔だけじゃ好きになりません × フラワーバレンタイン2025 コラボ企画

「あなたは推しとどんなバレンタイン？！」

メディアタイアップ（映画×SNSキャンペーン）

SNS投稿

2/7CP初日の投稿が
夜になってしまい、
日中に投稿していたら
もっと閲覧も多かった
のでは、と反省…

応募状況

「推しとのバレンタイン」
というお題が難しかったのか、
エピソード記入＝応募は12名と
残念ながら非常に少なかった

映画『顔だけで好きになりません』 SNS投稿キャンペーン
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媒体名 媒体社名 URL

1 おたくま経済新聞 シー・エス・ティー・エンターテインメント株式会社 https://otakuma.net/archives/prtimes/02103999297.html

2 isuta ( イスタ ) 株式会社PR TIMES https://isuta.jp/category/iphone/pr_application_release/106841

3 ニフティニュース（@niftyニュース） ニフティ株式会社 https://news.nifty.com/article/item/neta/12358-3816076/

4 とれまがニュース 株式会社サイトスコープ https://news.toremaga.com/release/others/3444591.html

5 ラブすぽ 株式会社日本文芸社
https://love-spo.com/sports-
release/%e3%83%95%e3%83%a9%e3%83%af%e3%83%bc%e3%83%90%e3%83%ac%e3%83%b3%e3%82%bf%e3%82%a4%e3%83%b3%e3%80%
8110%e4%bb%a3%e3%81%ab%e3%82%82pr%e3%80%80%e4%ba%ba%e6%b0%97%e3%82%b3%e3%83%9f%e3%83%83%e3%82%af.html

6 Ray(レイ) 株式会社DONUTS https://ray-web.jp/prtimes/33938

7 BIGLOBEニュース ビッグローブ株式会社 https://news.biglobe.ne.jp/economy/0210/prt_250210_7087927979.html

8 毎日新聞デジタル 株式会社毎日新聞社 https://mainichi.jp/articles/20250210/pr2/00m/020/260000c

9 ジョルダンニュース！ ジョルダン株式会社 https://news.jorudan.co.jp/docs/news/detail.cgi?newsid=PT000030A000054763

10 ニコニコニュース 株式会社ドワンゴ https://news.nicovideo.jp/watch/nw17199686

11 めざましmedia（めざましメディア） 株式会社フジテレビジョン https://mezamashi.media/article/15620276

12 NIKKEI COMPASS 株式会社日本経済新聞社 https://www.nikkei.com/compass/content/PRTKDB000000030_000054763/preview

13 ライブドアニュース（livedoor ニュース） 株式会社ライブドア https://news.livedoor.com/pr_topics/detail/28121730/

14 東洋経済education×ICT 株式会社東洋経済新報社 https://toyokeizai.net/feature/ict-edu/pressrelease/67a9837faf6d34255d000000

15 TBS NEWS DIG TBS・JNN NEWS DIG合同会社 https://newsdig.tbs.co.jp/articles/-/1721084?display=1

16 SEOTOOLS ブラストホールディングス株式会社 http://www.seotools.jp/news/id_000000030.000054763.html

17 eltha（エルザ） オリコン株式会社 https://beauty.oricon.co.jp/pressrelease/2205081/

18 ウレぴあ総研 ぴあ株式会社 https://ure.pia.co.jp/articles/-/2591864

19 エキサイトニュース エキサイト株式会社 https://www.excite.co.jp/news/article/Prtimes_2025-02-10-54763-30/

20 Number Web 株式会社文藝春秋 https://number.bunshun.jp/ud/pressrelease/67a98f86af6d3471dc000012

21 Infoseek ニュース（インフォシークニュース） 楽天グループ株式会社 https://news.infoseek.co.jp/article/prtimes_000000030_000054763/

22 GREEニュース Glossom株式会社 https://jp.news.gree.net/news/entry/5371376

23 JJnet 株式会社光文社 https://jj-jj.net/partner/prtimes/165936/

24 時事ドットコム 株式会社時事通信社 https://www.jiji.com/jc/article?k=000000030.000054763&g=prt

25 JBpress（ジェイビープレス） 株式会社日本ビジネスプレス https://jbpress.ismedia.jp/ud/pressrelease/67a98c26af6d3476cc00004f

26 東洋経済オンライン 株式会社東洋経済新報社 https://toyokeizai.net/ud/pressrelease/67a990f4af6d340db2000068

27 PRESIDENT Online（プレジデントオンライン） 株式会社プレジデント社 https://president.jp/ud/pressrelease/67a98c22af6d34740a00005d

28 NewsPicks 株式会社ユーザベース https://newspicks.com/news/11354281/

29 @DIME（アットダイム） 株式会社小学館 https://dime.jp/company_news/detail/?pr=2066902

30 マピオンニュース 株式会社ONE COMPATH https://www.mapion.co.jp/news/release/000000030.000054763/

31 @niftyビジネス ニフティ株式会社 https://business.nifty.com/cs/catalog/business_release/catalog_prt000000030000054763_1.htm

32 ORICON NEWS(オリコンニュース) オリコン株式会社 https://www.oricon.co.jp/pressrelease/2205048/

ニュースリリース
転載先リスト

メディアタイアップ（映画×SNSキャンペーン）
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FV公式TikTok
flowervalentine_official

●バレンタイン1ヶ月前の1/14（火）より
＜花×花言葉・うんちく×花にまつわる音楽＞

の動画を毎日配信

●2/7より、
横浜デジタールアーツ専門学校学生による
「愛をこめて花束を」バージョンの

縦型動画（8作品）をTikTokに集中投稿

『愛をこめて花束を』 バージョン TikTok 大作戦

FV若年層コラボ（TikTok）
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FV若年層コラボ（TikTok）
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FV若年層コラボ（TikTok）
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FV若年層コラボ（TikTok）
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FV若年層コラボ（TikTok）
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FV若年層コラボ（TikTok）
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国際女性デー 異業種コラボ（SNSキャンペーン）

国際女性デーでは初となる、大型異業種コラボ実現！
ユニリーバ社 LUX新製品「ミモザシリーズ」×幸せの黄色い花

～SNS「X」フォロープレゼントキャンペーン
「幸せの黄色い花」を訴求

←↓花店店頭配布チラシ（表裏）
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国際女性デー 異業種コラボ（SNSキャンペーン）

ユニリーバ社
LUXブランド
公式サイト
キャンペーンLP
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国際女性デー 異業種コラボ（SNSキャンペーン）

ユニリーバ社と花の国、WG大手企業のSNSで連携
投稿スケジュール＆シナリオ
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LUX「ミモザシリーズ」×幸せの黄色い花
SNS投稿キャンペーン

●2/3（金）両社ニュースリリース配信

●2/17（月） X投稿キャンペーンスタート
～3/8まで

●2/21昼時点

16万 View 
4680 いいね ／ 1.6万 リポスト
応募投稿 356件

◆応募方法
ラックス公式X（@LuxOfficial）をフォローし、該当投稿をリ
ポスト

◆応募期間
2月17日（月）18：00～2025年3月8日（土）23：
59

◆景品
1等：幸せの黄色い花ブーケ と LUXミモザシリーズ（10名
様）
2等：LUXミモザシリーズ（20名様）

約20万フォロワー

国際女性デー 異業種コラボ（SNSキャンペーン）
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7．広報PR ニュースリリース
PR TIMES配信

フラワーバレンタイン
国際女性デー
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PRTIMES: https://prtimes.jp/main/html/rd/p/000000029.000054763.html

https://prtimes.jp/main/html/rd/p/000000029.000054763.html
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PRTIMES: https://prtimes.jp/main/html/rd/p/000000030.000054763.html

https://prtimes.jp/main/html/rd/p/000000030.000054763.html
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フラワーバレンタイン 岩崎学園と同時リリース

150150



PRTIMES: https://prtimes.jp/main/html/rd/p/000000028.000054763.html
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国際女性デー ユニリーバ社と同時リリース
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国際女性デー ユニリーバ社と同時リリース

ユニリーバ社
ニュースリリース
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【ご参照】 PRTIMES リリースPV数など

2025/2/1～3/21
2/3   国際女性デー（LUXコラボ）
2/4   FV若年層花贈り増
2/10 FVキャンペーン 10代にもPR

2024/2/1～3/21
2/1   FVキャンペーン（DAMコラボ）
2/6   FVキャンペーン（@コスメコラボ）
3/1   国際女性デー（花業界取り組み）

★

断トツの反響！
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HAPPY WOMAN 国際女性デーイベントニュースリリース（2/20）

PRTIMES: https://prtimes.jp/main/html/rd/p/000000081.000024079.html

【ご参照】HAPPY WOMAN AWARDニュースリリース
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【ご参照】HAPPY WOMAN AWARD の様子

当日、メディア取材多数

158

花の国では例年、ステージ装花や
贈呈用花束などで当イベントにご協力



8．メディア露出事例
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ニュースリリース第一弾→メディア露出

バレンタインデー
感謝を伝える日に変化

↓↓↓
花贈りもトレンドに

2月11日（火・祝）
名古屋テレビ

『ドデスカ！』

TV

ニフティ調査
ロッテ社調査

↓↓↓
花の国調査

若年層ほど
同性友達
イベント

2月13日（木）
日本テレビ（全国）

『ZIP！』

TV

これからは
フラワー
バレンタイン

12本の
バラ花束紹介

160160



2025年2月13日（木）

Yahoo！ニュース

元記事「FINDERS」
リリースをベースに
記事化されたもの

WEB

ニュースリリース第一弾→メディア露出
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2025年2月8日
日本農業新聞
大臣会見

2025年2月12日
上毛新聞・社説

WEB＆新聞

ニュースリリース第一弾→メディア露出

2025年2月11日
日本農業新聞
流通経済5ページ

新聞
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全国各地のFVイベント＆メディア露出事例

秋田 フラワーバレンタイン秋田（みづき・花商）
静岡 フラワーバレンタイン静岡（経済連・生産者・花店チーム）
豊橋 花生産者（JA豊橋 など3つのJA共同）
大阪 西日本花き・花店
姫路 姫路生花
広島 花満
福岡 福岡花市場×花商（県事業）
大分 大分園芸花市場
長崎 長崎花商共同組合

行政：仙台 東北農政局×木本生花・仙花
名古屋 フラワーバレンタインあいち×花商
高松 香川県×生産者・花店

（埼玉県、岡山県など県庁にて展示）

（敬称略）
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秋田

https://www.youtube.com/watch?v=ST0EiNkqeSg

イオンモールで県産花×FVワークショップ
秋田駅でFVモニュメント

NHK秋田

全国各地のFVイベント＆メディア露出事例

大分
JR大分駅・駅ビルにてイベント初開催
県産スイートピーPR

駅ビル花店に男性客、
前年比120％
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9. プロモーション効果検証
「環境意識を含む花贈り実態調査2025」
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INDEX

■調査概要

■調査結果のまとめ

■調査結果の詳細

1.認知度・認知経路（フラワーバレンタイン・国際女性デー）

1-1. バレンタインデーの認知（意味の理解）

1-1-1. 今年のバレンタインの過ごし方

1-2.フラワーバレンタイン認知率
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3-4. 好きな花（色・種類）

4.花と環境アクション

4-1.日常生活での環境配慮度

4-2.普段の環境アクション

4-3.環境に配慮した取り組みをしている花屋の利用意向

4-7.フラワーギフトのラッピングについての意見（24年の追加設問）

4-4-1.ラッピングについての自由意見まとめ

資料A 回答者フェース項目・単純集計結果

資料B 設問票
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１．調査概要
企画： 花の国日本協議会 2011年以降、毎年同時期に実施

実査： 株式会社メタウェルコ

実施期間： 2025年3月

対象条件： 20～40代の男性522名、女性536名 計1058名（全国）

調査方法： インターネット調査

※2021年に「ジェンダーフリー化」を意識した対象条件に変更。性別の設問枠を廃止。

本年度は分析時に既婚者のみの回答を廃止。

２． 調査目的
「フラワーバレンタイン」「国際女性デー」のプロモーションの基礎資料として、花贈りに関する生活者の

意識や購買行動を調べる。認知率、購入率などの基本事項については、継続データを蓄積し、経年変

化を捉える。いい夫婦の日、愛妻の日、ホワイトデーの購買行動についても調査する。

※本年度追加設問：自身の環境アクション、環境に配慮した花屋の利用意向

好きな花の色と種類

３． 調査項目
大きく下記の１から4のテーマに分けている。次頁以下に要約と集計結果を示す。
質問票、単純集計表とフェースシートは、巻末資料として掲載している。

1. 認知率、認知経路
バレンタインデーの意味の認知率、「フラワーバレンタイン」の認知率、認知経路、
国際女性デーの認知率、認知経路

2. 購入率、購入意向
特別な日のギフトとしての花の購入状況、次回への購入意向で経年変化をみる。
※2011年～ バレンタインデー、2019年～ 愛妻の日、ホワイトデー、2021年～ いい夫婦の
日を追加。

3. ギフトとしての花の位置づけ
バレンタインデー、いい夫婦の日、愛妻の日、ホワイトデーに花を贈った人が、贈り物として
花を選んだ理由（2020年からの質問）
花を贈ることについて共感できること、好きな花の色と種類（2025年から質問）

4.花と環境アクション
自身の日常における環境アクション、環境に配慮した花屋への利用意向
(2025年から追加）

フラワーギフトのラッピングについての意見（2024年から質問）

資料A 回答者フェース項目・単純集計表
資料B 回答者フェース票・設問票

調査概要
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●バレンタインデーの意味の理解、今年の過ごし方

◼ バレンタインを「大切な人同士が愛や感謝を伝え合う日」と認識している人は全体で60.0%（24年

58.8%）。「世界各国で主に男性から女性に花を贈る」は31.9%（24年40.6%）。 「世界でいちばん花を

贈る日」は17.7%（24年17.3%）でバレンタインの理解内容のはいずれも横ばい。 今回追加の「日本

では最近、バレンタインデーに花を贈ることが増えている」は16.7%だった。

▶本来の意味は広く浸透しているが、バレンタイン＝花を贈る日という認識はまだまだ。

◼ 今年のバレンタインは累計で49.8%の人が家族やパートナーなどと何らかのスタイルで

イベントを楽しんだが、家族やごく親しい間柄の人とささやかな楽しみ方が多い傾向は

昨年結果と変わらない。「誰とも特に何もしなかった」が最も高く65.7%（24年60.8%）。

▶コロナ禍がほぼ終息し、各種イベントが復活の兆しを見せ始めているが、バレンタイン

イベントへの変化は特に20代、30代に見られる。

●フラワーバレンタイン認知

◼ FVの認知率は21.0%（以前から＋今年初めて知った）で2024年（19.3%）からは微増。

◼ 全体より高めの男性の認知率も26.3%(24年23.4 %）と増加し、22年以降は上昇傾向。

◼ 20代男性も今回31.4%（24年27.3%）で昨年より増加した。

◼ 20代女性では今回は25.6%（24年18.9%）で同じく増加。20代の認知が上昇している。

◼ 認知経路は「花店の店頭ポスター」が最も高く39.2%。次いで「テレビ」が23.9% 、SNS投稿「21.6%」、

「花店のPOPやチラシなど」が20.3%と続く。

◼ 男性では「テレビ」「SNS投稿」「FVのHP以外の他のサイト」が女性より高めだった。

▶店頭での情報接触は認知獲得に有効。またテレビやSNSもPR媒体として欠かせない。

●国際女性デー認知（2022年からの質問）

◼ 「国際女性デー」の認知率は39.0%（以前から＋今年初めて知った）。「以前から知っている」は

30.8%（23年30.4%）と横ばい。女性での「以前から知っている」認知が高め。

◼ 内容理解については、「国連が定めた」が57.9%で最も高い。花贈りに関連する「ミモザの日」は全

体42.6%の結果で、女性での認知は49.8%にのぼる。

◼ 認知経路は、「テレビ」が最も高く27.4%。次いでSNS投稿24.7%、他のウェブサイトやブログ16.0%が

高い。花店の店頭ポスターは11.1%、店頭POPやポストカードは6.5%だった。

◼ 性別、年代別では、テレビは年代が高いほど、若い世代ほどSNSが高い傾向。また男性は花店ポ

スターやPOP、HAPPYWOMANFESTAのHPや花の国協議会のHP、その他のサイト、ラジオ、新聞

など情報経路が多岐にわたる傾向は例年と同様であった。

▶各メディアで国際女性デーが取り上げられており、認知浸透に貢献しているとみられる。

調査結果のまとめ
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●花の購入率、購入意向

◼ 直近の花の購入率／購入意向 ※（）は男性の数字

• バレンタインデー購入率 ：全体6.3%（男性9.6%）、前年は全体6.7%

（男性9.7%）で今回横ばい。

• ホワイトデー購入率 ：全体5.5%（男性8.8%）、前年は全体6.0%

（男性8.8%）で今回横ばい。

• 国際女性デー購入率 ：全体4.4%（男性7.1%）、前年は全体5.0%

（男性6.8%）で今回横ばい。

• バレンタインデー購入意向：全体8.4%（男性10.5%）、前年は全体8.9%

（男性11.0%）で今回横ばい。

• ホワイトデーにお返し予定：全体11.1%（男性16.3%）、前年は全体14.1%

（男性20.8%）で今回微減。

• ホワイトデー購入意向 ：全体9.9%（男性14.9%）、前年は全体11.3%

（男性15.9%）で今回微減。

• 国際女性デー購入意向 ：全体7.2%（男性10.5%）、前年は全体7.8%

（男性10.1%）で今回横ばい。

▶今回はバレンタイン、ホワイトデー国際女性デーの購入率・購入意向ともに横ばい

または微減の結果となった。行動や意向がわずかに後退。ただし、「国際女性デー

関連」は男性の購入率意向ともに前年比増加で他と異なるトレンドが見える。

• いい夫婦の日購入率 ：全体6.3％、男性10.5%、既婚者全体8.3%

（24年全体6.7%、男性9.1%、既婚者全体8.5%）

• 愛妻の日購入率 ：全体5.0％、男性8.6％、既婚者全体6.3%

（24年全体5.3%、男性7.5%、既婚者全体6.0%）

• いい夫婦の日購入意向：全体9.7％、男性13.2％、既婚者全体13.1%

（24年全体11.2%、男性14.3%、既婚者全体15.4%）

• 愛妻の日購入意向 ：全体6.8％、男性10.7％、既婚者全体8.5%

（24年全体8.1%、男性11.2%、既婚者全体11.0%）

※いい夫婦の日、愛妻の日は24年から未既婚関わらず全員に質問。

▶いい夫婦の日、愛妻の日もスコアに大きな変化はなく、横ばいまたは微減の結果で

あった。続く価格高騰の波に、年間を通じて記念日ごとのプレゼント需要も

取捨選択が行われている可能性は否めない。
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●ギフトとしての花の位置づけ

◼ プレゼントに花を選んだ理由（Ｑ9～13で贈った人ベース）

• いずれかの記念日のプレゼントに花を贈った人は全体で81名(7.6%)。うち61人が男性、20代が36人。

• 花を選んだ理由は「プレゼントする相手が花が好きだから（50.6%）」が最も高い。次いで「相手から

ねだられたから（27.2%）」 「花店のポスターやＰＯＰを見て気づいたから（25.9%）」 「テレビ・ラジオ・新

聞などで話を聞いた(25.9%)」などが高い。

▶若い男性を中心に相手の好きなもの、喜ぶもの（＝花）を贈りたいという意識が背景に

見て取れ、店頭やSNS・WEBメディアによる告知活動は購買喚起に有効と考えられる。

◼ 花贈りで共感できると思う項目（2022年から追加した設問）

• 「花はもっと自由に気軽な気持ちで贈ってよい（28.8%）」 「花を贈ることはすごくロマンティックな行為

（18.1％）」 が全体で高く、また女性が男性を大きく上回る。次いで「花言葉が気になる（16.1%)」 「一

輪だけで贈ったり贈られたりも素敵（15.8%)」などが全体で高かった。女性ではこの他、 「一輪だけで

贈ったり贈られたりも素敵」 「サプライズは素敵だと思う」が男性を大きく上回っている。

• 若い世代や男性では「当てはまるものはない」「考えたことがない」が高い。

▶女性は花贈りに特別でロマンティックなシチュエーションを重視する一方で、もっと気軽に

贈りあいたいという意識も感じられる。店頭では少ない本数や買いやすい価格帯を提示して

購入意向アップにつなげる試作が有効と言える。

◼ 好きな花の色・名前（今回から追加した設問）

• 好きな花の色は「ピンク（36.1%）」「白（32.5%」が人気。いずれも女性でよりスコアが高くなっている。

男性は「よくわからない（27.6%）」がもっとも高い。

• 自由回答で好きな花の名前を挙げてもらったところ、534件の回答が寄せられ、90種類の花の名前

が挙げられた。最も多いのは「バラ（107件）」次いで「ヒマワリ（52件）」「サクラ（49件）」「ガーベラ（38

件）」「チューリップ（27件）」「カスミソウ（25件）が上位。バラやヒマワリ・チューリップは男女限らず、

サクラ・ガーベラ・カスミソウは女性で高い傾向にあった。

▶季節柄、春の花が多くあげられた。好みは千差万別ではあるが、女性を中心にピンクや白な

ど、淡い色合いの花が好まれている実態浮かび上がっている。
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●花と環境アクション
※今回から「日常生活での環境配慮度」「日常生活における環境アクション」「環境に配慮
した取り組みを行っている花屋の利用意向」を質問として追加。

※昨年から追加した「フラワーギフトのラッピングについて」と合わせ、新たに4章を追加。

◼ 日常生活における環境配慮度

• 日常生活で環境に配慮した行動を「非常に意識している」「かなり意識している」と答えた人は合わ

せて28.8%。40代女性で最も高く、43.2%に達した。

◼ 日常生活における環境アクション

• 「マイバッグの持参が習慣化している」が62.4%と最も高く、次いで「洗剤やシャンプーなどはできるだ

け詰め替えパックを購入する（40.5%）」「自宅で節電、節水を意識して生活している（39.8%）」「自宅で

ごみの分別をかなり意識している（30.2%）」などが高かった。

• 女性や40代で「マイバッグの持参」「詰め替えパックの購入」「節電・節水」「ゴミの分別を意識」「マイ

ボトル持参」「過剰包装を断る」などのアクションが高い。

◼ 環境に配慮した花屋の利用意向

• 環境へ配慮した取り組みをしている花屋に対しては「積極的に利用したい」「まあ利用したい」人は

合わせて32.0%。年代にかかわらず、女性で「まあ利用したい」が高めの結果。

◼ フラワーギフトのラッピングについて（2024年から追加した設問）

• フラワーギフトの今後とSDG’sの関係を見ていくために今回質問を追加した。

• 「プレゼント用の花を引き立てるラッピングは必要」が最も高く26.7%。次いで「ラッピングは豪華に見

えて良いと思う」が20.5%でラッピングには肯定的な意見が多い。

• 「ラッピングについてはわからない、考えたことがない」が45.0%に達し、また「ラッピングは過剰に見

える（9.0%）」「ラッピングはごみの処理に困る（11.2%）」「ラッピングは環境への配慮がなされていな

いと思う（5.2%）」などエコ派は少数であった。

▶今回追加された環境関連の質問から、日常生活での環境アクションは「マイバッグ持参」

「詰め替えパックの購入」「節電・節水」「ゴミの分別」「マイボトルの持参」「過剰包装

を断る」など、40代以上の女性が中心となり実践・促進されている実態が浮かび上がった。

▶一方で、フラワーギフトのラッピング＝環境に悪いという意識はあまりしておらず、

プレゼントとして考えた場合は、相手が喜ぶ豪華さやおしゃれさが必要であると、切り分け

て考えている傾向も見て取れる。

▶環境に配慮した花店への利用意向は女性で高めであることから、理念・課題として業界全体

でPRを続けていく必要はあるものと言える。
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1. 認知度・認知経路（フラワーバレンタイン・国際女性デー）

1-1. バレンタインデーの認知（意味の理解）

全体／性別／年代／経年変化

1-1-1. 今年のバレンタインの過ごし方

全体／性別／年代

1-2.フラワーバレンタイン認知率

全体／性別／年代／経年変化／地域別

1-3.フラワーバレンタイン 認知経路

全体／性別／年代／経年変化／主要都市所在県別

1-4.国際女性デーの認知

全体／性別／年代／性年代／経年変化／地域・主要都市所在県別

1-4-1. 国際女性デーの意味の理解

全体／性別／年代／経年変化

1-5.国際女性デーの認知経路

全体／性別／年代／経年変化

1-6.いい夫婦の日・愛妻の日認知率

全体／性別／年代
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⚫ バレンタインデーの意味としては、「大切な人同士が愛や感謝を伝えあう日である」の認知率が最も高く
60.0%、次いで「世界各国で花を贈る習慣がある日」が31.9%。「世界でいちばん花を贈る日」は17.7%。「日
本では最近、バレンタインギフトに花を贈ることが増えている」は16.7%。バレンタインを「花を贈る日」と認
知している人はまだ少数派である。

⚫ 性別および年代別で見ると、「愛や感謝を伝え合う日」は女性や40代での認知率が高い。「世界各国で
花を送る習慣がある日」のスコアも女性で高めだが、年代別では30代が最も高い。「世界でいちばん花
を贈る日」 「日本では最近、バレンタインギフトに花を贈ることが増えている」は男性や若年層ほどスコア
が高い傾向にある。

Q1.バレンタインデーについて、あなたは以下のことをご存知ですか？ SA （n=1058 ）

1. バレンタインデーとは、本来、大切な人同士が愛や感謝を伝えあう日である
2. 欧米や中国・台湾など、世界各国で、バレンタインデーには、花を贈る習慣がある
3. 2月14日のバレンタインデーは、「世界でいちばん花を贈る日」である
4. 日本では最近、バレンタインギフトに花を贈ることが増えている

60.0

31.9

17.7

16.7

40.0

68.1

82.3

83.3

0% 20% 40% 60% 80% 100%

愛や感謝を伝え合う日

世界各国で花を贈る習慣がある

世界でいちばん花を贈る日

日本では最近、花贈りが増えている

知っていた 知らなかった

54.6

27.2
19.9 19.9
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13.6
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100

男性 女性

男性：n=522、女性：n=536 20代：n=344、30代：n=350、40代：n=364
単位：％ 単位：％

1-１.バレンタインデーの認知（意味の理解）

n=1058【全体】

【性別】 【年代】
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16.7
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30.0

40.0

50.0
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70.0

80.0

2011年3月 2018年 2019年 2020年 2021年 2022年 2023年 2024年 2025年

愛や感謝を伝え合う日

世界各国で、(主に男性から女性に)花を贈る習慣がある

世界でいちばん花を贈る日

逆バレンタイン（2024年まで）

日本では最近花贈りが増えている（2025年から）

⚫ 「愛や感謝を伝え合う日」は、24年の58.8%から25年は60.0%と、0.2ポイント増でほぼ横ばい。
⚫ 「世界各国で主に男性から女性に花を贈る習慣がある」 は今回から「世界各国でバレンタインデーには、

花を贈る習慣がある」に変更した影響もあり、31.9%に減少。今後、ジェンダーに関係なくバレンタインデー
が「花を贈る日」 であるという認識がどのように変化していくか、改めて時系列で見ていく必要がある。

⚫ 「世界でいちばん花を贈る日」は前回より0.4ポイントの微増だが、時系列的にはほぼ横ばい。
⚫ 「逆バレンタイン」は認知として減少傾向にあり、ジェンダーフリーとは逆行する文言であったため、今年か

ら削除した。代わりに追加した「日本では最近、バレンタインギフトに花を贈ることが増えている」は16.7%と
「世界でいちばん花を贈る日」を下回っており、まだ一般化しているとは言えない現状が浮かび上がった。

認
知
率

%

注１：2021年に、設問の表現をジェンダーフリー化。「お互いの愛を誓いあう日」は 「愛や感謝を伝え合う日」に、
「男性から女性に花を贈る」は、「主に」を追加。

注2：2025年に「主に男性から女性に花を贈る」は“主に男性から女性に”を削除し、「欧米や中国・台湾など、世界各国で、
バレンタインデーには、花を贈る習慣がある」に変更。

注3：2025年に「逆バレンタイン」は削除。かわりに「日本では最近、バレンタインギフトに花を送ることが増えている」
を新設。

注4：時系列データが増えグラフ表示が煩雑になるのを防ぐため、調査が開始された2011年3月を起点として表示し、
2012～2017年は割愛した。

FV開始前

【経年変化（全体）】

1-１.バレンタインデーの認知（意味の理解）

174



4.4

6.5

9.5

3.8

1.1

0.9

3.7

2.0

9.3

2.3

6.3

65.7

0.4

0.0 20.0 40.0 60.0 80.0

1.パートナー（恋人や夫・妻）とデートした

2.パートナー（恋人や夫・妻）と

家の中で過ごした

3.パートナー（恋人や夫・妻）に

バレンタインギフトを贈った

4.パートナー（恋人や夫・妻）から

バレンタインギフトを贈られた

5.友人と外出した

6.友人と家の中で過ごした

7.友人にバレンタインギフトを贈った

8.友人からバレンタインギフトを贈られた

9.家族でバレンタインギフトを

贈るなどして楽しんだ

10.バレンタインを自分ひとりで楽しんだ

11.自分用にチョコレートやギフトを買った

12.特に何もしなかった

13.その他

Q4.今年のバレンタインはどのように過ごしましたか？ MA （n=1058）

単位：％

↓１位

←２位

←３位

⚫ 今年のバレンタインをどう過ごしたかについては、「誰とも特に何もしなかった」が65.7%。複数回答である
ため、何らかイベントとして楽しんだ人は累計で49.8%。

⚫ その中では「パートナーにバレンタインギフトを贈った(9.5%)」 「家族でバレンタインギフトを贈るなどして
楽しんだ(9.3%)」など、家族イベントとして楽しんだ傾向がみられるが、全体的にスコアが低めの結果で
あった。

⚫ 今回から「自分用にチョコレートやギフトを買った」という選択肢を加えたが、6.3%と低スコア。バレンタイ
ンデーそのものへの消費者場慣れが加速している可能性も見て取れる。

1-１-1.今年のバレンタインの過ごし方

【全体】 n=1058

1-１-1.今年のバレンタインの過ごし方

※選択肢注：パートナー（恋人や夫・妻）

項目１～11計
49.8%
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⚫ 性別でみると、男性は「誰とも特に何もしなかった」が72.6%に達する。
⚫ 女性は「パートナーにバレンタインギフトを贈った(15.3%)」「子供も含む家族で楽しんだ(12.9%)」が男性を

上回り、家族イベントとしての需要が見て取れる。
⚫ 年代別では、30～40代で「パートナーにギフトを贈った」 「家族でギフトを贈るなどして楽しんだ」が高め。
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5.友人と外出した
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12.特に何もしなかった
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1.２０代 2.３０代 3.４０代
単位：％ 単位：％

1-１-1.今年のバレンタインの過ごし方

【性別】 【年代】

Q4.今年のバレンタインはどのように過ごしましたか？ MA （n=1099）

1.パートナー（恋人や夫・妻）とデートした 8.友人からバレンタインギフトを贈られた

2.パートナー（恋人や夫・妻）と家の中で過ごした 9. 家族でバレンタインギフトを贈るなどして楽しんだ

3.パートナー（恋人や夫・妻）にバレンタインギフトを贈った 10.バレンタインを自分ひとりで楽しんだ

4.パートナー（恋人や夫・妻）からバレンタインギフトを贈られた
11.自分用にチョコレートやギフトを買った誰とも特に何もしなかった

5.友人と外出した 12.特に何もしなかった

6.友人と家の中で過ごした 13.その他（具体的に）

7.友人にバレンタインギフトを贈った

男性：n =547、女性：n=552 20代：n=344、30代：n=350、40代：n=364
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10.5 

10.5 

79.0 

1.以前から知っている

2.今年初めて知った

3.知らない

知っている計＝21.0%

⚫ 「フラワーバレンタイン」の認知率は「以前から知っている」「今年初めて知った」を合わせると21.0％。
⚫ 性別や年代別で見ると、男性や20代以下で「以前から知っている（男性26.3%、20代25.6%）」が全体を上

回っている。
⚫ 女性は20代で31.0%と全体並みだか、30～40代での認知率が低い傾向にある。

Q2.「フラワーバレンタイン」という言葉をご存知ですか？ SA （n=1058 ）
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⚫ フラワーバレンタインの認知率を時系列でみると、2024年は前年に比べ全体で1.7ポイント増。
⚫ 性別でみると、男性で2024年から2.9ポイントと上昇。女性では2024年から0.7ポイント増とほぼ横ばいで

あり、フラワーバレンタインは男性層での認知が高まっている状況である。

認
知
率

%

1-2.フラワーバレンタイン認知率

【経年変化 性別 （2011年3月および、2017年以降）】

Q2.「フラワーバレンタイン」という言葉をご存知ですか？ SA （n=1058 ）
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2011年3月 2018年 2019年 2020年 2021年 2022年 2023年 2024年 2025年

男性認知率 女性認知率 認知率（全体）

男性：n =522、女性：n= 536

注１：2020年には設問文が、2021年には選択肢が変更されている。2020年は設問文でフラワーバレンタインについて

の解説をつけずに、認知をとる形に改められた。2021年は、従来の「知っている」の選択肢が「以前から知っている」
「今年初めて知った」に分割された。2021年以降の認知率は両者の合計値。
注２：時系列データが増えグラフ表示が煩雑になるのを防ぐため、今回レポートより時系列データを一部割愛している。
調査が開始された2011年を起点として表示し、2012～2016年は割愛した。
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認知計
18.7%

⚫ フラワーバレンタインの「以前から知っている」「今年初めて知った」という詳細項目の経年変化を見る。
⚫ 2023年まで上昇傾向にあった「以前から知っている」は減少傾向となり、24年から25年は2年連続で横ば

い。25年は「今年初めて知った」が10.5%（24年8.8%)と、認知の上昇に影響した。
⚫ 性別で見ると、男性で「以前から知っている」「今年初めて知った」の両方で上昇が見られる。

認
知
率

%

1-2.フラワーバレンタイン認知率

【詳細項目の経年変化 全体】

Q2.「フラワーバレンタイン」という言葉をご存知ですか？ SA （n=1058 ）

注：2021年から、従来の「知っている」の選択肢が「以前から知っている」「今年初めて知った」に
分割された。男女別の詳細データの掲載は、22年版のレポートからとなっている。21年版はなし。
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※地域別区分は、「中学校社会地理：８区分」に準拠

1-2.フラワーバレンタイン認知率

【地域】

⚫ 地域別の認知率を時系列でみると、中部・近畿での認知が大きく上昇している。関東地方では微減
または横ばいの結果。その他の都道府県はサンプル数が少ないため参考値としたい。

n=1058

単位：％

Q2.「フラワーバレンタイン」という言葉をご存知ですか？ SA （n=1058 ）

地域別 2011年 2018年 2019年 2020年 2021年 2022年 2023年 2024年 2025年 n

全体 17.8 13.3 13.1 15.6 32.6 18.8 21.1 19.3 21.0 1058

北海道 11.9 17.9 10.0 15.6 29.6 25.0 19.6 13.7 23.9 46

東北地方 14.3 28.0 13.0 14.8 25.0 18.3 21.9 17.7 20.0 70

関東地方 17.0 11.7 13.6 15.8 33.5 19.1 21.9 19.7 19.4 444

中部地方 17.7 13.2 17.1 13.9 32.1 21.4 23.4 16.8 23.8 181

近畿地方 14.8 10.8 11.5 15.6 32.7 14.0 19.4 17.2 24.2 173

中国地方 22.5 9.8 16.3 10.9 30.4 14.3 22.7 30.3 25.0 52

四国地方 15.0 16.7 5.0 11.8 28.6 23.2 15.3 20.0 3.4 29

九州地方 12.7 19.2 7.5 22.7 34.9 19.9 16.3 23.4 19.0 63

「フラワーバレンタイン」
の認知

大都市がある都道府県別表

1.北
海道

2.宮
城県

3.埼
玉県

4.千
葉県

5.東
京都

6.神
奈川
県

7.静
岡県

8.愛
知県

9.京
都府

10.大
阪府

11.兵
庫県

12.広
島県

13.福
岡県

合計 46 22 73 63 160 87 21 63 13 82 53 22 26

1.以前から知っている 17.4 4.5 6.8 9.5 10.6 8.0 4.8 15.9 23.1 13.4 13.2 4.5 15.4

2.今年初めて知った 6.5 13.6 11.0 7.9 13.1 9.2 14.3 11.1 15.4 7.3 13.2 9.1 3.8

3.知らない 76.1 81.8 82.2 82.5 76.3 82.8 81.0 73.0 61.5 79.3 73.6 86.4 80.8
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39.2

20.3

10.4

11.7

21.6

6.8

23.9

2.7

2.7

3.2

5.0

7.7

1.4

3.6

19.4

0.5

0.0 20.0 40.0 60.0

1.店頭ポスター

2.POPやチラシなど

3.FVのホームページ

4.他のサイトなど

5.SNS投稿

6.FV公式SNSの投稿

7.テレビ

8.新聞

9.雑誌

10.ラジオ

11.イベントや街頭キャンペーン

12.口コミ

13.書籍やCD

14.フリーペーパーや折込チラシ

15.覚えていない

16.その他

⚫ 認知経路を全体でみると、花店店頭ポスターが39.2%で最も多い。次いでテレビが23.9%、SNS投稿が
21.6%。

単位：％

←１位

←２位

1-3.フラワーバレンタイン認知経路 （FV認知者）

Q3 Q2で「フラワーバレンタインを知っている」とお答えの方に伺います。あなたは「フラワーバレンタイン」という言
葉を、どこで知りましたか？ MA （フラワーバレンタイン認知者 ｎ=222）

1-3.フラワーバレンタイン 認知経路

【全体】 n =222

1.花店の店頭ポスター
2.花店のPOPやチラシなど
3.フラワーバレンタインのホームページ
4.他のウェブサイトやブログ、YouTubeなど
5.X（旧ツイッター）、インスタグラム、

フェイスブック、TikTokなどSNS投稿
6.フラワーバレンタイン公式SNSの投稿

7.テレビ
8.新聞
9.雑誌
10.ラジオ
11.イベントや街頭キャンペーン
12.家族や友人・知人から口コミ
13.書籍やCD （ダウンロードコンテンツ含む）
14.商業施設のフリーペーパーや折込チラシなど
15.覚えていない
16.その他

←3位

←4位
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⚫ 性別でみると、男性で店頭ポスター、他のウェブサイト、SNS投稿、テレビ、口コミなどが女性より高くなって
おり、認知獲得に貢献しているとみられる。

⚫ 店頭ポスターに年代別の差はなく、テレビは30代以上、POPやチラシ、ＳＮＳ投稿は20代で高い傾向にあっ
た。

42.3

19.7

11.7

15.3

23.4

5.8

29.2

3.6

2.2

3.6

3.6

9.5

2.2

3.6

13.9

0

34.1

21.2

8.2

5.9

18.8

8.2

15.3

1.2

3.5

2.4

7.1

4.7

0

3.5

28.2

1.2

0 20 40 60

1.店頭ポスター

2.POPやチラシなど

3.FVのホームページ

4.他のサイトなど

5.SNS投稿

6.FV公式SNSの投稿

7.テレビ

8.新聞

9.雑誌

10.ラジオ

11.イベントや街頭キャンペーン

12.口コミ

13.書籍やCD

14.フリーペーパーや折込チラ

シ

15.覚えていない

16.その他

1.男性 2.女性

男性：n =137、女性：n =85

39.8 

26.1 

14.8 

9.1 

23.9 

6.8 

17.0 

1.1 

1.1 

2.3 

5.7 

9.1 

0.0 

3.4 

20.5 

1.1 

35.2

15.5

8.5

9.9

21.1

8.5

31

2.8

1.4

1.4

4.2

7

2.8

4.2

21.1

0

42.9 

17.5 

6.3 

17.5 

19.0 

4.8 

25.4 

4.8 

6.3 

6.3 

4.8 

6.3 

1.6 

3.2 

15.9 

0.0 

0 20 40 60

1.店頭ポスター

2.POPやチラシなど

3.FVのホームページ

4.他のサイトなど

5.SNS投稿

6.FV公式SNSの投稿

7.テレビ

8.新聞

9.雑誌

10.ラジオ

11.イベントや街頭キャンペー

ン

12.口コミ

13.書籍やCD

14.フリーペーパーや折込チラ

シ

15.覚えていない

16.その他

1.20代 2.30代 3.40代

単位：％ 単位：％

Q3 Q2で「フラワーバレンタインを知っている」とお答えの方に伺います。あなたは「フラワーバレンタイン」という言
葉を、どこで知りましたか？ＭＡ （フラワーバレンタイン認知者 ｎ=222）

1-3.フラワーバレンタイン 認知経路

【性別】 【年代別】

1.花店の店頭ポスター
2.花店のPOPやチラシなど
3.フラワーバレンタインのホームページ
4.他のウェブサイトやブログ、YouTubeなど
5.X（旧ツイッター）、インスタグラム、

フェイスブックなどSNS投稿
6.フラワーバレンタイン公式SNSの投稿

7.テレビ
8.新聞
9.雑誌
10.ラジオ
11.イベントや街頭キャンペーン
12.家族や友人・知人から口コミ
13.書籍やCD （ダウンロードコンテンツ含む）
14.商業施設のフリーペーパーや折込チラシなど
15.覚えていない
16.その他

20代：n=88、30代：n=71、40代：n=63
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⚫ FV認知者ベースの認知経路を時系列でみると、「花店の店頭ポスター」が例年最も高いが、2024年と比べ
ると横ばいの結果。例年2番目だった「店頭POPやチラシ」は今回20.3%で2.8ポイント減。全体順位も4位に。
「テレビ」23.9%はほぼ横ばいであった。

⚫ 「フラワーバレンタインのホームページ（10.4%）」 は6.6ポイント減 、「公式SNS投稿（6.8%） 」は横ばいの結
果。

【経年変化】（FV認知者 MA）

注1：各年ともFV認知者に質問。2021年に「公式FBとツイッターの投稿」追加、「映画館」削除
注２：時系列データが増えて表示が煩雑になるのを防ぐため、前回レポートより時系列データを一部割愛して

いる。調査が開始された2011年3月を起点として表示し、2012～2018年は割愛した。

単位：％

1-3.フラワーバレンタイン 認知経路

Q3 Q2で「フラワーバレンタインを知っている」とお答えの方に伺います。あなたは「フラワーバレンタイン」という言葉を、
どこで知りましたか？ ＭＡ （フラワーバレンタイン認知者）

認知経路 複数回答 2011年 2019年 2020年 2021年 2022年 2023年 2024年 2025年

花店の店頭ポスター 35.3 44.9 38.3 37.6 42.5 45.3 39.2 39.2

花店のPOPやチラシなど 18.2 27.9 22.2 17.2 28.9 25.4 23.1 20.3

フラワーバレンタインのホームページ 3.5 8.1 8.0 8.0 13.2 15.1 17.0 10.4

他のウェブサイトやブログ、YouTubeなど 13.5 14.7 13.6 11.2 19.1 14.2 14.2 11.7

X、インスタ、FB、TikTokなどSNS投稿 2.9 14 17.9 10.7 17.8 19.0 20.8 21.6

フラワーバレンタイン公式SNSの投稿 4.1 5.9 6.0 6.1 6.8

テレビ 37.6 30.1 32.1 29.6 26.9 29.3 23.1 23.9

新聞 5.3 8.1 5.6 5.6 4.6 2.2 2.4 2.7

雑誌 7.6 5.1 9.9 5.3 3.2 3.9 3.3 2.7

ラジオ 9.4 2.9 5.6 6.2 5.1 4.7 3.8 3.2

イベントや街頭キャンペーン 3.5 5.1 5.6 6.5 5.6 4.3 5.7 5.0

家族や友人・知人から口コミ 7.6 10.3 12.3 10.7 8.8 9.5 13.7 7.7

書籍やCD（ダウンロードコンテンツ含む） 1.5 3.1 2.1 2.2 2.6 1.4 1.4

商業施設のフリーペーパーや折込チラシなど 2.9 3.1 2.4 6.1 5.6 4.7 3.6

覚えていない（2024年追加） 20.3 19.4

その他（具体的に） 0.6 2.9 0 5.3 2.0 1.3 0.5 0.5

全体（ｎ）（FV認知者） 170 136 162 338 409 232 212 222
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Q3 Q2で「フラワーバレンタインを知っている」とお答えの方に伺います。あなたは「フラワーバレンタイン」という言
葉を、どこで知りましたか？ＭＡ （ラワーバレンタイン認知者 ｎ=222）

⚫ 都道府県ごとの認知経路については、大都市がある都道府県を抜き出した。回答数が少ないため、
参考値である。

単位：％

1-3.フラワーバレンタイン 認知経路

【大都市がある都道府県別】（FV認知者 MA)

「フラワーバレンタイン」認知
経路 推移
（複数回答）

大都市がある都道府県別表

1.北海
道

2.宮城
県

3.埼玉
県

4.千葉
県

5.東京
都

6.神奈
川県

7.静岡
県

8.愛知
県

9.京都
府

10.大
阪府

11.兵
庫県

12.広
島県

13.福
岡県

全体（ｎ）（FV認知者） 11 4 13 11 38 15 4 17 5 17 14 3 5

花店の店頭ポスター
45.5 25.0 30.8 18.2 36.8 60.0 50.0 29.4 40.0 58.8 42.9 0.0 60.0

花店のPOPやチラシなど
18.2 25.0 23.1 18.2 42.1 20.0 0.0 5.9 0.0 17.6 35.7 33.3 40.0

フラワーバレンタインのホーム
ページ 9.1 0.0 0.0 9.1 26.3 6.7 25.0 0.0 0.0 11.8 21.4 0.0 0.0

他のウェブサイトやブログ、
YouTubeなど 18.2 25.0 7.7 9.1 15.8 20.0 25.0 5.9 0.0 5.9 7.1 0.0 0.0

X、インスタ、FB、TikTokな
どSNS投稿 9.1 50.0 15.4 9.1 26.3 40.0 25.0 35.3 0.0 29.4 14.3 66.7 0.0

フラワーバレンタイン公式
SNSの投稿 9.1 25.0 7.7 9.1 7.9 13.3 0.0 11.8 0.0 5.9 7.1 0.0 0.0

テレビ
27.3 0.0 23.1 36.4 21.1 13.3 25.0 23.5 0.0 35.3 28.6 0.0 20.0

新聞
9.1 0.0 0.0 0.0 2.6 6.7 0.0 5.9 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

雑誌
0.0 25.0 0.0 0.0 5.3 0.0 0.0 0.0 0.0 5.9 7.1 33.3 0.0

ラジオ
18.2 25.0 0.0 0.0 2.6 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 7.1 0.0 0.0

イベントや街頭キャンペーン
9.1 25.0 7.7 0.0 2.6 20.0 0.0 0.0 0.0 5.9 0.0 0.0 0.0

家族や友人・知人から口コミ
0.0 25.0 7.7 0.0 2.6 13.3 0.0 5.9 20.0 11.8 14.3 0.0 20.0

書籍やCD
0.0 0.0 0.0 0.0 2.6 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 7.1 0.0 0.0

商業施設のフリーペーパーや
折込チラシなど 0.0 0.0 0.0 0.0 2.6 6.7 0.0 0.0 20.0 11.8 7.1 0.0 0.0

覚えていない
18.2 50.0 23.1 18.2 18.4 6.7 0.0 17.6 20.0 11.8 35.7 33.3 20.0

その他（具体的に）
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
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28.2

32.6

9.4

7.8

62.5

59.5

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1.男性

2.女性

1.以前から知っている 2.今年初めて知った 3.知らない

30.4 

8.6 

61.0 

1.以前から知っている

2.今年初めて知った

3.知らない

単位：％

⚫ 国際女性デーの認知率は「以前から知っている」「今年初めて知った」が合わせて39.0％。
⚫ 性別では、女性の認知率が40.4%と男性(37.6%)を若干上回る。
⚫ 年代別では大きな差は見られないが、性年代別で見ると、男性40代での認知率が他の層に比べて低く、

関心の低さがうかがえる。

Q5 「国際女性デー」をご存じですか？ SA （ n= 1058）

1-4.国際女性デーの認知

【全体】

【性別】

n =1058

30.4

29.5

24.9

29.5

36.2

32.2

10.7

9.8

7.7

10.2

4.0

9.3

58.9

60.7

67.4

60.2

59.9

58.5

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1.男性 ２０代

2.男性 ３０代

3.男性 ４０代

4.女性 ２０代

5.女性 ３０代

6.女性 ４０代

1.以前から知っている 2.今年初めて知った 3.知らない

【性年代】

知っている計＝39.0%

男性：n =522
女性：n =536

男性20代：ｎ=168
男性30代：ｎ=173
男性40代：ｎ=181
女性20代：ｎ=176
女性30代：ｎ=177
女性40代：ｎ=183

29.9

32.9

28.6

10.5

6.9

8.5

59.6

60.3

62.9

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1.２０代

2.３０代

3.４０代

1.以前から知っている 2.今年初めて知った 3.知らない

【年代】

20代：n =344
30代：n =350
40代：n =364

単位：％

単位：％

単位：％
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17.1

31.5 30.8 30.4

13.6

10.0 8.2 8.6

0.0

20.0

40.0

60.0

2022年 2023年 2024年 2025年

以前から知っている 今年初めて知った

⚫ 国際女性デーは「以前から知っている」が24年30.8%、25年30.4%と横ばい。「今年初めて知った」も24年
8.2%から25年8.6%と横ばいである。

⚫ 男女別の経年変化を見ると、男性では「以前から知っている（28.2%）」「今年初めて知った）9.4%）」が微増。
女性では「以前から知っている（32.6%）」が前年に比べ2.0ポイント減少する結果となった。

認
知
率

%

注：国際女性デーについての設問は2022年から追加された。

認知計
30.7%

認知計
41.5%

1-4.国際女性デーの認知

【経年変化 全体】

14.9

28.0 27.1 28.2

11.1

10.1 8.8 9.4

0.0

20.0

40.0

60.0

2022年 2023年 2024年 2025年

以前から知っている

今年初めて知った

【経年変化 男性】

19.2

34.8 34.6 32.6

16.0

9.9 7.6
7.8

0.0

20.0

40.0

60.0

2022年 2023年 2024年 2025年

以前から知っている

今年初めて知った

【経年変化 女性】

認知計
26.0%

認知計
38.1%

認知計
35.2%

認知計
44.7%

認知計
39.0%

認知計
35.9%

認知計
42.2%

認知計
39.0%

認知計
37.6%

認知計
40.4%
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⚫ 都道府県ごとの認知経路については大都市がある都道府県を抜き出し表に示した。回答数が少な
い都道府県別については参考値である。

Q5 「国際女性デー」をご存じですか？ SA （ n= 1058、）

1-4.国際女性デーの認知

【地域別】

【大都市のある都道府県別】

3月8日「国際女性デー
(ミモザの日)」の認知

地方別表

1.北海道 2.東北 3.関東 4.中部 5.近畿 6.中国 7.四国 8.九州

合計 46 70 444 181 173 52 29 63

1.以前から知っている 32.6 27.1 31.8 26.0 32.9 25.0 27.6 34.9

2.今年初めて知った 8.7 7.1 8.3 9.9 7.5 15.4 6.9 6.3

3.知らない 58.7 65.7 59.9 64.1 59.5 59.6 65.5 58.7

3月8日「国際女性デー
(ミモザの日)」の認知

大都市がある都道府県別表

1.北
海道

2.宮
城県

3.埼
玉県

4.千
葉県

5.東
京都

6.神
奈川
県

7.静
岡県

8.愛
知県

9.京
都府

10.大
阪府

11.兵
庫県

12.広
島県

13.福
岡県

合計 46 22 73 63 160 87 21 63 13 82 53 22 26

1.以前から知っている 32.6 31.8 26.0 41.3 35.0 32.2 38.1 30.2 30.8 31.7 34.0 22.7 38.5

2.今年初めて知った 8.7 9.1 4.1 14.3 5.0 8.0 0.0 4.8 7.7 8.5 3.8 13.6 3.8

3.知らない 58.7 59.1 69.9 44.4 60.0 59.8 61.9 65.1 61.5 59.8 62.3 63.6 57.7
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57.9

42.6

26.6

35.4

0.0
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40.0

60.0

80.0

単位：％（全体：n=413）

Q6-1.3月
8日の「国
際女性
デー」は
国連が定
めた

Q6-2.イタリ
アで女性に
ミモザを送る
風習が「ミモ
ザの日」とも
いわれた

Q6-3.起源
は1904年に
アメリカNY
で婦人参政
権を求めた
デモ

Q6-4. 女
性たちの
勇気と決
断を称え
る日であ
る

61.9

39.6
32.4

39.6

59.7

43.9

23.0

35.3

51.9

44.4
24.4

31.1

0.0

20.0

40.0

60.0

80.0

100.0

1.20代 2.30代 3.40代

20代：n=139、30代：n=139、40代n=135
単位：％ 単位：％

Q６「国際女性デー」について、あなたは以下のことをご存じですか？
（国際女性デー認知者 n= 413）

1.3月8日の「国際女性デー」は、国連が定めた記念日である
2.3月8日、イタリアでは身近な女性に感謝の気持ちを込めて「ミモザ」の花を贈る風習があり、

「ミモザの日」ともいわれる
3.「国際女性デー」の起源は、1904年にアメリアＮＹで婦人参政権を求めたデモである
4.「国際女性デー」は、すばらしい役割を担ってきた女性たちによってもたらされた勇気と決断を

称える日である

⚫ 国際女性デーの意味の認知について「3月8日は国連が定めた記念日」が最も高く57.9%。次いで「イタリア
の風習からミモザの日といわれている(42.6%)」「素晴らしい役割を担ってきた女性による勇気と決断をた
たえる日(35.4%)」「起源はNYで婦人参政権を求めたデモ（26.6%)」。

⚫ 性別では「ミモザの日」が女性が男性を大幅に上回っており、“ミモザ”は女性層に伝わりやすいキーワー
ドといえる。年代別では20代で「女性たちの勇気と決断を称える日」「起源はNYで婦人参政権を求めたデ
モ」などより深い知識が他の年代よりも高め。SDG’s教育が浸透しつつある世代としての傾向が見て取れ
る。

1-4-1.国際女性デーの意味の理解

【全体】

【男性年代】 【年代】

Q6-1.3月8日の「国際
女性デー」は国連が
定めた

Q6-2.イタリアで女性
にミモザを送る風習
が「ミモザの日」とも
いわれた

Q6-3.起源は、1904
年にアメリカNYで
婦人参政権を求め
たデモである

Q6-4. 女性たちの
勇気と決断を称え
る日である

Q6-1.3月
8日の「国
際女性
デー」は
国連が定
めた

Q6-2.イタリ
アで女性に
ミモザを送
る風習が「ミ
モザの日」
ともいわれ
た

Q6-3.起源
は1904年
にアメリカ
NYで婦人
参政権を
求めたデモ

Q6-4. 女
性たちの
勇気と決
断を称え
る日

67.3

34.7 31.6
38.8

49.3
49.8

22.1

32.3

0.0

20.0

40.0

60.0

80.0

100.0

1.男性 2.女性

男性：n=196、女性：n=217

MA
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⚫ 国際女性デーの意味の理解度は「国連が定めた記念日」が57.9%でほかの項目に比べて高いが、時系列
で見るとスコアは横ばい。

⚫ 「ミモザの日」今回42.6%で2.7ポイント上昇。 「女性たちの勇気と決断を称える日」は35.4%で3.1ポイントの
減少。「期限はNYの婦人参政権要求デモ」は26.6%でほぼ横ばいであった。

57.6 57.7 58.0 57.9

41.2

44.3

39.9
42.6

30.5 30.0

27.0 26.6

39.5
41.7

38.5

35.4

0.0

10.0

20.0

30.0

40.0

50.0

60.0

70.0

2022年 2023年 2024年 2025年

「国際女性デー」は国連が定めた記念日

イタリアでミモザを送る風習から「ミモザの日」ともいう

起源は1904年のNYでの婦人参政権要求デモ

女性たちの勇気と決断を称える日

認
知
率

%

【経年変化】 全体

1-4-1.国際女性デーの意味の理解

注：国際女性デーについての設問は2022年から追加された。
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Q7 Q5で3月8日「国際女性デー（ミモザの日）を知っている」とお答えの方に伺います。
あなたは「国際女性デー（ミモザの日）」についてどこで知りましたか。

（国際女性デー認知者 n= 413）

⚫ 国際女性デーの認知経路をみると「テレビ」が最も高く27.4%。次いで「SNS(24.7%)」「他のサイトやブログ
（16.0%)」が上位に挙げられた。

⚫ 花店の店頭ポスターは11.1%、POP・ポストカードは6.5%。テレビとウェブメディア・SNSによる認知浸透効
果が高かったと言える。

11.1 

6.5 

5.8 

3.6 

16.0 

24.7 

27.4 

4.4 

1.5 

3.4 

3.9 

4.1 

2.2 

26.9 

2.2 

0.0 10.0 20.0 30.0 40.0 50.0 60.0

1.店頭ポスター

2.POPやポストカードなど

3.「HAPPY WOMAN FESTA 2025」のHP

4.花の国日本協議会「国際女性デー」公式サイト

5.他のサイトなど

6.SNS投稿

7.テレビ

8.新聞

9.雑誌

10.ラジオ

11.イベントや街頭キャンペーン

12.家族や友人・知人から口コミ

13.フリーペーパーや折込チラシなど

14.覚えていない

15.その他

単位：％

←１位

←２位

←３位

1-5.国際女性デーの認知経路

【全体】 （全体：n=413）

1.花店の店頭ポスター
2.花店のPOPやポストカードなど
3.「HAPPY WOMAN FESTA 2025」のホームページ
4.花の国日本協議会「国際女性デー」公式サイト
5.他のウェブサイトやブログ、YouTubeなど
6.X（旧ツィッター）、インスタグラム、フェイスブック、TikTokなどSNS投稿
7.テレビ

8.新聞
9.雑誌
10.ラジオ
11.イベントや街頭キャンペーン
12.家族や友人・知人から口コミ

13.商業施設のフリーペーパーや折込チラシなど
14.覚えていない（今回追加）
15.その他

MA
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Q7 Q5で3月8日「国際女性デー（ミモザの日）を知っている」とお答えの方に伺います。
あなたは「国際女性デー（ミモザの日）」についてどこで知りましたか。 MA

（国際女性デー認知者 n= 413 ）

14.4

7.9

7.9

6.5

11.5

28.8

25.2

1.4

1.4

2.2

4.3

3.6

0.0

25.9

2.9

10.1

6.5

5.0

3.6

16.5

20.9

28.8

4.3

0.0

2.9

4.3

2.9

4.3

27.3

2.2

8.9

5.2

4.4

0.7

20.0

24.4

28.1

7.4

3.0

5.2

3.0

5.9

2.2

27.4

1.5

0.0 20.0 40.0 60.0

1.店頭ポスター

2.POPやポストカードなど

3.「HAPPY WOMAN FESTA 

2024」のHP

4.花の国日本協議会「国際

女性デー」公式サイト

5.他のサイトなど

6.SNS投稿

7.テレビ

8.新聞

9.雑誌

10.ラジオ

11.イベントや街頭キャンペー

ン

12.家族や友人・知人から口

コミ

13.フリーペーパーや折込チ

ラシなど

14.覚えていない

15.その他

1.２０代 2.３０代 3.４０代

15.3

8.2

8.2

5.6

20.4

27.6

28.1

5.6

1.0

4.6

2.6

4.1

4.1

24.5

2

7.4

5.1

3.7

1.8

12.0

22.1

26.7

3.2

1.8

2.3

5.1

4.1

0.5

29.0

2.3

0.0 20.0 40.0 60.0

1.店頭ポスター

2.POPやポストカードなど

3.「HAPPY WOMAN FESTA 

2024」のHP

4.花の国日本協議会「国際女

性デー」公式サイト

5.他のサイトなど

6.SNS投稿

7.テレビ

8.新聞

9.雑誌

10.ラジオ

11.イベントや街頭キャンペー

ン

12.家族や友人・知人から口

コミ

13フリーペーパーや折込チラ

シなど

14.覚えていない

15.その他

1.男性 2.女性

男性：n =196、女性：n =217 20代：n =139、30代：n=139、40代：n=135

単位：％単位：％

⚫ 性別でみると男性で「花店の店頭ポスター」「HAPPYWOMANFESTAのHP」「POPやポストカード」「花の国協
議会の公式HP」「他のサイト」「SNS投稿」が女性より高い傾向にある。

⚫ 女性では「テレビ」「SNS投稿」が主な認知の入り口となっている。
⚫ 年代別では「テレビ」は年齢が高いほど、「SNS」「店頭ポスター」は若い世代ほど高い傾向。

1-5.国際女性デーの認知経路

【性別】 【年代】

1.花店の店頭ポスター
2.花店のPOPやポストカードなど
3.「HAPPY WOMAN FESTA 2024」のホームページ
4.花の国日本協議会「国際女性デー」公式サイト
5.他のウェブサイトやブログ、YouTubeなど
6.X（旧ツィッター）、インスタグラム、フェイスブックなどSNS投稿
7.テレビ

8.新聞
9.雑誌
10.ラジオ
11.イベントや街頭キャンペーン
12.家族や友人・知人から口コミ

13.商業施設のフリーペーパーや折込チラシなど
14.覚えていない（今回追加）
15.その他
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認知経路 複数回答 2022年 2023年 2024年 2025年

花店の店頭ポスター 13.5 10.7 11.4 11.1

花店のPOPやチラシなど 10.3 4.6 7.2 6.5

「HAPPY WOMAN FESTA 2025」のホームページ 7.9 5.7 7.2 5.8

花の国日本協議会「国際女性デー」公式サイト（24年追加） 6.5 3.6

他のウェブサイトやブログ、YouTubeなど 16.2 15.6 20.5 16.0

ツィッター、インスタグラム、フェイスブック、TikTokなどSNS投稿 27.5 26.3 26.6 24.7

テレビ 36.8 41.2 41.0 27.4

新聞 6.9 8.6 7.7 4.4

雑誌 2.2 2.4 0.7 1.5

ラジオ 3.7 3.9 4.7 3.4

イベントや街頭キャンペーン 4.8 4.4 4.2 3.9

家族や友人・知人から口コミ 4.9 3.9 4.9 4.1

商業施設のフリーペーパーや折込チラシなど 2.8 3.5 3.3 2.2

覚えていない（今回追加） 26.9

その他（具体的に） 3.4 2.2 3.0 2.2

全体（ｎ）（FV認知者） 668 456 429 413

⚫ FV認知者ベースの認知経路を時系列でみると、2025年度は「他のウェブサイトやブログ、YouTubeなど」
「SNS投稿」「テレビ」が減少。特に「テレビ」は前回の40%から今回27.4%と大きく下降している。

⚫ 本年より「覚えていない」の選択肢を追加したが、「テレビ（27.4%）」「SNS投稿（24.7%）」に次いで 26.9%と高
いスコアを示した。このことが全体のスコアの低下に影響していると考えられる。

【経年変化】（国際女性デー認知者 MA） 単位：％

1-5.国際女性デーの認知経路

Q7 Q5で3月8日「国際女性デー（ミモザの日）を知っている」とお答えの方に伺います。
あなたは「国際女性デー（ミモザの日）」についてどこで知りましたか。 MA

（国際女性デー認知者 n= 413 ）

注1：国際女性デーについての設問は2022年から追加された。

注2：今回より選択肢に「覚えていない」を追加。
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69.3

83.6

30.7

16.4

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1.男性

2.女性

1.知っている 2.知らない

76.6 

23.4 1.知っている

2.知らない

単位：％

66.9

79.4

83.0

33.1

20.6

17.0

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1.２０代

2.３０代

3.４０代

1.知っている 2.知らない

⚫ いい夫婦の日の認知率は「知っている」が76.6%と8割近くに浸透している。
⚫ 性別では、女性の認知率が83.6%と男性(69.3%)を大きく上回る。
⚫ また、男女とも、30代以上での認知率がより高くなっている。

Q8 以下の記念日であなたが知っている日を教えてください。
「いい夫婦の日」 SA （ n= 1058、） ※24年から設問を追加。

1-6.いい夫婦の日の認知

【全体】

【性別】

【年代】

n =1058

59.5

72.8

75.1

73.9

85.9

90.7

40.5

27.2

24.9

26.1

14.1

9.3

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1.男性 ２０代

2.男性 ３０代

3.男性 ４０代

4.女性 ２０代

5.女性 ３０代

6.女性 ４０代

1.知っている 2.知らない

【性年代】

男性：n =522
女性：n =536

20代：n =344
30代：n =350
40代：n =364

男性20代：ｎ=168
男性30代：ｎ=173
男性40代：ｎ=181
女性20代：ｎ=176
女性30代：ｎ=177
女性40代：ｎ=183

単位：％

単位：％

単位：％
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⚫ 愛妻の日の認知率は「知っている」が13.8%で、8割超が「知らない」と回答。「いい夫婦の日」と比べ、あ
まり一般医は浸透していない記念日であることが浮かび上がった。

⚫ 性別・年代では、大きな差はみられないが、男性20～30代での認知率が比較的高めの結果であった。

Q8 以下の記念日であなたが知っている日を教えてください。 SA
「愛妻の日」 （ n= 1058、） ※24年から設問を追加。

1-6.愛妻の日の認知

【全体】

【性別】

【年代】

17.3

15.6

10.5

12.5

14.1

13.1

82.7

84.4

89.5

87.5

85.9

86.9

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1.男性 ２０代

2.男性 ３０代

3.男性 ４０代

4.女性 ２０代

5.女性 ３０代

6.女性 ４０代

1.知っている 2.知らない

【性年代】

n =1058

男性：n =522
女性：n =536

20代：n =344
30代：n =350
40代：n =364

男性20代：ｎ=168
男性30代：ｎ=173
男性40代：ｎ=181
女性20代：ｎ=176
女性30代：ｎ=177
女性40代：ｎ=183

単位：％

単位：％

単位：％
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2-1. 各記念日ごとの花の購入率・購入意向

いい夫婦の日、愛妻の日、バレンタインデー、ホワイトデー、国際女性デー

全体／性別／年代／地域別・主要都市所在県別／経年変化

2-1-1.いい夫婦の日 購入率・購入意向

全体／性別／年代／全体および既婚男性の経年変化

2-1-2. 愛妻の日 購入率・購入意向

全体／性別／年代／全体および既婚男性の経年変化

2-1-3. バレンタインデー 購入率・購入意向

全体／性別／年代／全体および男性の経年変化

2-1-4.ホワイトデー 購入率・購入意向

全体／性別／年代／全体および男性の経年変化

2-1-5.国際女性デー 購入率・購入意向

全体／性別／年代

2. 購入率、購入意向
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Q10 愛妻の日（1/31）についてお答えください。各SA（あてはまる／あてはまらない）

1.直近の愛妻の日に花を贈った

2.過去の愛妻の日に花を贈ったことがある

3.次回の愛妻の日にに花を贈りたい

Q9 いい夫婦の日（11/22）についてお答えください。各SA（あてはまる／あてはまらない）

1.直近のいい夫婦の日に花を贈った

2.過去のいい夫婦の日に花を贈ったことがある

3.次回のいい夫婦の日に花を贈りたい

Q11 バレンタインデー（2/14）についてお答えください。各SA（あてはまる／あてはまらない）

1.直近のバレンタインデーに花を贈った

2.過去のバレンタインデーに花を贈ったことがある

3.次回のバレンタインデーに花を贈りたい

4.花を贈るなら、バレンタインデーのお返しとして、ホワイトデーに送りたい

Q12 ホワイトデー（3/14）についてお答えください。各SA（あてはまる／あてはまらない）

1.直近のホワイトデーに花を贈った

2.過去のホワイトデーに花を贈ったことがある

3.次回のホワイトデーに花を贈りたい

Q13 国際女性デー（3/8）についてお答えください。各SA（あてはまる／あてはまらない）

1.直近の国際女性デーに花を贈った

2.過去の国際女性デーに花を贈ったことがある

3.次回の国際女性デーに花を贈りたい

【解説】 Q9～Q13 各記念日の花贈りについての設問・選択肢の変更について

回答画面上での調査対象者の負担感を軽減するために、24年から記念日ごとに設問を分割。
また、選択肢が長くなるため各項目から日付を削除し「直近・過去・次回」に表記を統一した。



Q９～13 いい夫婦の日（11/22)／愛妻の日（1/31）／バレンタインデー／ホワイトデー／国際女性デー（3/8）
についてお答えください。

（直近・過去・次回それぞれについてあてはまる／あてはまらないのどちらかをひとつ選択）

※ 花を贈る＝購入と置き換えて集計している。実際には、両者は必ずしも同じではない。

2-1.各記念日ごとの花の購入率、購入意向

【全体／性別】 過去に花を贈ったことがある

【全体／性別】 直近に花を贈った

【全体／性別】 次回に花を贈りたい

⚫ 各記念日の直近の花贈りの経験では、全体が4～6％、いずれも男性がより高く7～10%に達する。過
去の経験でも男性のスコアが高い。

⚫ どの記念日も、「次回贈りたい」は男性がより高い傾向にあり、今後も男性を意識した関心喚起のた
めの継続的な施策が必要と考えられる。

※いい夫婦の日／愛妻の日は、
2023年までは、女性も含めた「既婚者」に質問。
2024年からは、性別・未既婚を問わず全員に質問している。

直近に贈った
全体％ 男性％ 女性％

n=1058 n=547 n=536

いい夫婦の日 6.3 10.5 2.2

愛妻の日 5.0 8.6 1.5

バレンタインデー 6.3 9.6 3.2

ホワイトデー 5.5 8.8 2.2

国際女性デー 4.4 7.1 1.9

過去に贈ったことがある
全体％ 男性％ 女性％

n=1058 n=547 n=536

いい夫婦の日 5.8 9.8 1.9

愛妻の日 4.8 8.0 1.7

バレンタインデー 5.7 8.2 3.2

ホワイトデー 5.5 8.4 2.6

国際女性デー 4.2 6.9 1.5

次回に贈りたい
全体％ 男性％ 女性％

n=1058 n=547 n=536

いい夫婦の日 9.7 13.2 6.3

愛妻の日 6.8 10.7 3.0

バレンタインデー 8.4 10.5 6.3

ホワイトデーのお返し 11.1 16.3 6.0

ホワイトデー 9.9 14.9 5.0

国際女性デー 7.2 10.5 3.9
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直近に贈った
全体％ 20代％ 30代％ 40代％

n=1058 n=368 n=365 n=366

いい夫婦の日 6.3 9.0 5.4 4.7

愛妻の日 5.0 7.6 4.3 3.3

バレンタインデー 6.3 9.3 4.9 4.9

ホワイトデー 5.5 7.8 4.3 4.4

国際女性デー 4.4 7.3 3.1 3.0

過去に贈ったことがある
全体％ 20代％ 30代％ 40代％

n=1058 n=368 n=365 n=366

いい夫婦の日 5.8 8.1 4.9 4.4

愛妻の日 4.8 7.6 4.0 3.0

バレンタインデー 5.7 7.8 5.1 4.1

ホワイトデー 5.5 7.3 4.6 4.7

国際女性デー 4.2 6.1 3.4 3.0

※ 花を贈る＝購入と置き換えて集計している。実際には、両者は必ずしも同じではない。

2-1.各記念日ごとの花の購入率、購入意向

【全体／性別】 過去に贈った花を贈ったことがある

【全体／性別】 直近に花を贈った

【全体／性別】 次回に花を贈りたい

⚫ 年代別では、20代で直近・過去・次回のいずれのスコアも高い傾向にある。特に次回の花贈りの意
向が他の年代よりも高く、若年男性へのアプローチは今後も重要な課題といえる。

次回に贈りたい
全体％ 20代％ 30代％ 40代％

n=1058 n=368 n=365 n=366

いい夫婦の日 9.7 11.0 8.0 10.2

愛妻の日 6.8 8.7 5.1 6.6

バレンタインデー 8.4 12.2 6.6 6.6

ホワイトデーのお返し 11.1 14.5 8.9 9.9

ホワイトデー 9.9 12.8 8.3 8.8

国際女性デー 7.2 9.9 6.3 5.5

Q９～13 いい夫婦の日（11/22)／愛妻の日（1/31）／バレンタインデー／ホワイトデー／国際女性デー（3/8）
についてお答えください。

（直近・過去・次回それぞれについてあてはまる／あてはまらないのどちらかをひとつ ）

単位：％
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直近に贈った

全体
1.北海

道
2.東北 3.関東 4.中部 5.近畿 6.中国 7.四国 8.九州

1058 46 70 444 181 173 52 29 63

いい夫婦の日 6.3 8.7 4.3 6.5 3.3 10.4 7.7 0.0 4.8

愛妻の日 5.0 10.9 0.0 5.0 3.3 7.5 7.7 0.0 4.8

バレンタインデー 6.3 10.9 1.4 5.6 6.1 10.4 7.7 0.0 4.8

ホワイトデー 5.5 8.7 0.0 5.6 3.3 9.8 5.8 0.0 4.8

国際女性デー 4.4 8.7 0.0 4.1 2.8 7.5 7.7 0.0 4.8

過去に贈ったことがある

全体
1.北海

道
2.東北 3.関東 4.中部 5.近畿 6.中国 7.四国 8.九州

1058 46 70 444 181 173 52 29 63

いい夫婦の日 5.8 8.7 4.3 5.6 2.8 11.6 3.8 0.0 3.2

愛妻の日 4.8 8.7 0.0 5.0 2.8 8.1 5.8 0.0 4.8

バレンタインデー 5.7 8.7 4.3 5.9 5.0 7.5 5.8 0.0 3.2

ホワイトデー 5.5 10.9 1.4 5.2 3.3 9.8 7.7 0.0 3.2

国際女性デー 4.2 8.7 1.4 4.3 2.8 5.8 5.8 0.0 3.2

⚫ 地域別では、多くの地域で回答者の母数数が少ないので、参考値である。

単位：％

2-1.各記念日ごとの花の購入率、購入意向

【地域別】 過去に贈った花を贈ったことがある

【地域別】 直近に花を贈った

【地域別】 次回に花を贈りたい

次回に贈りたい

全体
1.北海

道
2.東北 3.関東 4.中部 5.近畿 6.中国 7.四国 8.九州

1058 46 70 444 181 173 52 29 63

いい夫婦の日 9.7 13.0 7.1 9.9 8.3 12.7 9.6 6.9 6.3

愛妻の日 6.8 13.0 4.3 6.5 3.9 9.8 7.7 6.9 6.3

バレンタインデー 8.4 8.7 7.1 8.1 7.7 11.6 13.5 0.0 4.8

ホワイトデーのお返し 11.1 10.9 5.7 10.8 9.4 16.2 15.4 6.9 7.9

ホワイトデー 9.9 10.9 7.1 10.4 7.2 13.9 13.5 3.4 6.3

国際女性デー 7.2 10.9 2.9 7.0 6.1 10.4 7.7 3.4 6.3

n

n

n
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単位：％

⚫ 大都市圏のある都道府県のみ表示。多くの地域で回答者の母数数が少ないので、参考値で

ある。

【主要都市所在県別】

2-1.各記念日ごとの花の購入率、購入意向

直近に贈った
全体

1.北海
道

2.宮城
県

3.埼玉
県

4.千葉
県

5.東京
都

6.神奈
川県

7.静岡
県

8.愛知
県

9.京都
府

10.大
阪府

11.兵
庫県

12.広
島県

13.福
岡県

1058 46 22 73 63 160 87 21 63 13 82 53 22 26 

いい夫婦の日 6.3 8.7 0.0 4.1 1.6 10.0 5.7 0.0 0.0 7.7 11.0 13.2 4.5 3.8

愛妻の日 5.0 10.9 0.0 4.1 1.6 7.5 4.6 0.0 0.0 7.7 7.3 9.4 4.5 3.8

バレンタインデー 6.3 10.9 0.0 4.1 1.6 8.8 4.6 4.8 1.6 7.7 11.0 13.2 4.5 3.8

ホワイトデー 5.5 8.7 0.0 5.5 1.6 8.1 4.6 0.0 0.0 7.7 9.8 13.2 4.5 3.8

国際女性デー 4.4 8.7 0.0 4.1 1.6 5.0 4.6 0.0 0.0 7.7 8.5 7.5 4.5 3.8

過去に贈ったことがある
全体

1.北海
道

2.宮城
県

3.埼玉
県

4.千葉
県

5.東京
都

6.神奈
川県

7.静岡
県

8.愛知
県

9.京都
府

10.大
阪府

11.兵
庫県

12.広
島県

13.福
岡県

1058 46 22 73 63 160 87 21 63 13 82 53 22 26 

いい夫婦の日 5.8 8.7 0.0 4.1 0.0 8.1 6.9 0.0 1.6 7.7 11.0 17.0 4.5 3.8

愛妻の日 4.8 8.7 0.0 4.1 0.0 7.5 5.7 0.0 0.0 7.7 7.3 11.3 0.0 3.8

バレンタインデー 5.7 8.7 0.0 5.5 3.2 8.1 4.6 4.8 1.6 7.7 8.5 7.5 0.0 3.8

ホワイトデー 5.5 10.9 0.0 5.5 0.0 6.9 5.7 0.0 0.0 7.7 8.5 13.2 0.0 3.8

国際女性デー 4.2 8.7 0.0 4.1 0.0 5.6 4.6 0.0 0.0 7.7 4.9 7.5 0.0 3.8

次回に贈りたい
全体

1.北海
道

2.宮城
県

3.埼玉
県

4.千葉
県

5.東京
都

6.神奈
川県

7.静岡
県

8.愛知
県

9.京都
府

10.大
阪府

11.兵
庫県

12.広
島県

13.福
岡県

1058 46 22 73 63 160 87 21 63 13 82 53 22 26 

いい夫婦の日 9.7 13.0 0.0 9.6 6.3 11.9 11.5 0.0 6.3 15.4 12.2 17.0 9.1 7.7

愛妻の日 6.8 13.0 0.0 6.8 3.2 7.5 8.0 0.0 1.6 15.4 9.8 11.3 4.5 3.8

バレンタインデー 8.4 8.7 4.5 8.2 7.9 8.8 9.2 0.0 1.6 7.7 13.4 11.3 9.1 3.8

ホワイトデーのお返し 11.1 10.9 0.0 9.6 9.5 12.5 12.6 4.8 4.8 7.7 18.3 17.0 4.5 3.8

ホワイトデー 9.9 10.9 9.1 12.3 6.3 10.6 12.6 0.0 4.8 15.4 13.4 15.1 9.1 3.8

国際女性デー 7.2 10.9 4.5 6.8 4.8 8.1 9.2 4.8 1.6 15.4 8.5 13.2 4.5 3.8
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⚫ 「いい夫婦の日」「バレンタインデー」「ホワイトデー」は購入率・過去の経験・購入意向のいずれも減少傾向。
特に「愛妻の日」の購入意向が既婚者ベースで-2.5ポイントと大きく減少している。

⚫ また、「バレンタインのお返しとして贈りたい」は-3.0ポイントと大きく減少。バレンタイン離れが加速している
現状を裏付ける結果である。

⚫ 国際女性デーは「直近・過去・次回」ともに他の記念日よりもスコアが低く、認知は浸透してきているものの、
“花贈りのイベント”としての需要拡大が今後の課題である。

※ジェンダーフリーの質問となった2021年からの経年変化を一覧表にまとめた。

単位：％【全体／経年変化】（全体 MA）

2-1.各記念日ごとの花の購入率、購入意向

購入率、購入意向 推移
2021年 2022年 2023年 2024年 2025年

24/25年
比（全体のスコア）

全体（既婚者） n 514 848 447 364 351

直近のいい夫婦の日に贈った 6.2 6.0 7.2 8.5 8.3 -0.2

過去のいい夫婦の日に贈ったことがある 9.9 7.1 10.3 8.0 6.8 -1.2

次回のいい夫婦の日に贈りたい 18.3 9.0 11.9 15.4 13.1 -2.3

全体（既婚者） n 514 848 447 364 351

直近の愛妻の日に贈った 5.3 4.5 6.5 6.0 6.3 0.3

過去の愛妻の日に贈ったことがある 3.5 3.9 6.9 5.8 6.0 0.2

次回の愛妻の日に贈りたい 8.2 5.5 6.9 11.0 8.5 -2.5

全体 n 1036 2180 1100 1099 1058

直近のバレンタインデーに贈った 4.1 4.2 5.4 6.7 6.3 -0.4

過去のバレンタインデーに贈ったことがある 7.0 5.6 7.5 7.4 5.7 -1.7

次回のバレンタインデーに贈りたい 10.2 8.4 9.5 8.9 8.4 -0.5

バレンタインのお返しとしてホワイトデーに贈り
たい

17.7 11.0 10.4 14.1 11.1 -3.0

全体 n 1036 2180 1100 1099 1058

直近のホワイトデーに贈った 4.2 4.7 5.7 6.0 5.5 -0.5

過去のホワイトデーに贈ったことがある 8.0 5.5 7.3 7.0 5.5 -1.5

次回のホワイトデーに贈りたい 12.6 7.1 8.4 11.3 9.9 -1.4

全体 n 2180 1100 1099 1058

直近の国際女性デーに花を贈った 3.7 3.7 5.0 4.4 -0.6

過去の国際女性デーに花を贈ったことがある 4.2 4.0 4.4 4.2 -0.2

次回の国際女性デーに花を贈りたい 7.2 8.2 7.8 7.2 -0.6

※いい夫婦の日／愛妻の日は、2023年までは既婚者のみに質問しているため、2024年データは既婚者とした。

200



10.5 9.8
13.2

2.2 1.9

6.3

0

10

20

30

直
近
の
い
い
夫
婦
の
日
に

花
を
贈
っ
た

過
去
の
い
い
夫
婦
の
日
に

花
を
贈
っ
た
事
が
あ
る

次
回
の
い
い
夫
婦
の
日
に

花
を
贈
り
た
い

男性 女性

9.0 8.1 
11.0 

5.4 4.9 
8.0 

4.7 4.4

10.2

0

10

20

30

直
近
の
い
い
夫
婦
の
日
に

花
を
贈
っ
た

過
去
の
い
い
夫
婦
の
日
に

花
を
贈
っ
た
事
が
あ
る

次
回
の
い
い
夫
婦
の
日
に

花
を
贈
り
た
い

1.２０代 2.３０代 3.４０代

⚫ 直近（≒昨年）のいい夫婦の日に花を贈った既婚者は全体で6.3%。
⚫ 性別では、直近に贈った男性は10.5% 。「次回に贈りたい」男性は13.2%、男女差はあるものの、女性で

も6.3%の意向があり、夫→妻という既成概念にとらわれない施策も需要拡大の拡大のカギといえる。
⚫ 20代で上の年代に比べ、直近・過去・次回のスコアが高めである。特に「次回贈りたい」のスコアは

11.0%と40代と比べても高い傾向。若年既婚層だけでなく、親世代へ贈ることも視野に入れたアプローチ
も考えられるだろう。
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男性：n =522、女性：n=536 20代：n =344、30代：n=350、40代：n=364

単位：％

単位：％

単位：％

2-1-1.いい夫婦の日 購入率、購入意向

【全体】

【性別】 【年代】

n=1058

※2021年から質問に追加された。
2023年までは、女性も含めた「既婚者」に質問している。
2024年からは、性別・未既婚を問わず全員に質問している。

Q9 いい夫婦の日（11/22）について、以下の項目ごとに、ご自分にあてはまるかどうかを
それぞれお選びください。（全体 n=1058）
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直近のいい夫婦の日に花を贈った

過去のいい夫婦の日に花を贈った事がある

次回のいい夫婦の日に花を贈りたい

⚫ 2023年までは「いい夫婦の日」は既婚者のみに質問していたため、経年変化は既婚者全体のスコアで
みる。

⚫ 直近の購入率は2021年からみて上昇傾向にあったが、今回は横ばいの結果。
⚫ 過去の購入率は今回6.8%と2023年以降減少傾向にある。
⚫ 次回の購入意向は2022年～2024年は上昇傾向にあったが、今回は13.1%と2.3ポイントの減少。

【経年変化】（既婚者全体）

n=848n=514

単位：％

2-1-1.いい夫婦の日 購入率、購入意向

n=447

※2021年から質問に追加された。
2023年までは、購入率等は女性含め「既婚者」に質問している。
2024年からは未既婚を問わず全員に質問している。

n=364 n=351
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⚫ 直近の最愛の日に花を贈った人は全体で5.0%。
⚫ 性別では、直近の愛妻の日に花を贈った男性は8.6%。次の愛妻の日に「贈りたい」は男性10.7%でいい夫

婦の日同様、男女で大きな差がみられる。
⚫ 年代では20代の購入率や購入意向が高い。
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n=1058

単位：％

単位：％

単位：％

2-1-2.愛妻の日 購入率、購入意向

【全体】

【性別】 【年代】

Q10 愛妻の日（1/31）について、以下の項目ごとに、ご自分にあてはまるかどうかを
それぞれお選びください。（全体 n=1058）

※2023年までは、女性も含めた「既婚者」に質問している。
2024年からは、性別・未既婚を問わず全員に質問している。

男性：n =522、女性：n=536 20代：n =344、30代：n=350、40代：n=364
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次回の愛妻の日に花を贈りたい

⚫ 2023年までは「いい夫婦の日」は既婚者のみに質問していたため、経年変化は既婚者全体のスコアで
みる。

⚫ 既婚者全体の経年変化をみると、直近の購入者は6.3%で24年（6.0%）と比べほぼ横ばいだが、22年
（4.5%）から比べると増加の傾向にある。

⚫ 次回贈りたいという購入意向は、既婚者全体では24年までにスコアは大きく上昇したものの、今回は
8.5%に減少。

2-1-2.愛妻の日 購入率、購入意向

【経年変化】（既婚者全体）

n=848n=514

単位：％

※2020年までは既婚男性のみに質問。
21年以降はから男女問わず「既婚者」全員に質問。
24年以降は未既婚問わず全員に質問している。

n=447 n=364 n=351
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⚫ 全体の購入率および購入意向は「直近に贈った」が6.3%、「過去に贈った」5.7%、「次回贈りたい」8.4%、
「ホワイトデーのお返しに贈りたい」が11.1%。

⚫ 性別では男性のスコアがいずれも高く、特に「ホワイトデーのお返しに贈りたい」と答えた男性は16.3%と
女性を大きく上回る結果となっている。

⚫ 年代別では、20代で「次回贈りたい」がほかの年代を大きく上回っている。
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2-1-3.バレンタインデー 購入率、購入意向

【全体】

【性別】 【年代】

Q11 バレンタインデー（3/8）について、以下の項目ごとに、ご自分にあてはまるかどうかをそれぞれお
選びください。（全体 n=1058）

n=1058

20代：n =344、30代：n=350、40代：n=364

※2021年よりジェンダーフリーの観点から性別問わず全員に質問を実施
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過去のバレンタインデーに贈った事がある

次回のバレンタインデーに贈りたい

バレンタインデーのお返しとしてホワイトデーに贈りたい

⚫ 直近の購入率は前回と比べて横ばいの結果だが、21年以降、上昇傾向にある（21年4.1%、25年6.3%）。
⚫ 男性では、購入率は20年～22年は伸び悩んだものの、23年意向はゆっくりと上昇。
⚫ 「花を贈るならホワイトデーのお返しに」と考える男性は24年に20.8%と大きく上昇したが、今回は16.3％に

減少。バレンタイン離れが加速している現状を裏付ける結果である。

【経年変化（男性）】

2-1-3.バレンタインデー 購入率、購入意向

※過去との比較のため、男性のみの推移を示した。2012~17年は割愛。

【経年変化（全体）】

n=1100n=1036

単位：％

単位：％

n=2180 n=1058
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過去のバレンタインデーに贈った事がある

次回のバレンタインデーに贈りたい

バレンタインデーのお返しとしてホワイトデーに贈りたい

n=1099

※2021年よりジェンダーフリーの観点から性別問わず全員に質問を行っている。
よって、経年比較は2021年以降を提示。
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【経年変化（男性および男性20代）】

参考資料：若年層のFV購入率 経年変化

単位：％

【経年変化（女性および女性20代）】 単位：％
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2-1-4.ホワイトデー 購入率、購入意向

【全体】

【性別】 【年代】

n=1058

⚫ 全体の購入率は「直近に贈った」が5.5%、「過去に贈った」5.5%。「次回贈りたい」9.9%。
⚫ 性別では男性のスコアが購入率、購入意向ともに高く、男女で大きな差が見られる。
⚫ 年代別では、購入率、購入意向ともに20代のスコアが高くなっている。

男性：n =522、女性：n=536

Q12 ホワイトデーについて、以下の項目ごとに、ご自分にあてはまるかどうかを
それぞれお選びください。（全体 n=1058）

20代：n =344、30代：n=350、40代：n=364

※2021年よりジェンダーフリーの観点から性別問わず全員に質問を実施
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過去のホワイトデーに贈った事がある

次回のホワイトデーに贈りたい

⚫ 全体での直近の購入率は、24年5.5%と24年から0.5ポイント減少。次回に贈りたいという購入意向も今回
9.9%と、21年の12.6%比べて減少の傾向にある。

⚫ 男性では、25年の購入率は8.8%で24年から横ばい。次回の購入意向は22～24年は上昇家鉱に向かった
が、今回は14.9%（-1.0）と微減である。

n =518 n = 518 n = 1082 

【経年変化（全体）】

2-1-4.ホワイトデー 購入率、購入意向

n =518 

【経年変化（男性）】 ※過去との比較のため、男性のみの推移を示した。

単位：％

単位：％
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n=1100n=1036 n=2180 n=1058

n = 547

n=1099

n = 522

※2021年よりジェンダーフリーの観点から性別問わず全員に質問を行っている。
よって、経年比較は2021年以降を提示。
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⚫ 直近の国際女性デーに花を贈った人は全体で4.4%。「過去に贈った」人は4.2%。「次回贈りたい」人が
7.2%の結果。

⚫ 性別で見ると、いずれも男性のスコアが高く、特に「次回贈りたい」人が男性で10.5%と女性を大きく上
回っている。

⚫ 年代別では、「直近・過去・次回」ともに20代で上の年代を大きく上回っている。
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男性：n =522、女性：n= 552

単位：％
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Q13 国際女性デーについて、以下の項目ごとに、ご自分にあてはまるかどうかを
それぞれお選びください。（全体 n=1058）

【全体】

【性別】 【年代】

n=1058

2-1-5.国際女性デー 購入率、購入意向

※2022年に設問を追加

20代：n =344、30代：n=350、40代：n=364
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⚫ 国際女性デーの花の購入率を全体の時系列でみると、「直近に贈った」「過去に贈った」ともにスコア
は横ばい。「次回贈りたい」は23年と比べてわずかながら減少傾向にある。

⚫ 男性では、「直近・過去・次回」ともに全体を上回っており、「直近に贈った」「次回に贈りたい」は22年
時点と比べて微増ながら上昇傾向にある。

【経年変化（全体）】

n=2180

単位：％

※国際女性デーについての設問は22年から追加

n=1100

2-1-5.国際女性デー 購入率、購入意向
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3. ギフトとしての花の位置づけ

3-1. プレゼントに花を選んだ理由

全体／性別／年代／経年変化

3-2. 花贈り 「共感できる」と思う項目（2022年からの設問）

全体／性別／年代／経年変化

3-3. 好きな花・色

3-3-1.好きな花の色

全体／性別／年代

3-3-2.好きな花・自由回答まとめ
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Q14 Q9～13で、昨年のいい夫婦の日、今年の愛妻の日、バレンタインデー、ホワイトデーのいずれかに
「花を贈った」とお答えの方に伺います。プレゼントに「花」を選んだ理由を教えてください。MA
（いずれかの購入者 n= 81）

3-1. プレゼントに花を選んだ理由

⚫ 花を贈った理由としては、「プレゼントする相手が花が好きだから」が全体で50.6%。次いで「プレゼント
する相手から花がほしいとおねだりされたから（27.2%)」 「花店のポスターやPOPを見て気づいたから
（25.9%）」「メディアで花をプレゼントすると喜ばれるという話を聞いた（25.9%）」が上位となった。その他、
「WEBニュースやブログ」「インフルエンサーや芸能人のSNSでの発信」が20%台で比較的高いスコアを
示している。
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2.プレゼントする相手から

花がほしいとおねだりされたから

3.花店の店頭のポスターやPOPを見て、

花を贈る日だと気づいたから

4.テレビ、ラジオ、新聞などのメディアで花を

プレゼントすると喜ばれるという話を聞いたから

5.WEBニュースやブログなどで花を

プレゼントすると喜ばれるという話を読んだから

6.SNSで著名人やインフルエンサーが花の

プレゼントの様子を見て良いなと思ったから

7.SNSで知り合いが花をプレゼントしている

様子を見て良いなと思ったから

8.近しい友人や同僚から花をプレゼント

している話を聞いて良いなと思ったから

9.農林水産省が「花を贈って」と

発信しているニュースを見たから

10.その他

単位：％

←１位

←2位

←3位

【全体】 n=81

←3位

213



⚫ 回答者のサンプル数が些少なため参考値であるが、性別でみると、男性（n＝61）で「相手からおねだりさ
れた」「 テレビ、ラジオ、新聞などのメディアで花をプレゼントすると喜ばれるという話を聞いた」「SNSで著
名人やインフルエンサーが花をプレゼントしている様子を見て良いなと思った」などのスコアが女性よりも
高い傾向にある。
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5.WEBニュースやブログな
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6.SNSで著名人やインフル

エンサーが花をプレゼン…

7.SNSで知り合いが花をプ

レゼントしている様子を…

8.近しい友人や同僚から花

をプレゼントしている話…

9.農林水産省が「花を贈っ

て」と発信している…

10.その他（具体的に）
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好きだから
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3.花店の店頭のポスターや

POPを見て、花を贈る日だ…

4.テレビ、ラジオ、新聞など

のメディアで花をプレゼ…

5.WEBニュースやブログな

どで花をプレゼントする…

6.SNSで著名人やインフルエ

ンサーが花をプレゼント…

7.SNSで知り合いが花をプレ

ゼントしている様子を見…

8.近しい友人や同僚から花を

プレゼントしている話を…

9.農林水産省が「花を贈っ

て」と発信している…

10.その他（具体的に）

1.男性 2.女性

男性：n =61、女性：n=20 20代：n =36、30代：n=24、40代：n=21

単位：％単位：％

3-1. プレゼントに花を選んだ理由

Q14 Q9～13で、昨年のいい夫婦の日、今年の愛妻の日、バレンタインデー、ホワイトデーのいずれかに
「花を贈った」とお答えの方に伺います。プレゼントに「花」を選んだ理由を教えてください。 MA
（いずれかのイベント用の花の購入者 n= 81）

【性別】 【年代】

1.プレゼントする相手が花が好きだから 6.SNSで著名人やインフルエンサーが花をプレゼントしている
様子を見て良いなと思ったから

2.プレゼントする相手から花がほしいとおねだりされたから 7.SNSで知り合いが花をプレゼントしている様子を見て良いなと
思ったから

3.花店の店頭のポスターやPOPを見て、
花を贈る日だと気づいたから

8.近しい友人や同僚から花をプレゼントしている話を聞いて良いなと
思ったから

4.テレビ、ラジオ、新聞などのメディアで花をプレゼントすると
喜ばれるという話を聞いたから

9.農林水産省が「花を贈って」と発信しているニュースを見たから

5.WEBニュースやブログなどで花をプレゼントすると
喜ばれるという話を読んだから

10.その他（具体的に）
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プレゼントに花を選んだ理由 2020年 2021年 2022年 2023年 2024年 2025年

プレゼントする相手が花が好きだから 46.8 59.8 47.4 58.7 50.0 50.6

プレゼントする相手から花がほしいとおねだりされたか
ら

19.4 23.2 31.6 22.8 26.0 27.2

花店の店頭のポスターやPOPを見て、花を贈る日だ
と気づいたから

19.4 24.4 31.6 25.0 28.8 25.9

テレビ、ラジオ、新聞などのメディアで花をプレゼントす
ると喜ばれるという話を聞いたから

17.7 24.4 20.5 23.9 24.0 25.9

WEBニュースやブログなどで花をプレゼントすると喜ば
れるという話を読んだから

19.4 17.1 15.2 25.0 18.3 23.5

SNSで著名人やインフルエンサーが花をプレゼントし
ている様子を見て良いなと思ったから

6.5 15.9 11.7 14.1 14.4 22.2

SNSで知り合いが花をプレゼントしている様子を見て
良いなと思ったから

6.5 14.6 10.5 13.0 13.5 13.6

近しい友人や同僚から花をプレゼントしている話を聞
いて良いなと思ったから

4.8 12.2 12.3 4.3 7.7 12.3

農林水産省が「花を贈って」と発信しているニュースを
見たから

1.6 6.1 9.9 5.4 6.7 2.5

その他 1.6 2.4 1.2 0.0 1.9 0.0

⚫ 花を選んだ理由で1位の「プレゼントする相手が花が好きだから」は前年に比べ横ばい。
⚫ 「相手から花がほしいとおねだりされた」 「テレビ、ラジオ、新聞などのメディアで花をプレゼントすると喜ば

れるという話を聞いた」 「WEBニュースやブログなどで花をプレゼントすると喜ばれるという話を聞いた」 な
どが上昇。相手が喜ぶモノをプレゼントしたいという気持ちが花贈りにつながっている傾向がうかがえる。

3-1. プレゼントに花を選んだ理由

【経年変化】

Q14 Q9～13で、昨年のいい夫婦の日、今年の愛妻の日、バレンタインデー、ホワイトデーのいずれかに
「花を贈った」とお答えの方に伺います。プレゼントに「花」を選んだ理由を教えてください。
（いずれかの購入者）
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Q15 以下の項目で、あなたが「共感できる」と思う項目を選んでください。 MA
（n= 1058、）

⚫ 花を贈ることに関して「共感できる」と思うことについては、 「よくわからない、考えたことがない」「あて
はまるものはない」を除き、「花はもっと自由に気軽な気持ちで贈って良い」が25.8%で1位。次いで「す
ごくロマンティックな行為(18.1%)」 「花を贈るとき、もらったときに花言葉が気になる（16.1%）」 「一輪だ
け贈ったり贈られたりでも素敵(15.8%)」などに共感が集まった。その他、「花は特別なタイミングで贈る
もの(14.6%)」「サプライズは素敵だと思う(14.0%)」などのスコアが高めだった。

25.8

14.6

8.8

16.1

18.1

7.4

8.5

15.8

11.2

14.0

8.4

21.4

22.4

0.0 10.0 20.0 30.0 40.0 50.0

1.花はもっと自由に気軽な気持ちで

贈ってよいと思う

2.花は伝えたい気持ちや想いをこめて、

特別なタイミングに贈るものだと思う

3.花を贈ることは気持ちがこもりすぎるようで、

ギフトとして少し“重たく”感じる

4.花を贈る時、もらった時に

「花言葉」が気になる

5.花を贈ることは

すごくロマンティックな行為だと思う

6.花は気の利いた手土産だと思う

7.花をプレゼントする際は、花とスイーツ、

花と雑貨など、何かとあわせて贈りたい

8.花は一輪だけで贈ったり

贈られたりしても素敵だと思う

9.大切な人同士、花屋さんで

一緒に花を選ぶのも素敵だと思う

10.サプライズで花をプレゼントすること、

プレゼントされることは素敵だと思う

11.花をプレゼントした時の

相手の反応を楽しみに思う

12.よくわからない、考えたことがない

13.あてはまるものはない

単位：％

←１位

←3位

←2位

3-2. 花贈り「共感できる」と思う項目

【全体】 n=1058

※2022年から設問を追加

←4位

単位：％
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⚫ 性別で見ると、女性で「もっと自由に気軽な気持ちで贈ってよい29.3%)」「一輪だけ贈ったり贈られたりも
素敵(22.9%)」「すごくロマンティックな行為(24.3%)」「サプライズで贈りあうのは素敵(20.0%)」などが男性を
大きく上回った。男性は「わからない、考えたことがない」「あてはまるものがない」が高く、日頃から花贈
りは意識していないのが現状である。

⚫ 年代別では、年齢が高いほど「もっと自由に気軽な気持ちで贈ってよい」 という気持ちが強い。若い世代
ほど「すごくロマンティックな行為」「花言葉が気になる」が40代より高め。気軽さを重視しつつも、特別な
意味やストーリー性を求める一面がうかがえる。

20.6

16.3

9.9

17.2

16.9

6.7

7.6

14.8

8.4

12.5

7.0

20.3

25.9

27.1

13.7

8.6

19.7

20.3

7.1

8.6

16.3

13.7

14.3

10.0

20.3

20.9

29.4

13.7

8.0

11.5

17.0

8.2

9.3

16.2

11.3

15.1

8.2

23.4

20.6

0.0 20.0 40.0

1.花はもっと自由に気軽な気持ちで

贈ってよいと思う

2.花は伝えたい気持ちや想いをこめ

て、特別なタイミングに贈るものだと

思う

3.花を贈ることは気持ちがこもりすぎ

るようで、ギフトとして少し“重たく”感

じる

4.花を贈る時、もらった時に「花言

葉」が気になる

5.花を贈ることはすごくロマンティック

な行為だと思う

6.花は気の利いた手土産だと思う

7.花をプレゼントする際は、花とス

イーツ、花と雑貨など、何かとあわ

せて贈りたい

8.花は一輪だけで贈ったり贈られた

りしても素敵だと思う

9.大切な人同士、花屋さんで一緒に

花を選ぶのも素敵だと思う

10.サプライズで花をプレゼントする

こと、プレゼントされることは素敵だ

と思う

11.花をプレゼントした時の相手の反

応を楽しみに思う

12.わからない、考えたことがない

13.あてはまるものはない

1.２０代 2.３０代 3.４０代

22.2

13.0

10.3

14.8

11.7

7.7

6.5

8.4

8.8

7.9

6.3

24.1

25.7

29.3

16.0

7.3

17.4

24.3

7.1

10.4

22.9

13.4

20.0

10.4

18.7

19.2

0.0 20.0 40.0

1.花はもっと自由に気軽な気持ちで

贈ってよいと思う

2.花は伝えたい気持ちや想いをこめ

て、特別なタイミングに贈るものだと思

う

3.花を贈ることは気持ちがこもりすぎる

ようで、ギフトとして少し“重たく”感じる

4.花を贈る時、もらった時に「花言葉」

が気になる

5.花を贈ることはすごくロマンティック

な行為だと思う

6.花は気の利いた手土産だと思う

7.花をプレゼントする際は、花とスイー

ツ、花と雑貨など、何かとあわせて贈

りたい

8.花は一輪だけで贈ったり贈られたり

しても素敵だと思う

9.大切な人同士、花屋さんで一緒に花

を選ぶのも素敵だと思う

10.サプライズで花をプレゼントするこ

と、プレゼントされることは素敵だと思

う

11.花をプレゼントした時の相手の反

応を楽しみに思う

12.わからない、考えたことがない

13.あてはまるものはない

1.男性 2.女性 単位：％単位：％

男性：n =522 女性：n =536

3-2. 花贈り「共感できる」と思う項目

【性別】 【年代】

Q15 以下の項目で、あなたが「共感できる」と思う項目を選んでください。MA 
（n= 1058） ※2022年から設問を追加

1.花はもっと自由に気軽な気持ちで贈ってよいと思う
7.花をプレゼントする際は、花とスイーツ、花と雑貨など、何かと

あわせて贈りたい

2.花は伝えたい気持ちや想いをこめて、特別なタイミングに贈る
ものだと思う

8.花は一輪だけで贈ったり贈られたりしても素敵だと思う

3.花を贈ることは気持ちがこもりすぎるようで、ギフトとして
少し“重たく”感じる

9.大切な人同士、花屋さんで一緒に花を選ぶのも素敵だと思う

4.花を贈る時、もらった時に「花言葉」が気になる
10.サプライズで花をプレゼントすること、プレゼントされる

ことは素敵だと思う

5.花を贈ることはすごくロマンティックな行為だと思う 11.花をプレゼントした時の相手の反応を楽しみに思う

6.花は気の利いた手土産だと思う 12.あてはまるものはない

20代：n =344、30代：n=350、40代：n=364
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Q15 以下の項目で、あなたが「共感できる」と思う項目を選んでください。MA

⚫ 時系列で見ると、前回に比べすべての項目でスコアが減少した。「わからない、考えたことがない」と
いう選択肢を今回から加えたことが影響したとみられる。

⚫ 多くの人にとっては、「花を贈る」行為自体が特別なもので、生活シーンの中にはなく、意識としてはま
だまだ希薄であるという側面が浮かび上がった。

単位：％

3-2. 花贈り「共感できる」と思う項目

【経年変化】

※2022年から設問を追加

花贈り「共感できる」と思う項目 2022年 2023年 2024年 2025年

花はもっと自由に気軽な気持ちで贈ってよいと思う 37.0 35.7 31.5 25.8

花は伝えたい気持ちや想いをこめて、特別なタイミングに贈る
ものだと思う

18.8 19.3 17.8 14.6

花を贈ることは気持ちがこもりすぎるようで、ギフトとして少し
“重たく”感じる

9.3 8.8 10.7 8.8

花を贈る時、もらった時に「花言葉」が気になる 17.3 15.5 18.0 16.1

花を贈ることはすごくロマンティックな行為だと思う 24.0 23.9 22.0 18.1

花は気の利いた手土産だと思う 10.9 11.1 9.8 7.4

花をプレゼントする際は、花とスイーツ、花と雑貨など、何かと
あわせて贈りたい

10.9 11.1 12.3 8.5

花は一輪だけで贈ったり贈られたりしても素敵だと思う 23.1 21.0 20.9 15.8

大切な人同士、花屋さんで一緒に花を選ぶのも素敵だと思う 15.5 15.4 12.3 11.2

サプライズで花をプレゼントすること、プレゼントされることは素
敵だと思う

21.9 18.5 16.4 14.0

花をプレゼントした時の相手の反応を楽しみに思う 11.5 8.6 10.2 8.4

わからない、考えたことがない（今回追加） - - - 21.4

あてはまるものはない 30.4 33.0 34.9 22.4
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25.5

21.6

17.4

20.9

23.9

19.2

10.7

2.7

27.6

26.9 

28.2 

29.3 

50.9 

40.9 

27.8 

23.5 

3.0 

14.4 

0.0 20.0 40.0 60.0

赤

オレンジ

黄色

ピンク

白

青

紫

その他

よく

わからない

⚫ 今回、好きな花の色についての質問を追加したところ、全体では「ピンク（36.1%）」「白（32.5%）」の人気が高
いことが分かった。

⚫ 性別で見ると、ピンク・白は女性でそれぞれ50.9%、40.9%と他の色に比べて圧倒的に高い。

26.2 25.0 23.4
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単位：％

Q20 あなたが好きな花の色を教えてください。MA
（n= 1058）

3-3-1. 好きな花の色

【全体】 n=1058

※2025年から設問を追加した。

【性別】 【年代】男性：n =522 女性：n =536 20代：n =344、30代：n=350、40代：n=364

23.5

17.7

18.0

29.9

25.3

19.8

15.7

2.6

27.6

26.9

28.3

26.6

36.6

34.3

28.3

17.1

2.9

18.9

28.0 

28.6 

25.5 

41.5 

37.6 

22.5 
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16.5 

0.0 20.0 40.0 60.0
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その他
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わからない

単位：％ 単位：％
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⚫ 今回、好きな花の名前を自由記入で挙げてもらったところ、「なし、わからない」などの回答を除き、534件
の回答が寄せられた。回答者は女性が321件と男性よりも多めの結果となった。性年代別で見ると、女性
30代以上の回答が多い傾向にあった。

⚫ 好きな花は「バラ（107件）」、次いで「ヒマワリ」「サクラ」「ガーベラ」「チューリップ」「カスミソウ」などが上位
を占めた。女性が特に好むのは「バラ」「ガーベラ」 「サクラ」「カスミソウ」。サクラは30代女性、ガーベラ・カ
スミソウは40代女性に好まれている。

Q21 あなたが好きな花の名前を教えてください。 FA （n= 534、なし・わからないを除く）

3-3-2. 好きな花の名前（自由回答まとめ）

注1： 実際の花の名前は90種類が
挙げられた。

ここでは全体の回答件数が
5件以上のものを掲載。

注2：花の名前はカタカナに統一
して集計した。
元データでは、カタカナ、
ひらがな、アルファベット、
漢字など多岐にわたる。

好きな花の名前 全体 男性 女性

No ※数値は回答件数 534 213 321

1 バラ（ばら、薔薇） 107 49 58

2 ヒマワリ（ひまわり、向日葵） 52 28 24

3 サクラ（さくら、桜） 49 18 31

4 ガーベラ 38 4 34

5 チューリップ 27 12 15

6 カスミソウ（かすみそう、かすみ草） 25 3 22

7 ユリ（ゆり、百合） 16 9 7

8 コスモス 15 5 10

9 アジサイ（あじさい、紫陽花） 14 8 6

10 パンジー 13 6 7

11 カーネーション 10 4 6

12 キンモクセイ（金木犀） 7 4 3

13 スイートピー 7 1 6

14 ミモザ 7 1 6

15 ラベンダー 7 2 5

16 スズラン（すずらん、鈴蘭） 6 2 4

17 ダリア（ダリヤ） 5 1 4

18 ナノハナ（菜の花） 5 4 1

19 ネモフィラ 5 2 3

好きな花の名前 全体
男性

20代

男性

30代

男性

40代

女性

20代

女性

30代

女性

40代

No ※数値は回答件数 534 67 73 73 84 108 129

1 バラ（ばら、薔薇） 107 21 12 16 13 25 20

2 ヒマワリ（ひまわり、向日葵） 52 6 10 12 7 8 9

3 サクラ（さくら、桜） 49 3 6 9 6 17 8

4 ガーベラ 38 1 3 5 10 19

5 チューリップ 27 1 4 7 3 4 8

6 カスミソウ（かすみそう、かすみ草） 25 1 2 4 3 15

7 ユリ（ゆり、百合） 16 1 6 2 2 2 3

8 コスモス 15 1 2 2 4 4 2

9 アジサイ（あじさい、紫陽花） 14 3 3 2 4 2

10 パンジー 13 2 4 4 1 2

11 カーネーション 10 3 1 2 1 3

12 キンモクセイ（金木犀） 7 2 1 1 1 1 1

13 スイートピー 7 1 4 2

14 ミモザ 7 1 1 3 2

15 ラベンダー 7 2 1 1 3

16 スズラン（すずらん、鈴蘭） 6 1 1 2 2

17 ダリア（ダリヤ） 5 1 4

18 ナノハナ（菜の花） 5 1 2 1 1

19 ネモフィラ 5 2 1 2
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4. 花と環境アクション

4-1. 日常生活における環境意識度

全体／性別／年代／性年代

4-2. 日常生活における環境アクション

全体／性別／年代／性年代

4-3. フラワーギフトのラッピング

4-3-1.ラッピングについての自由意見まとめ

4-3. 環境に配慮した花屋への来店意向

全体／性別／年代／性年代
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6.1

6.0

20.5

25.0

27.8

34.1

17.8

16.2

27.8

18.7

1.男性

2.女性

非常に意識している かなり意識している どちらともいえない あまり意識していない 全く意識していない

6.0 

22.8 

31.0 

17.0 

23.2 

非常に意識している

かなり意識している

どちらともいえない

あまり意識していない

全く意識していない

単位：％

⚫ 日常性活でどの程度環境を意識して行動しているかについては、「非常に意識している」「かなり意識し
ている」を合わせた28.8%が「意識している」と回答。

⚫ 性別で見ると、男性で「全く意識していない」が27.8%と女性を大きく上回っている。
⚫ 普段から環境を意識して行動に結びついているのは女性40代の割合が高い。

Q16.では次にあなたの日常生活で、環境に配慮している行動についてお聞きします。SA （ n= 1058）

4-1.日常生活における環境意識度

【全体】

【性別】

n =1058

意識している計＝28.8%

男性：n =522
女性：n =536

【年代】

6.1

4.9

7.1

19.2

20.6

28.3

32.3

32.3

28.6

14.5

18.9

17.6

27.9

23.4

18.4

1.20代

2.30代

3.40代

20代：n =344
30代：n =350
40代：n =364

男性20代：ｎ=168
男性30代：ｎ=173
男性40代：ｎ=181
女性20代：ｎ=176
女性30代：ｎ=177
女性40代：ｎ=183

7.7

4.6

6.1

4.5

5.1

8.2

20.2

19.7

21.5

18.2

21.5

35.0

28.0

30.1

25.4

36.4

34.5

31.7

11.9

17.3

23.8

17.0

20.3

11.5

32.1

28.3

23.2

23.9

18.6

13.7

1.男性20代

2.男性30代

3.男性40代

4.女性20代

5.女性30代

6.女性40代

【性年代】
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62.4

20.6

6.7

13.4

40.5

25.4

30.2

39.8

20.8

1.6

0.0 20.0 40.0 60.0 80.0 100.0

マイバッグ（エコバッグ）の持参が習慣化している

過剰包装と思う場合は「いりません」と断ることもある

野菜などを買う際は、できるだけオーガニックな

ものを選ぶようにしている

野菜などを買う際は、できるだけ地元産や

近隣の産地のものを購?する

洗剤やシャンプーなどは、できるだけ

詰め替え（用）パックを購入する

ペットボトルの飲料をなるべく買わず、

マイボトルを持参している

ご自宅でのごみの分別をかなり意識して行なっている

ご自宅では、節電、節水などを意識して生活している

特に行なっていることはない

その他

⚫ 日常生活の中で具体的に行っている環境アクションは、「マイバッグ」が62.4%でトップ。
⚫ 次いで「できるだけ詰め替えパックを購入する」が40.5%、「節電・節水などを意識」が39.8%。その他、「ご

みの分別をかなり意識して行っている」が30.2%の結果となった。

単位：％

←１位

←2位

Q17.ご自身の「環境アクション」についてお聞かせください。 MA （n= 1058）

4-2. 日常生活における環境アクション

【全体】 n=1058※2025年から設問を追加

←3位
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50.8

18.0

7.1

10.0

31.4

18.4

25.1

33.5

27.0

2.3

73.7

23.1

6.3

16.8

49.4

32.3

35.3

45.9

14.7

0.9

0.0 50.0 100.0

1. マ イ バ ッグ （ エコ バ ッ

グ）の持参が習慣化して…

2. 過 剰 包 装と 思 う場 合 は

「いりません」と断るこ…

3.野菜などを買う際は、で

きるだけオーガニックな…

4.野菜などを買う際は、で

きるだけ地元産や…

5.洗剤やシャンプーなどは、

できるだけ…

6.ペットボトルの飲料をな

るべく買わず、…

7.ご自宅でのごみの分別を

かなり意識して行なって…

8.ご自宅では、節電、節水

などを意識して生活して…

9.特に行なっていることは

ない

10.その他

⚫ 性別では、「特に行っていることはない」以外のすべての項目で女性が男性を上回っており、家庭での
環境アクションは女性が担っている側面がうかがえる。

⚫ 年代別で見ると、「過剰包装を断ることがある」「できるだけ詰め替えパックを購入する」「ゴミの分別を
かなり意識している」「節電・節水などを意識して生活している」は年齢が高くなるほど実践している傾
向。

単位：％

Q17.ご自身の「環境アクション」についてお聞かせください。 MA （n= 1058）

4-2. 日常生活における環境アクション

【性別】

1.マイバッグ（エコバッグ）の持参が習慣化している 6.ペットボトルの飲料をなるべく買わず、マイボトルを持参している

2.過剰包装と思う場合は「いりません」と断ることもある 7.ご自宅でのごみの分別をかなり意識して行っている

3.野菜などを買う際は、できるだけオーガニックなものを選ぶようにしている 8.ご自宅では、節電、節水などを意識して生活している

4.野菜などを買う際は、できるだけ地元産や近隣の産地のものを購入する 9.特に行なっていることはない

5.洗剤やシャンプーなどは、できるだけ詰め替え（用）パックを購入する 10.その他

53.2

14.2

4.9

8.7

27.6

20.3

21.2

25.3

29.1

1.5

66.3

18.9

6.6

12.9

45.4

26.9

28.6

44.9

18

1.7

67.3

28.3

8.5

18.4

48.1

28.8

40.4

48.6

15.7

1.6

0 50 100

1.マイバッグ（エコバッグ）

の持参が習慣化している

2.過剰包装と思う場合は「い

りません」と断ることもある

3.野菜などを買う際は、でき

るだけオーガニックな…

4.野菜などを買う際は、でき

るだけ地元産や…

5.洗剤やシャンプーなどは、

できるだけ…

6.ペットボトルの飲料をなる

べく買わず、…

7.ご自宅でのごみの分別をか

なり意識して行なっている

8.ご自宅では、節電、節水な

どを意識して生活している

9.特に行なっていることはな

い

10.その他

【年代】男性：n =522 女性：n =536

単位：％
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7.7

7.6

19.7

28.7

42.9

42.7

8.4

7.1

21.3

13.8

1.男性

2.女性

積極的に利用したい まあ利用したい どちらともいえない

あまり利用したいとは思わない 積極的に利用したいとは思わない

7.7 

24.3 

42.8 

7.8 

17.5 

積極的に利用したい

まあ利用したい

どちらともいえない

あまり利用したいとは思わない

積極的に利用したいとは思わない

単位：％

⚫ 環境に配慮した花屋の利用意向については、全体で32.0%が「積極的に利用したい」「まあ利用したい」
と回答した。

⚫ 「利用したい」人は女性で36.3%と男性に比べ高く、女性40代でより強い傾向を示した。

Q18.あなたは花を購入する際に、環境への取り組みがある花屋さんを利用したいですか？ SA
（ n= 1058）

4-３.環境に配慮した花屋の利用意向

【全体】

【性別】

n =1058

利用したい計＝32.0%

男性：n =522
女性：n =536

【年代】
7.3

8.3

7.4

23.8

22.6

26.4

44.5

41.4

42.6

5.8

8.3

9.1

18.6

19.4

14.6

1.20代

2.30代

3.40代

7.7

8.1

7.2

6.8

8.5

7.7

18.5

19.1

21.5

29.0

26.0

31.1

48.8

38.7

41.4

40.3

44.1

43.7

4.8

7.5

12.7

6.8

9.0

5.5

20.2

26.6

17.1

17.0

12.4

12.0

1.男性20代

2.男性30代

3.男性40代

4.女性20代

5.女性30代

6.女性40代

20代：n =344
30代：n =350
40代：n =364

男性20代：ｎ=168
男性30代：ｎ=173
男性40代：ｎ=181
女性20代：ｎ=176
女性30代：ｎ=177
女性40代：ｎ=183

【性年代】

225



⚫ 花ギフトのラッピングについては、「ラッピングについてはわからない、考えたことがない」が45.0%と最も
高いスコアで、日頃あまり意識されてない実情が浮かび上がった。

⚫ ラッピングについての考え方は「花を引き立てるラッピングは必要」が26.7%、「ラッピングは豪華に見え
て良い」が20.5%と、ラッピング自体にプレゼントとしての価値を感じている側面が見て取れる。

⚫ ラッピングの環境負荷に対しては、「ラッピングは過剰に見える（9.0%）」「ラッピングは環境への配慮が
なされていない（5.2%）」という意識は低く、顕在化していない。

20.5

26.7

9.0

5.2

11.3

4.8

11.2

45.0

0.0 20.0 40.0 60.0

1.ラッピングは豪華に見えて良いと思う

2.プレゼント用の花を引き立てる

ラッピングは必要だと思う

3.プレゼント用のラッピングは過剰に見える

4.プレゼント用のラッピングは

環境への配慮がされていないと思う

5.プレゼント用のラッピングは

保護や持ち歩きに必要だと思う

6.貰った花のラッピングを

残しておいて再利用している

7.貰った花のラッピングは

ごみの処理に困る

8.ラッピングについてはわからない、

考えたことが無い

単位：％

←１位

←2位

Q16 フラワーギフトのラッピングについて当てはまるものを選んでください。MA
（n= 1058）

4-４. フラワーギフトのラッピング

【全体】 n=1058 ※2024年から設問を追加した。
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⚫ 性別で見ると、女性で「豪華に見えて良い」「花を引き立てるのに必要」「保護や持ち歩きに必要」のス
コアが男性を上回っている。男性は「わからない、考えたことがない」がトップ。

⚫ 年代別には大きな差は見られなかったが、20代で「わからない、考えたことがない」が他の年齢層より
もやや高い傾向が見られた。

22.3

28.3

7.3

6.5

15.2

4.1

6.5

45.1

26.8

32.3

7.4

5.8

15.1

5.8

9.6

38.4

23.0

29.5

7.1

6.8

14.8

5.7

9.8

42.1

0.0 20.0 40.0 60.0

1.ラッピングは豪華に

見えて良い

2.花を引き立てる

ラッピングは必要

3.ラッピングは

過剰に見える

4.環境への配慮が

されていない

5.保護や持ち歩きに

必要

6.ラッピングを残して

再利用している

7.ラッピングは

ごみの処理に困る

8.わからない、

考えたことが無い

1.２０代 2.３０代 3.４０代

15.1

19.9

10.5

5.6

8.6

4.6

9.8

53.4

25.7

33.2

7.5

4.9

14.0

5.0

12.5

36.8

0.0 20.0 40.0 60.0

1.ラッピングは豪華に

見えて良い

2.花を引き立てる

ラッピングは必要

3.ラッピングは

過剰に見える

4.環境への配慮が

されていない

5.保護や持ち歩きに

必要

6.ラッピングを残して

再利用している

7.ラッピングは

ごみの処理に困る

8.わからない、

考えたことが無い

1.男性 2.女性 単位：％単位：％

4-４.フラワーギフトのラッピング

【性別】 【年代】

※2024年から設問を追加

Q16 フラワーギフトのラッピングについて当てはまるものを選んでください。MA （n=1058）

1.ラッピングは豪華に見えて良いと思う
2.プレゼント用の花を引き立てるラッピングは必要だと思う
3.プレゼント用のラッピングは過剰に見える
4.プレゼント用のラッピングは環境への配慮がされていないと思う
5.プレゼント用のラッピングは保護や持ち歩きに必要だと思う
6.貰った花のラッピングを残しておいて再利用している
7.貰った花のラッピングはごみの処理に困る
8.ラッピングについてはわからない、考えたことが無い

男性：n =522 女性：n =536 20代：n =344、30代：n=350、40代：n=364
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Q17 フラワーギフトのラッピングについて日頃から感じていることがあればお聞かせください。
特に意見が無い場合やわからない場合は「なし」とご記入ください。FA （n= 144）

⚫ 自由回答で寄せられた144件の意見を大まかな内容ごとにまとめた。
⚫ ラッピングに関しては、Q16の設問でも見られたように「ギフトとしての価値を高めるものとして必要」という

認識が強い中、少数派ではあるが、“過剰包装は避けるべき・工夫の余地がある”ことが指摘されている。
具体的には“プラスチックではなく紙素材に中心にするのがよい”などとといった提案がなされている。

4-4-1. ラッピングについての自由意見まとめ

【主だった回答】

FA回答：144件（なし・わからない・花は買わないを除いた記入件数）

1. ラッピングは贈る気持ちの表現        14件

2. ラッピングは豪華で良い　　　　　 18件

3. ラッピングは過剰　　　　　　　  22件

4. 環境への配慮が必要 37件

5. ラッピングは保護や持ち歩きに必要  17件

6. 再利用できる 24件

7. ごみの処理に困る 12件

1. ラッピングは贈る気持ちの表現

- 特別さをあらわすためにもかわいく見せるのは必要 男性 46歳  

- 華やかに見えるように 女性 29歳  

- ボリュームがあって綺麗に見える 男性 28歳  

- 華やかなものがいい 女性 45歳  

- ラッピングがないよりかは、ラッピングがあった方が、華があるからです 女性 36歳  

2. ラッピングは豪華で良い

- 環境に配慮されたものでも豪華に見えるといい 女性 44歳  

- 物価高なので安価で尚且つ豪華なものが欲しい 男性 30歳  

- もっとカラフルなリボンをつける 女性 47歳  

- ラッピングの種類を、もっと増やして選ばせてほしいと思った 男性 41歳  

- プラスチックは安っぽいからやめてほしい。キレイな紙やラッピングがいい。リボンもあってほしい 女性49歳

3. ラッピングは過剰

- 過剰包装を避ける 女性 33歳  

- 簡素と豪華さのバランスを取る 男性 49歳  

- 簡素な包装で十分。花がメインなので包装に豪華さ不要 男性 49歳  

- 包装を簡素化した方がいい。主役は花であって包装物ではないから 男性 33歳  

- 過剰なラッピングでなければ、特に気にならない 女性 36歳  

- 華やかなきれい、かわいい、ラッピングがいい。ゆるキャラなど、ゆるかわいいラッピング包装紙、ピック、メッセージカード

なども、かわいい 女性 37歳

- 花を際立たせるデザインが良いと思うが，捨てるときに罪悪感がないよう，紙だったら裏面は白紙にすることや，プラ

スチックならぐしゃぐしゃにしなくて良いように，切り取り線があると，捨てるときに心が痛まない 男性 21歳

- プラスチックの削減に過剰になりすぎているところがある。ストローだとかフラワーギフトなど必要なものをやめなくても、

もっと使用をやめた方がいいものがあるだろう 男性 22歳
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Q17 フラワーギフトのラッピングについて日頃から感じていることがあればお聞かせください。
特に意見が無い場合やわからない場合は「なし」とご記入ください。FA （n= 144）

3-3-1. ラッピングについての自由意見まとめ

【主だった回答～つづき】

4. 環境への配慮が必要

- 燃やせる素材だとゴミに出すとき楽だと思う 男性 41歳  

- 再利用できる素材や形にする。もしくは、そのまま飾れるような形にする 女性 49歳  

- 再生可能な資源でラッピングするといい 女性 38歳  

- 極力、プラスチック製のものを使わず、紙（リサイクル紙や和紙）などを使う 男性 38歳  

- サステナブルな物を使おうと思う 男性 26歳  

5. ラッピングは保護や持ち歩きに必要

- 花瓶に生けるので、外しやすいラッピングだとよい 女性 36歳  

- 花瓶などを持ってない人でもそのまま飾れて水やりもできる梱包の花が良いです 女性 24歳  

- 持ち運びしやすい袋に入れて欲しい 女性 33歳  

- 両手が空くように持ち運べるようなラッピング 男性 45歳  

- 立てれる 男性 33歳  

- 花を保護するラッピングにしてほしい 女性 32歳  

6. 再利用できる

- 二次利用、例えばハンカチとして使用できる 男性 49歳  

- 再利用できるようなラッピングができるといいですね 男性 43歳  

- 布地で梱包できるものがあればいいと思った 女性 36歳  

- 何度も使えるエコバッグを導入する 女性 48歳  

- 捨てなくても再利用できるデザインだとお得に感じる 男性 30歳  

- 花瓶カバー的に再利用できたら良いと思う。 私は花瓶の下のマット？みたいにして使ってる 女性 25歳  

7. ごみの処理に困る

- プラから紙にした方がガチャガチャしなくていいだろうし捨てる時も分別の必要がないので良さそう 男性 48歳  

- 処分しやすいものだと後片付けの時に助かります 男性 34歳  

- 捨てる時にかさばらないような素材がいい 女性 29歳  

- 捨てやすい紙とかがいい 女性 36歳  

- ゴミにならない装飾 男性 41歳  

【その他】 花は買わない・その他　

- 花をあげたり、もらったりしたことがないので詳しくは分からない 男性 25歳  

- 花が嫌いなので何も嬉しくない 女性 37歳  

- 興味なし 男性 35歳  

- 花、好きじゃない 女性 44歳  

- 花は買わない 男性 41歳  

- フラワーギフトはいらないと思う 女性 48歳  

- 再利用素材などを使って、ラッピングすればよいだけ、何でも過剰ではないと思う。プレゼントのラッピングは必要だと

思う 男性 49歳

- 紙っぽい薄くてかさばらないラッピング等であれば、捨てやすくていいなと思う。見た目のきれいさももちろん大事だが、

もらった側のことを考えると、捨てやすさも大事だと思う 女性 33歳
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資料Ａ 回答者フェース項目・単純集計結果

49.3 50.7

■性別 1.男性 2.女性

16.6 15.9 16.7 16.4 17.2 17.2

■年代(5才刻み) 1.20歳～24歳 2.25歳～30歳

3.30歳～34歳 4.35歳～39歳

5.40歳～44歳 6.45歳～49歳

(％)

4.3

6.6
42.0 17.1 16.4

4.9

2.7
6.0

■地方 1.北海道 2.東北地方 3.関東地方

4.中部地方 5.近畿地方 6.中国地方

7.四国地方 8.九州地方

66.8 33.2

■未既婚 1.未婚 2.既婚

24.0 76.0

■子供の有無 1.子供有り 2.子供無し

2.3

0.4
18.3 8.7 11.5

3.1

2.5
9.2 20.1 6.5

15.4

2.0

■職業 1.公務員 2.経営者・役員

3.会社員(事務系) 4.会社員(技術系)

5.会社員(その他) 6.自営業

7. 自由業 8.専業主婦(主夫)

9.パート・アルバイト 10.学生

11.無職 12.その他

15.9 16.4 17.1 16.6 16.7 17.3

■性年代 1.男性 20代 2.男性 30代

3.男性 40代 4.女性 20代

5.女性 30代 6.女性 40代

(3) F3.都道府県...(SA)

No. カテゴリー名 ｎ %

1北海道 46 4.3

2青森県 9 0.9

3岩手県 5 0.5

4宮城県 22 2.1

5秋田県 10 0.9

6山形県 9 0.9

7福島県 15 1.4

8茨城県 27 2.6

9栃木県 14 1.3

10群馬県 16 1.5

11埼玉県 73 6.9

12千葉県 63 6.0

13東京都 160 15.1

14神奈川県 87 8.2

15新潟県 28 2.6

16富山県 6 0.6

17石川県 7 0.7

18福井県 4 0.4

19山梨県 4 0.4

20長野県 22 2.1

21岐阜県 15 1.4

22静岡県 21 2.0

23愛知県 63 6.0

24三重県 15 1.4

25滋賀県 9 0.9

26京都府 13 1.2

27大阪府 82 7.8

28兵庫県 53 5.0

29奈良県 9 0.9

30和歌山県 7 0.7

31鳥取県 4 0.4

32島根県 5 0.5

33岡山県 14 1.3

34広島県 22 2.1

35山口県 7 0.7

36徳島県 5 0.5

37香川県 11 1.0

38愛媛県 9 0.9

39高知県 4 0.4

40福岡県 26 2.5

41佐賀県 1 0.1

42長崎県 7 0.7

43熊本県 9 0.9

44大分県 2 0.2

45宮崎県 4 0.4

46鹿児島県 7 0.7

47沖縄県 7 0.7

全体 1100 100.0
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資料Ｂ 回答者フェース項目・質問票

2025年度 記念日についてのアンケート調査
F1 性別 備考

1男性

2女性

F2 年齢（20歳～49歳 5歳刻み） 後から10歳ごとのカテゴライズ

（ ）歳

20歳～24歳

25歳～30歳

30歳～34歳

35歳～39歳

40歳～44歳

45歳～49歳

F3 都道府県 後からカテゴライズ

１から47 北海道

北海道 ～ 沖縄 東北地方

関東地方

中部地方

近畿地方

中国地方

四国地方

九州地方

F4 未既婚

1未婚

2既婚

F5 子供有無

1子供有り

2子供無し

F6 職業

1公務員

2経営者・役員

3会社員(事務系)

4会社員(技術系) 

5会社員(その他) 

6自営業

7 自由業

8専業主婦(主夫)

9パート・アルバイト

10学生

11無職

12その他
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資料Ｂ 回答者フェース項目・質問画面

Q1 バレンタインデーについて、あなたは以下のことをご存知ですか？それぞれについてお答えください SA

1知っていた 2知らなかった

1
バレンタインデーとは、本来、大切な人同士が愛や感謝を伝えあう

日である

2
欧米や中国・台湾など、世界各国で、バレンタインデーには、花を贈

る習慣がある

3 2月14日のバレンタインデーは、「世界でいちばん花を贈る日」である

4 日本では最近、バレンタインギフトに花を贈ることが増えている

Q2 「フラワーバレンタイン」という言葉をご存知ですか？ SA

1 以前から知っている Q3へ

2 今年初めて知った Q3へ

3 知らない Q4へ

Q3 MA

1 花店の店頭ポスター

2 花店のPOPやチラシなど

3 フラワーバレンタインのホームページ

4 他のウェブサイトやブログ、YouTubeなど

5

6 フラワーバレンタイン公式SNSの投稿

7 テレビ

8 新聞

9 雑誌

10 ラジオ

11 イベントや街頭キャンペーン

12 家族や友人・知人から口コミ

13 書籍やCD（ダウンロードコンテンツ含む）

14 商業施設のフリーペーパーや折込チラシなど

15 覚えていない 排他設定

16 その他（具体的に）【　　　】

Q4 今年のバレンタインデーはどのように過ごしましたか？ MA

1 パートナー（恋人や夫・妻）とデートした

2 パートナー（恋人や夫・妻）と家の中で過ごした

3 パートナー（恋人や夫・妻）にバレンタインギフトを贈った

4 パートナー（恋人や夫・妻）からバレンタインギフトを贈られた

5 友人と外出した

6 友人と家の中で過ごした

7 友人にバレンタインギフトを贈った

8 友人からバレンタインギフトを贈られた

9 家族でバレンタインギフトを贈るなどして楽しんだ

10 バレンタインを自分ひとりで楽しんだ

11 自分用にチョコレートやギフトを買った

12 特に何もしなかった 排他設定

13 その他（具体的に）[                                                  ]

Q5 「国際女性デー」をご存知ですか？ SA

1 以前から知っている →Q6

2 今年初めて知った →Q6

3 知らない →Q8

Q2で「フラワーバレンタインを知っている」とお答えの方に伺います。あなたは「フラワーバレンタイン」と

いう言葉を、どこで知りましたか？

X(旧ツイッター）、インスタグラム、フェイスブック,TikTok等のSNS投稿
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資料Ｂ 回答者フェース項目・質問画面

Q6 SA

1知っていた 2知らなかった

1 3月8日の「国際女性デー」は、国連が定めた記念日である

2
3月8日、イタリアでは身近な女性に感謝の気持ちを込めて「ミモザ」

の花を贈る風習があり、「ミモザの日」ともいわれる

3
「国際女性デー」の起源は、1904年にアメリカNYで婦人参政権を

求めたデモである

4
「国際女性デー」は、すばらしい役割を担ってきた女性たちによっても

たらされた勇気と決断を称える日である

Q7
MA

1 花店の店頭ポスター

2 花店のPOPやポストカードなど

3 「HAPPY WOMAN FESTA 2025」のホームページ

4 花の国日本協議会「国際女性デー」公式サイト

5 他のウェブサイトやブログ、YouTubeなど

6 X（旧ツイッター）、インスタグラム、フェイスブック、TikTok等のSNS投稿

7 テレビ

8 新聞

9 雑誌

10 ラジオ

11 イベントや街頭キャンペーン

12 家族や友人・知人から口コミ

13 商業施設のフリーペーパーや折込チラシなど

14 覚えていない 排他設定

15 その他（具体的に）[                                                  ]

Q8 SA
1知っている 2知らない

いい夫婦の日（11/22)

愛妻の日（1/31)

バレンタインデー（2/14）

ホワイトデー(3/14)

国際女性デー(3/8）

Q9 SA
1あてはまる 2あてはまらない

1 直近のいい夫婦の日に花を贈った １はQ14へ

2 過去のいい夫婦の日に花を贈った事がある

3 次回のいい夫婦の日に花を贈りたい

Q10 SA
1あてはまる 2あてはまらない

1 直近の愛妻の日に花を贈った １はQ14へ

2 過去の愛妻の日に花を贈った事がある

3 次回の愛妻の日に花を贈りたい

Q11 SA
1あてはまる 2あてはまらない

1 直近のバレンタインデーに花を贈った １はQ14へ

2 過去のバレンタインデーに花を贈った事がある

3 次回のバレンタインデーに花を贈りたい

4 花を贈るならバレンタインデーのお返しとして、ホワイトデーに贈りたい

バレンタインデー（2/14)についてお答えください

「国際女性デー」について、あなたは以下のことをご存知ですか？それぞれについてお答えください

Q5で「国際女性デーを知っている」とお答えの方に伺いますあなたは「国際女性デー」についてどこで

知りましたか？

以下の記念日であなたが知っている日を教えてください。

いい夫婦の日（11/22)についてお答えください

２＆３はQ15へ

愛妻の日（1/31)についてお答えください

２＆３はQ15へ

２＆３はQ15へ
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資料Ｂ 回答者フェース項目・質問画面

Q12 ホワイトデー(3/14)についてお答えください SA
1あてはまる 2あてはまらない

1 直近のホワイトデーに花を贈った １はQ14へ

2 過去のホワイトデーに花を贈った事がある

3 次回のホワイトデーに花を贈りたい

Q13 国際女性デー（3/8）についてお答えください SA
1あてはまる 2あてはまらない

1 直近の国際女性デーに花を贈った １はQ14へ

2 過去の国際女性デーに花を贈った事がある

3 次回の国際女性デーに花を贈りたい

Q14
MA

1 プレゼントする相手が花が好きだから

2 プレゼントする相手から花がほしいとおねだりされたから

3 花店の店頭のポスターやPOPを見て、花を贈る日だと気づいたから

4 テレビ、ラジオ、新聞などのメディアで花をプレゼントすると喜ばれるという話を聞いたから

5 WEBニュースやブログなどで花をプレゼントすると喜ばれるという話を読んだから

6 SNSで著名人やインフルエンサーが花をプレゼントしている様子を見て良いなと思ったから

7 SNSで知り合いが花をプレゼントしている様子を見て良いなと思ったから

8 近しい友人や同僚から花をプレゼントしている話を聞いて良いなと思ったから

9 農林水産省が「花を贈って」と発信しているニュースを見たから

10 その他（具体的に）

Q15 以下の項目で、あなたが「共感できる」と思う項目を選んでください MA

1 花はもっと自由に気軽な気持ちで贈ってよいと思う

2 花は伝えたい気持ちや想いをこめて、特別なタイミングに贈るものだと思う

3 花を贈ることは気持ちがこもりすぎるようで、ギフトとして少し“重たく”感じる

4 花を贈る時、もらった時に「花言葉」が気になる

5 花を贈ることはすごくロマンティックな行為だと思う

6 花は気の利いた手土産だと思う

7 花をプレゼントする際は、花とスイーツ、花と雑貨など、何かとあわせて贈りたい

8 花は一輪だけで贈ったり贈られたりしても素敵だと思う

9 大切な人同士、花屋さんで一緒に花を選ぶのも素敵だと思う

10 サプライズで花をプレゼントすること、プレゼントされることは素敵だと思う

11 花をプレゼントした時の相手の反応を楽しみに思う

12 よくわからない、考えたことがない

13 当てはまるものはない 排他設定

２＆３はQ15へ

２＆３はQ15へ

Q９からQ13の直近のいい夫婦の日、愛妻の日、バレンタインデー、ホワイトデー、国際女性デーの

いずれかに「花を贈った」とお答えの方に伺います。プレゼントに「花」を選んだ理由を教えてください
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資料Ｂ 回答者フェース項目・質問画面

Q16

SA

1 非常に意識している
2 かなり意識している

3 どちらともいえない

4 あまり意識していない

5 全く意識していない

Q17 MA
1 マイバッグ（エコバッグ）の持参が習慣化している

2 過剰包装と思う場合は「いりません」と断ることもある

3 野菜などを買う際は、できるだけオーガニックなものを選ぶようにしている

4 野菜などを買う際は、できるだけ地元産や近隣の産地のものを購入する

5 洗剤やシャンプーなどは、できるだけ詰め替え用パックを購入

6 ペットボトルの飲料をなるべく買わず、マイボトルを持参している

7 ご自宅でのごみの分別をかなり意識して行っている

8 ご自宅では、節電、節水などを意識して生活している

9 特に行なっていることはない

10 その他

Q18 SA
1 積極的に利用したい

2 まあ利用したい

3 どちらともいえない

4 あまり利用したいとは思わない

5 積極的に利用したいとは思わない

Q19 MA

1 ラッピングは豪華に見えて良いと思う
2 プレゼント用の花を引き立てるラッピングは必要だと思う

3 プレゼント用のラッピングは過剰に見える
4 プレゼント用のラッピングは環境への配慮がされていないと思う

5 プレゼント用のラッピングは保護や持ち歩きに必要だと思う
6 貰った花のラッピングを残しておいて再利用している
7 貰った花のラッピングはごみの処理に困る
8 ラッピングについてはわからない、考えたことがない 排他設定

Q20

FA 任意

Q21

SA

1 赤

2 オレンジ

3 黄色

4 ピンク

5 白

6 青

7 紫

8 その他

9 よくわからない 排他設定

FA 必須好きな花の名前を１つあげてください（無い場合やわからない場合は「なし」とご記入ください）

あなたの日常生活において環境に配慮した行動をどの程度意識していますか？該当する項目を選んでく

ださい。例：ごみの分別、プラスチック使用の削減、リサイクル、電気や水の節約、環境問題に関する情報収集など

ご自身の「環境アクション」についてお聞かせください。以下の中から当てはまる項目をお選びください

あなたは花を購入する際に、環境への取り組みがある花屋さんを利用したいですか？

フラワーギフトのラッピング（包装紙、リボン等）について当てはまるものを選んでください

フラワーギフトのラッピングについて、「こうしたら良い」「こうだったら良い」など

具体的なアイデアや要望がありましたらぜひお聞かせください

では最後にあなたの好きな花についてお聞きします。あなたの好きな花の色や種類について教え

てください。（貰うとうれしい、部屋に飾りたい等）
好きな花の色（選択肢SA）
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■お問合せ先

一般社団法人 花の国日本協議会（FJC） 事務局

〒106-8587 
東京都港区南麻布1-6-30 5F

TEL:03-6555-3839 FAX:03-5656-0120

e-mail:  info@hananokuni.jp

フラワーバレンタイン公式サイト https://www.flower-valentine.com/
花の国日本協議会公式サイト https://hananokuni.jp/

ワーキンググループメンバー

プロジェクトリーダー 小川（花の国日本協議会）
(株)パーク・コーポレーション 山下
(株)日比谷花壇 小山
第一園芸(株) 大久保
(株)花恋人 佐藤
花キューピット(株) 三木
(株)大田花き 鍛
花の国日本協議会事務局 鹿子木・新井


